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Rapallo: Amphibische Gedanken
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Eigenartige

Logik

Angesichts der steigenden
Rekordeinnahmen von Spitzen-
spielern und -athleten fragte sich
kiirzlich ein anscheinend besorg-
ter Sportfithrer: «Wo bleibt da
der ideelle Gedanke des Sports,
wohin fithren diese Wege der
Kommerzialisierung?» In seinem
Tour d’horizon kam er auch auf
die olympische Bewegung zu

sprechen, die in den letzten Jah-
ren erkannt habe, dass der
«Amateury im internationalen
Wettkampfsport nicht mehr
existiere und daher bereit sei, die
Scheinheiligkeit abzulegen. Die
Sportindustrie, so sein weiterer
Gedankengang, habe sich in den
letzten Jahren enorm entwickelt
und sei weltweit zu einem Mil-
liardenunternehmen gewachsen.
Unter den verschiedenen Pro-
dukten sei ein Kampf auf des
Messers Schneide entstanden,
und es gibe kaum einen Sport-
verein, der nicht durch ein Mar-
kenzeichen «gebrandmarkty sei.
Ferner stellt er fest, dass die Do-
minatoren der grossen Sportan-
lasse sich immer weniger aus der
Sportartikelbranche rekrutieren,
als vielmehr aus Dienstleistungs-
betrieben und international tati-
gen Industriekonzernen. Man
konne sich fragen, wofiir hier der
Sport gebraucht werde. Spitzen-
sport sei heute Show, Spekta-
kel und zum Teil Skandal
geworden ...

Nach dieser groben und
zwangslaufig platten Schilderung
der heutigen Situation stellt der
Verbandsfithrer die schwerwie-
gende Frage: «(Wie weit ist diese
Show positiv fiir unseren Sport?»
Hier die angesichts seiner kriti-
schen Ausserungen eigentlich
iiberraschende Antwort: «Der
Sport hat fiir unsere Gesellschaft
und speziell fiir unsere Jugend
eine enorme Bedeutung im posi-
tiven Sinne. Spitzensport ist der
Motivator fiir unsere Jugend, sich
sportlich zu betitigen und eine
sinnvolle Freizeitbeschaftigung

zu betreiben. Sport wirkt aber
auch erzieherisch und triagt zur
Entwicklung der individuellen
Personlichkeit bei.»

Wenn auf einer Kleinkunst-
biithne ein Magier in einen leeren
Zylinder eine Ananas und einen
Satanspilz legt und — Abrakada-
bra — einen rosigen Apfel hervor-
zaubert, dann ist das Zauberei.
Wenn ein Sportfithrer Spitzen-
sport, Kommerz, Show, Spekta-
kel und eine Brise Skandal durch-
einanderschiittelt und aus dieser
Mixtur das Bild eines motivie-
rend reinen Sportes entstehen
lasst, der zur FErhaltung der
Volksgesundheit und zur Bewdl-
tigung der Freizeit in mustergiil-
tiger Weise beitrigt, dann ist das
eine eigenartige Logik. Sagte
nicht Antoine de Saint-Exupéry:
«Die Logik hilft dir nicht weiter,
wenn du von einer Stufe auf eine
andere iibergehen willst.» Und im
Sport gibt es verschiedene Stufen,
verschiedene Sportsysteme, die,
ohne dass man sie ausdifferen-
ziert, nicht zusammenpassen.
Denken wir nur, was der Begriff
Sport in der Praxis so alles um-
fasst: Fair play, Erfolgszwang,
Brutalitidt, Volkerverstindigung,
Geschift, Sportinvaliditat, Fit-
ness, Doping, Gesundheit, Ver-
marktung, Plausch, Kinderhoch-
leistungssport, Ehrenamtlichkeit,
Bestechung ...

Klingen da, angesichts der un-
geheuren Komplexitit des heuti-
gen Sportes, brav nachgeplap-
perte undifferenzierte Gemein-
plétze iiber die positiven Auswir-
kungen des Spitzensportes, wie
man sie gern von sich anbiedern-
den Politikern zu horen be-
kommt, nicht wie Dissonanzen in
den Ohren?

REKLAME
Warum

wundern Sie sich dariiber,
dass wir zurzeit keine Bundes-
rite bedienen?
Wiedereroffnung  fiir  die
Sommersaison vor Ostern.

Ines und Paul Gmiir
Albergo Bre Paese
6911 Bre s. Lugano
Tel. 091/51 47 61

Kundendienst
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Wir haben wieder einmal winterliche Verhaltnisse auf den
Strassen. Ein Bekannter erzahlt mir: «Uber die letzte Nacht
habe ich mein Auto auf dem Uberdachten Migros-Parkplatz
stehenlassen. Als ich heute morgen wegfahren wollte, fand
ich den eingeklemmten Zettel an der Windschutzscheibe
<Sie haben Ihr Auto auf dem Kundenparkplatz ...»> Hinter der
Windschutzscheibe befand sich ein Migros-Papiersack — die
hatten doch merken missen, dass ich auch ein Migros-
Kunde bin.» Ich darauf: «Oder ein Migros-Papiersack-Klau-
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