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‘ N 7 as unterscheidet den Men-
schen vom Tier? Sein auf-
rechter Gang, die Fahigkeit zu la-
chen sowie die fatale Neigung,
sich im Kampf mit den Artgenos-
sen gegenseitig umzubringen.
Denn der Mensch ist schliesslich
ein denkendes Wesen. Doch dar-
iiber denkt man sich besser sein
Teil. Ausserdem betreibt der
Mensch Werbung, was mit der
menschlichen Begehrlichkeit zu-
sammenhingt, die unersattlich
sein soll. Es scheint unglaublich,
wieviel Phantasie er darauf ver-
wendet, andere davon zu iiber-
zeugen, dass ihnen zum vollkom-
menen Glick dieser oder jener
Artikel fehlt, den sie sonst wo-
moglich niemals vermissen wiir-
den. Und das Schlimmste an der
ganzen Geschichte ist: Ohne
diese evolutioniare Aufklarungs-
arbeit wiirden wir heute noch
dumpf briitend in einer finsteren
Hohle sitzen und uns mit primiti-
ven Felszeichnungen von Tieren
als Wandschmuck begniigen.
Stichwort Tiere: Zeugt es nicht
von geradezu straflicher Nach-
lassigkeit, dass im Zeitalter von
Intensivmast und wissenschaftli-
chen Tierversuchen die Reklame-
zunft bisher unerklérlicherweise
davon absah, Tiere ganz gezielt
fiir Werbezwecke einzuspannen?
Worauf ist das wohl zuriickzu-
fithren? Entweder mangelt es ihr
an Einfillen, oder die morali-
schen Skrupel sind doch starker,
als mancher vermutet hétte.
Doch das konnte bald anders
werden. Ein kanadischer Rinder-
ziichter hat seine in der Néhe des
Flughafens von Toronto weiden-
den Kiithe mit Werbetexten verse-
hen, die sie zum Erstaunen der
Verkehrsteilnehmer auf ihren
Flanken zur Schau tragen. Nun
hore ich schon den entriisteten
Aufschrei, das gehe doch wohl
auf keine Kuhhaut! Muss es auch
nicht; denn dazu wire die Kuh-
haut auch viel zu schade und aus-
serdem nicht wieder verwendbar.
Deshalb bekommt das Tier die
Werbeschrift nicht einfach auf die
Haut gepinselt, sondern sie be-
steht aus einer wetterfesten Texti-
lie, welche man dem Tier umbin-
det. Fiir 500 Dollar Honorar im
Jahr, ohnejegliche Sozialleistung,
kann man eine Kuh als Sand-
wichman mieten. Eine Kuhglok-
ke, um akustische Aufmerksam-
keit zu erregen, kostet selbstver-
stdndlich einen Extrazuschlag.
Bevor wir, die spleenige Idee
beldchelnd, zur Tagesordnung
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iitbergehen, sollten wir uns viel-
leicht erst einmal tiberlegen, wel-
che Perspektive fiir die Kuhzunft,
ich meine Zukunft, uns dieses
kanadische Beispiel eroffnet.
Hier bietet sich doch eine hand-
feste Gelegenheit, dem notlei-
denden Bauernstand  kriftig
unter die Arme zu greifen. Statt
sein Heil in der Agrarpolitik von
fragwiirdigen Subventionierun-
gen zu erwarten, versuche man es
doch einmal mit der vielgepriese-
nen Eigeninitiative. Wére es denn
gar so abwegig, in Gottes freier
Natur plotzlich auf Kithe zu tref-
fen, die auf ihrem Lebendgewicht
Transparente mit sich herumtra-
gen, welche fir die dank ihrer
Milchleistung so hervorragenden
Naturprodukte Sbrinz, Emmen-
taler oder Greyerzer werben?
Findige Werbemanager miissten
nur ein Kuhratorium griinden
und die entsprechenden Auftré-
ge, je nach Kaufkraftklasse, iiber

STANBER

die Landschaft verteilen. Oder
soll sich ein Liuferschwein etwa
zu gut dafir sein, was auch wir
Menschen nicht als unzumutbar
von uns weisen? Wenn man be-
denkt, wieviel ungenutzte Werbe-
flache alleine bei einem Elefanten
vertan wird! Ein Zirkus konnte
sich damit glatt sanieren und
wire mit einem Schlag aus den
roten Zahlen.

Warum sollte man nicht mit
seinem Dackel als Werbetrager
fur eine ganz bestimmte Hunde-
kuchenmarke abends durchs
Quartier zur Hundetoilette ge-
hen? Herrchen ist sich doch
schliesslich auch nicht zu fein da-
fur, auf seinem T-Shirt Reklame
fiir eine tiberdies gesundheits-
schidigende Filterzigarette zu
betreiben.

Uberhaupt: Weshalb sollen es
Tiere eigentlich besser haben als
wir Menschen? Wenn man sich
nicht zieren wiirde und Rauchen

Kiirzestgeschichte

Mensch und Tier

Als Rudolf P. in Mexiko mit waagrecht vorgehaltener Hand die Korper-
grosse seines Sohnes angibt, ist man entsetzt. So was mache man nur bei
Tieren. Beim Menschen halte man die Hand senkrecht, wobei die Korper-
grosse bei den Fingerspitzen liege.

fur Hunde als letzter modischer
Schrei aufkdme, konnten wir
endlich auch die Locher in der
AHV-Finanzierung stopfen.
Denn die zwangsweise zum Rau-
chen verurteilten Ratten in den
Versuchslaboratorien  bringen
nichts ein. Die tun ohnehin nur
ihre Pflicht als austauschbares,
graues Zigarettenindustrieprole-
tariat. Der Wohlstand aber
kommt mit dem Uberfluss. Und
den konnten wir beschleunigt
herbeifithren, indem wir den
Markt auch auf unsere vierbeini-
gen Freunde, die Tiere, ausdeh-
nen.

LUFTS ELL.BAHN

UNTERWASSER

Ein Erlebnis taglich bis 28. Oktober!

Heinrich Wiesner
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