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Hannes Fliickiger-Mick

Das Geschaft mit Informationsfressgier
und Wissenstrunksucht

ei einer Minderheit soll es sie einst tatsachlich gegeben ha-

ben: den gesunden Nachrichtenhunger und den sozusagen
organisch bedingten Wissensdurst. Wer beides stillen wollte
und zu diesem Zweck in den Informationen- und Wissens-
handel einstieg, musste allerdings bald merken, dass ohne die
gleichzeitige Vermarktung von Klatsch keine lohnenden
Geschiifte zu machen waren. Heute, wo Informationsfressgier
und Wissenstrunksucht zu einem immer weiter verbreiteten
Laster werden, dréngt sich folgender Schluss auf: Nur wer es
versteht, sachliche Nachrichten zu hochgradigen Sensationen
zu destillieren und einer skandalliisternen Horde von
Klatschfressern und Blutschnapssaufern auf den Boulevards
wie Hurenfleisch zu Schwarzmarktpreisen anzudrehen, schef-
felt Gold.

Gerne mochte auch ich in die Zunft der Informationszuhél-
ter aufgenommen werden und meinen betrachtlichen Teil
am Gewinn mit einkassieren. Zwar fehlt es mir am notigen
Startkapital. Sicher wird sich aber ein finanzkréftiger, in
Klatschborsengeschiften versierter Makler mit mir in Verbin-
dung setzen, wenn ich ihm hier eine Kostprobe meiner Ideen
vorlege.

Bekanntlich lockt man die Siichtigen mit ausgefallenen
Wettbewerben am erfolgreichsten. Ich schlage vor, dass wir
konsequenter als bisher die brancheniibliche Thematik vor-
wegnehmen und erst noch zu einer demokratischen Patizipa-
tion unserer Leser am Sensationalisierungsprozess beitragen
sollten:

Warum lassen wir die Leser nicht in der Form eines fiir
beide Seiten lukrativen Wettbewerbs im voraus erraten, wie
viele Morde im kommenden Monat vermutlich begangen wer-
den, da es doch das Stossgebet jedes realistischen Zeitungs-
herausgebers ist: Unsere tégliche Skandalration gib uns heu-
te?

Weil der Anstand braver Biirger kaum mehr zur Geltung
kame, wenn unserer Gesellschaft nicht als Kontrastmittel ein
paar Unholde beigemischt waren, die Frauen und Kinder
schianden, konnten die Leser fiir das Unvermeidliche solcher
Greueltaten besser sensibilisiert werden, indem man sie als
prophetische Schitzer agieren liesse.

Auch Leistungswettbewerbe finden Anklang. Warum also
nicht eine Herausforderung an alle Manner: Wie oftmal
«konneny Sie innerhalb von 24 Stunden? Kein Mogeln mog-
lich. Alles geschieht unter notarieller Aufsicht.

ber nun zum eigentlichen Inhalt. Wie jeder Eingeweihte
weiss, ist eine gute Schlagzeile schon der halbe Erfolg. Hat
man nur erst eine ziigige Schlagzeile, dann ist eine angemesse-
ne Story leicht herstellbar.
Deshalb hier ein paar Vorschlage:
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Natiirlich werden wir unsern Brei auch mit einer angemes-
senen Dosis Selbstkritik wiirzen. Folgende Titel wiirden unse-
re Leser gerne schlucken, wenn gute Koche sie appetitlich ser-
vierten:

|

Blossstellen werden wir aber vor allem die andern. Die tibli-
chen Titel wie «Blick hinter die verschwiegenen Mauern von
Buckingham Palace: Ehemalige Zofe der Queen packt ausy
werden wir nur in einer Ubergangsphase noch verwenden.
Auspacken werden fiir uns vor allem die Prominenzen selber.
Clevere Reporter vermogen auch die trockensten Aussagen in
saftige, lesergerechte Stories umzumodeln. Die Ideen liegen
bereit. Anlisse, sie zu verwerten, werden sich immer finden
lassen:

Gute Geschifte lassen sich in letzter Zeit auch mit soge-
nannten «Dossiersy machen. Ich schlage vor, dass auch
wir allen Ramsch, den wir sonst nicht loswerden, in Dossiers
scheinwissenschaftlich verpacken und sie unserem Boule-
vardblatt als Gratisbeilagen mit auf den Weg geben: Ohne
Imagepflege kommen auch wir nicht aus. An einprigsamen
Titeln ldsst sich auch schmutzige Wasche aufhangen. Hier
wieder einige Beispiele:

Noch fehlt es der vorgesehenen Zeitung an einem geeigne-
ten Namen. Ich schlage zur Auswahl vor: «Der helvetische
Riechery, «Die Bose Zungey, «Der schonungslose Wahrheits-
freundy, «Der gemeine Schniifflery, «Der Landhaiy, «Die
Wanzey.
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