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Bruno Knobel

Sponsoritire Mutmassungen iiber
Ski-Asse auf dem Laufsteg

Merkwiirdige
Feststellungen

Im Fernsehen, in natura an
Modeschauen sowie auf Mode-
bildern beeindruckt mich immer
der ausserordentlich hohe Grad
der Unnatiirlichkeit, den Man-
nequins, wenn offensichtlich
auch nicht ohne Miihe, zu errei-
chen vermogen. Wenn sich da so
eine in konvulsivischem Zucken
sich gegen scheinbare Ermattung
wehrende Gestalt in als Noncha-
lance drapierter Lebensiiber-
drussigkeit iiber den Laufsteg
schleppt, dabei mit dem Becken
horizontal und vertikal spastisch
zuckt, ebenso unmotiviert wie
anatomisch absolut ungewohnt
die Beine schlenkert, gewollt
nachldssig mit den Armen ru-
dert, als wollte sie diese in der
nahen Garderobe abgeben, stets
sichtlich bestrebt, Front- und
Heckpartie sowie leibliches Pro-
fil mitsamt umhiillenden Texti-
lien inklusive modischen Acces-
soires moglichst gleichzeitig zu
zeigen, dann erzeugt das bei mir
— ich bin ja bloss ein Mann! —
erheiterte Verwunderung.

Doch wihrend der laufenden
Skisaison wurde ich nachdenk-
lich: Wahrend der ja sehr erheb-
lichen Zahl der Fernsehiibertra-
gungen von internationaler
Skianlassen legten die Ski-Gla-
diatoren jeglicher nationalen
Provenienz in merkwiirdiger
Ubereinstimmung ein Gehaben
an den Wettkampftag, das jenem
der genannten Laufsteg-Virtuo-
sinnen auf eine fast unheimliche
Weise dhnlich ist.

Da schossen die Abfahrer in
iberwiltigendem Tempo ins
Ziel; die Riesen- und Spezial-
Slalom-Kinstler fegten mit letz-
ter akrobatischer Verrenkung
iiber die Ziellinie — und eben
dann begann das besagte Theater
auch sogleich.

Einst machten sie dann erlost
den bremsenden Schwung und
verhielten sich durchaus normal:
verschnauften erst einmal, nah-
men die Brille (spater auch den
Helm) ab, blinzelten erleichtert
in die Talschaft und ins hergerei-
ste Publikum und auf die Zeitta-
fel. Ohne Eile verschoben sie sich
dann auf den Skiern, zu Kame-
raden, zum Trainer, schrieben
Autogramme und entledigten
sich schliesslich und nicht allzu
eilig der Skier ... Eigentlich ganz
natiirlich, wie gesagt und wie
Normalmenschen.
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Das hat sich — wie ich verblufft
feststellte — geandert. Heute be-
ginnen sie noch mitten im Ab-
schwingen nach der Ziellinie
blitzartig die Bindung zu 6ffnen:
Ski von den Schuhen, emporhe-
ben, Oberseite gegen Kamera.
Das wird verbunden mit einer
merkwiirdigen Kopfhaltung,
derzufolge Gummiband der Bril-
le und ein Handschuh flugs aber
vollig unmotiviert ins Bild gera-
ten; eine muskelzuckende Hiifte,
das heisst: der sie umspannende
Dress wird demonstrativ, wenn
auch asynchron und damit be-
sonders augenfillig dargeboten,
wéhrend eine Hand zielstrebig
zum Schuh als zu einem andern
Accessoire greift, wohin die TV-
Kamera interessiert folgt — wohl
oder iibel folgen muss, denn man
weiss janie ...

Ein Insider des Sports klirte
mich schliesslich auf: Dieses Ge-
haben der Kanonen sei «Spon-
sory-Dienst. Da der Skizirkus
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fur Ihren
Hals

Hilft bei rauhem und belegtem Hals,
bei Heiserkeit und Halsweh.
Macht die Kehle schmiegsam
und die Stimme rein.
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von Fabriken «gesponsorty wer-
de, wollten sie auch profitieren,
und also missten die Fahrer
eben die Fabrikate, d.h. die Fa-
brikmarken herausstellen, vor
allem und unter allen Umstian-
den ins Fernsehbild bringen. Das
leuchtet mir ein. Das blitzartige
Aufbauen der Ski soll die Marke
«Fischery, die komische Kopf-
haltung das Helmfabrikat sowie
das Markenzeichen Carreray
auf dem Brillenband zur opti-
schen Geltung bringen; und ko-
mische Verrenkungen lenken den
Blick auf Dress und Schuhe und
Handschuhe. Und so kann ich
mir endlich auch vorstellen, was
es bedeutet, wenn zu vernehmen
ist, die Laufer hitten ein mehr-
wochiges Sommertraining absol-
viert, denn das mannequineske
Gebaren muss schliesslich ja
auch geiibt sein!

Arglose Anregungen

Aber ich meine doch: Da soll-
te endlich etwas geschehen! Was
da zur schieren Gewohnbheit
wurde, sei merkwiirdig. Konnte
man nicht die Ski-Athleten von
solchen Werbungs-Darbietungen
entlasten? Das sollte doch mog-
lich sein! Der Autorennsport gibt
doch da ein prichtiges Beispiel.
Nicht nur, dass dort die Wagen
deutlich sichtbar ihr Markenzei-
chen tragen — auch die Sponso-
ren werden weithin erkennbar
und ohne Zutun der Fahrer de-
klariert: Lauda auf «Marlbo-
roughy — pardon: auf «McLa-
reny; Patrese mit «Goodyeary.
Da hat es sich doch auch einge-
biirgert, dass  Sportreporter
schreien oder schreiben: Arnoux

+ auf Renault, Piquet auf Brab-

ham-BMW ... Warum soll der
Fernsehreporter also nicht auch
schlicht sagen diirfen: Peter
Miiller auf «Rossignoly und
Markenkollege Franz Heinzer,
dann ertbrigte sich fir sie die
Laufsteg-Show. «Ken Read neu-
erdings auf Fischer!» Das macht
sich doch gar nicht so iibel! Und
so, wie Fussballer auf dem Leib-
chen und Eishockeyspieler auf
Dress und Helm ihre Sponsoren
zur Schau (oder zur Sau) ma-
chen, konnte ich es mir auch bei
den Ski-Assen vorstellen. Warum
sollen die Spieler des Eishockey
Club Bern z.B. auf den Helmen
die Aufschrift «Mobiliary tragen
und die Skirennfahrer auf ihren
Kiibeln nicht auch Hinweise auf
die Fabrikate ihres Mobiliars?

Schliesslich fithren sie auf ihren
Startnummern ja auch ganz
offen Werbung zu Tal und auf
den Bildschirm: Wengen — Kuo-
ni, und so!

Zugegeben, das Getue der
Laufer im Ziel-(und TV-Kame-
ra-)Bereich fithrt dazu, dass nicht
nur sportliche Féhigkeiten her-
ausgestellt werden, nicht nur
Muskulédres, sondern auch Kopf-
chen und darstellerisches Kon-
nen. Diese Prasentation ist eine
Kunst, zweifellos, deren Schwie-
rigkeiten nicht zu unterschitzen
sind: Gilt es doch, dem uner-
forschlichen  Ratschluss von
Funktionaren entsprechend, Fa-
brikmarken einerseits zu zeigen,
sie aber anderseits eben gerade
nicht zu zeigen, weil innerhalb
der ganzen Show diese Show un-
tersagt ist. Allerdings: eigentlich
auch wieder nicht so ganz
verboten. In Wengen z.B. wurde
von Funktiondren die Disquali-
fikation von Gaspoz nur disku-
tiert, weil ein Firmen-Buchstabe
auf seinem Handschuh eine Spur
zu gross gewesen sei. Gerade die
Gefahr solcher Patzer aber — und
damit ein zusitzlicher seelischer
Druck — sollte doch endlich von
den Fahrern genommen werden.

Man konnte viele Schwierig-
keiten vermeiden, wenn man die
Fahrer von den Mannequin-
Funktionen tiberhaupt entlasten
wiirde. Das liesse sich z.B. errei-
chen, wenn im Anschluss an die
Fernsehiibertragung eines Ren-
nens der bei Filmen iibliche
Nachspann auf dem Bildschirm

erschiene: Statt Produzent...,
Regie..., Schnitt..., Masken...,
Buch..., Musik..., konnte man

fur jeden Fahrer die Marke von
Ski..., Dress..., Helm..., Schu-
hen..., Handschuhen..., Brille...,
Wachs... und eventuell auch der
verwendeten Kraftnahrung nen-
nen.

Gerade letzteres bringt mich
auf weitere Moglichkeiten: In
jungster Zeit hat es sich doch
eingebiirgert, auf Verpackungen
von Lebensmitteln und anderen
Verbrauchsgiitern  Strichcode-
Symbole anzubringen, welche
Herkunftsland, Herkunftsbe-
trieb, Qualitdt und Verpackung
etc. darstellen. Warum also nicht
bei Skirennfahrern das Stoffqua-
drat der Startnummern zu einem
hochgestellten Rechteck bis auf
Kniehohe verlangern und auf der
Verldngerung im so ungemein
populdr gewordenen und von je-
dermann deutbaren Strichcode
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die fabrikmassige Herkunft der
einzelnen Ausriistungsgegen-
stinde angeben? Damit liesse
sich dem unwiirdigen Getue un-
serer Sportidole im Zielraum auf
durchaus sportliche Weise ein
Ende setzen, wenn Sie wissen,
was ich meine, nimlich:

612345"678900

Fiir Ratefiichse:

Wo bin ich?

Sollte das Fernsehen von seiner
Seite her solche Werbung als
unerwiinscht untersagen, dann
sihe ich schwarz. Wiirde das
doch konsequenterweise heissen,
dass auch touristisch nicht mehr
geworben, also auch die Land-
schaften — um Wengen, um

FENZ ST/IEGER

Grindelwald, um Megeve, Corti-
na d’Ampezzo, Schladming und
so weiter — nicht mehr ins Bild
gefasst werden diirften. Aller-
dings gébe es hier ja noch immer
den Ausweg, dass man das Typi-
sche der Landschaft unkenntlich
machen wiirde, damit es seine
Werbekraft verlore. Ansitze
dazu sind ja bereits vorhanden:
Das Eliminieren von Bodenbuk-
keln, das Begradigen, das Schla-
gen von méchtigen Schneisen in
Bergwilder, um die Sicherheit
der Fahrer zu gewihrleisten, hat
ja schon Ausmasse erreicht, dass
selbst Ortskundige kaum mehr
wissen, wo sie sind. Das ist iibri-
gens auch ein Grund dafiir, wes-
halb iiberall im Skigeldnde, wo
das Fernsehauge hinhuschen
konnte, da und dort Transparen-
te aufgespannt werden mit Auf-
schriften wie «Berner Oberlandy.
Darauf wire eben sonst niemand
mehr verfallen.

Die Ideallinie

Heinrich Wiesner

Kiirzestgeschichte

Dilemma

In Kenia, wo eine anhaltende Hungersnot
herrscht, wurden einem in Nairobi ansissigen
Kaufmann von hungernden Kindern die bei-
den Siamesenkatzen gestohlen und aufgeges-
sen. Nun sei er sich nicht ganz schliissig, was
ihn mehr betriibe, die Hungersnot oder der
Verlust seiner Katzen, die er geliebt habe.
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