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Bruno KNOBEL

SCHAUMSCHLAG-ZEILEN

Mit pErR ToLLWUT LEBEN

Es gehort heute nachgerade zu den nor-
malen Vorkommnissen, dass man am
Morgen aufgewiihlt vor einem Zeitungs-
kiosk eine Schlagzeile liest, «tz-tz-tz»
macht und sagt «das ist ja verriickt!», mit-
tags aber enttauscht feststellt, dass das
eigene, schlagzeilenlose ordentliche Leib-
blatt den so verriickten Vorfall (wieder
einmal) mit keinem Wort erwahnt und
dass am Abend weder Radio noch Fernse-
hen es der Erwahnung fiir wert halt. Erst
wenn dann auch noch am folgenden Tag
seridser Aufschluss ausbleibt, weiss man,
dass die Schlagzeile einmal mehr ein aus
einer Miicke entwickelter hypertrophi-
scher Elefant war.

Die Schlagzeile der deutschsprachigen
Presse soll ihren Ursprung in Berlin haben.
Der Kriegsausbruch 1914 und die raschen
deutschen Siege in der ersten Kriegszeit
brachten die grossen Lettern auf die Front-
seite. Dariiber soll man aber nicht verges-
sen, dass sich schon im Jahre 1697 ein Kas-
par von Stieler in seiner «Zeitungs Lust
und Nutz» dariiber aufgehalten hatte, dass
alberne Meldungen, denen nicht einmal
der Wert des Gertichtes anhafte, aufge-
bauscht wurden. Freilich gerann das Kon-
zentrat dieser Aufbauschungen damals
noch nicht zu zentimeterhohen Lettern.
Das kam erst mit dem Strassenverkauf der
Zeitungen, als der Passant mit Schlagzei-
len als Werbemittel zum Kauf animiert
werden musste. Wie weit da der Schlagzei-
le noch eine meldungswiirdige Nachricht
iiberhaupt zugrunde lag, war unwesent-
lich; Hauptsache, der Koder war fett
genug.

Das ist auch heute noch die Hauptsache,
und tréstlich ist nur die abgewandelte
Spruchweisheit, wonach jedes Volk
schliesslich die Schlagzeilen hat, die es ver-
dient (oder wiinscht). Wir miissen nicht
nur mit der Tollwut, sondern auch mit den
Schlagzeilen leben. Und ein weiterer Trost
mag die Hoffnung sein, eine weitere Stei-
gerung der Verwandlung eines Nichts in
einen Superlativ sei gar nicht mehr mog-
lich. Denn die obere Grenze, so scheint es,
miisse doch wohl erreicht sein, wenn es
heute bereits ebenso schlagzeilig wie auf-
riittelnd kaufanreizend heisst: «In die
Schlagzeilen geraten!» Also Schlagzeile in
der Schlagzeile als schlagzeilendes Non-
plusultra. Und wie gesagt: Schlagzeilen
sind keine Seuche der Gegenwart, sie
haben bereits Tradition.

DEer E1erTRICK

Schlagzeilen sind die Elefanten, die ein
gewiefter Headliner aus jenen Miicken
macht, die der Redaktor einer Veroffentli-
chung fiir wert hielt. Und was das ist, fasste
ein Journalistikprofessor schon vor Jahr-
zehnten wie folgt zusammen:

«Wird ein Mensch von einem Hund ge-
bissen, gehort das sicher nicht in die Zei-
tung. Handelt es sich bei besagtem Men-
schen um einen Bundesrat, ist das eine
Meldung wert. Wird ein Hund von einem
Menschen gebissen, dann gehort das un-
bedingt in die Zeitung. Und die grosste
Schlagzeile ist am Platz, wenn der Mensch,
der einen Hund biss, ein Bundesrat war.»

So weit, so gut! Aber damit ist das Wesen
der Schlagzeile noch nicht erklart. Erst
Ernst Fabian bringt uns da mit seinem Li-
merick etwas weiter:

Ein Zeitungsverleger in Cannes

stellte jingst emnen Schaumschlager an.
Der schlug mit Geschick

thm die Schlagzeilen dick,

bis der Schaum aus dem Pressehaus rann.

Aber man glaube dennoch nicht, mit
dem Wissen um die schaumschlagende
Verwandlung einer Miicke in einen Ele-
fanten sei «das Geheimnis der Schlagzeile»
(iibrigens der deutsche Titel eines schon
viele Jahrzehnte alten Krimis von Doro-
thy L. Sayers) geliiftet! Eine geschickte
Schlagzeile macht namlich nicht etwa nur
aus etwas ein wesensverwandtes Grosseres,
sondern zum Beispiel aus einer Anemone
ein Karussell oder aus einem Pudel eine
Kartoffel — im {ibertragenen Sinn, selbst-
verstandlich. Das merkt am ehesten, wer
auch Biicher liest; denn besagte Methode
grassiert auch in der Literatur.

Wie schén war doch die Zeit, als einem
der Buchtitel «Rosa von Tannenburg» mit
aller Sicherheit verhiess, dass 7z Buch von
dieser edlen Dame die Schreibe ist, und als
man noch Gift darauf nehmen konnte, dass

das Buch «Turnachkinder im Sommer»
nicht von der medikamentdsen Behand-
lung eines angeborenen Herzklappenfeh-
lers handelt, sondern von Turnachkindern
im Sommer. Heute jedoch gehort es zum
guten Ton, mit einem Titel vor allem Neu-
gierde zu wecken und also einen Kauf-
anreiz zu schaffen. Diese Methode wird
bekanntlich wegweisend schon in litera-
turferneren Bereichen angewendet. Wer
stiess nicht schon bei einem stinkfeinen
Pelzgeschaft oder einer hochnoblen Gross-
bank auf ein Schaufenster, das mit schwar-
zem Samt ausgeschlagen war und als ein-
ziges dekoratives Element ein — Hiihnerei
aufwies. Da bleibt es dem irritierten Pas-
santen iiberlassen, dariiber zu sinnen, in-
wiefern denn ein Zusammenhang bestehe
zwischen Hiithnerei auf schwarzem Grund
und Bankgeschaft. (Mit Pelzmacherei be-
steht insofern ein wenn auch vager Zu-
sammenhang, als man immerhin an
Kiirschnere: denken kann.) Aber wie ge-
sagt: ein Zusammenhang ist gar nicht be-
absichtigt. Schon allein mit der Frage nach
einem Zusammenhang ist der Zweck er-
reicht: Aufmerksamkeit erregen um jeden
Preis. In der Literatur nun besteht diese ti-
tulare Verwirrschlagzeil-Methode darin,
dass dem Buch ein Titel verliehen wird, der
auch nicht im entferntesten etwas aus dem
Inhalt andeutet. «Die Leiden des jungen
Werther» von Goethe zum Beispiel kénnte
nach dieser Methode gut und gerne «Kar-
toffelbrei im Azimut» heissen. Aber auch
da glaube man nun ja nicht, das sei eine
Errungenschaft unserer dekadenten Zeit!
Schon im Jahre 1895 namlich schrieb

einer:
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«Seit ungefiihr zwei Jahrzehnten reisst ...
mehr und mehr der Brauch ein, die Neugierde des
literarischen Publikums durch Vexiertitel zu rei-
zen ... Das geschieht, indem man entweder eine
nebensichliche Anekdote oder emn geringfiigiges
Requasit oder etwas Ahnliches aus dem Text in
den Titel erhebt oder indem man einen abstrakten
Gedanken, den das Buch oder das Stiick zu bewei-
sen vorgibt, mit irgend etwas Auffilligem, wo-
maglich Vierfissigem, vergleicht und hierauf das
verglichene Buld zur Uberschrift wihlt. In letzte-
rem Falle geht es tatsichlich so zu, dass der Ver-
Jasser erst einen marktschreierischen Titel aus-
kliigelt und nachtriglich wgendwo im Text das
Gleichnis anbringt ... Mt diesem System lassen
sich das gewihnlichste Schablonendrama und der
gemeinste Assessorroman mit den wunderbarsten
Namen taufen. Zum Beispiel: <Das rote Kanin-
chen> oder <Der fliegende Frosch> ...

Nun wundere ich mich keineswegs, dass die
Reklame dieses raffinierte Mittel erfunden hat,
denn die Reklame ust ebenso pfiffig wie skrupellos.
Dagegen wundert mich, dass je linger, je mehr
auch vornehmere Geister dieses unfeine Mittel
nicht verschmdhen und dass dasselbe ohne Wider-
spruch hingenommen wird. Ist es doch schon so
weit gekommen, dass, wenn ein Roman mit dem
Titel <Sappho> oder ein Stiick mit dem Titel
<Tlly> erscheint, jedermann als selbstverstéind-
lich voraussetzt, dass das Werk jedenfalls nicht
von Sappho und nicht von Tilly handeln
werde ...»

Und der das schrieb, war kein Geringe-
rer als Carl Spitteler (1845-1924).

SATZE, SUREN UND
SENTENZEN

Die vielleicht etwas voreilig gedusserte
Vermutung, mit schlagzeiligem Aufblasen
sei die obere Grenze wohl erreicht, erweist
sich als falsch, selbst dann, wenn man auch
die erwahnte Vexiermethode miteinbe-
zieht. Denn letztere lasst sich noch auswei-
ten durch den sogenannten Dreischaum-
schlag. Beispiel: «Titel, Thesen, Tempera-
mente.» Was tut’s, wenn die dadurch ge-
weckte Erwartung selten bis nie erfiillt
wird! Der Klang allein ist zugkriftig. Und
das geniigt. Man darf heute ungestraft
«Geister, Gotter, Gabelbieger» titeln, auch
wenn m so betitelten Buch von Géttern
nicht die Rede ist. Aber auch hier hiite
man sich, dies nun leichtfertig auf das
Konto «unserer Zeit», die ja bekannter-
massen so ungemein verrucht ist, buchen
zu wollen. Dariiber schrieb schon vor
genau 55 Jahren der Essayist und einstige
Basler Professor Walter Muschg (1898 bis
1965) u.a.:

«Kurz vor dem Krieg erschien ein Reisewerk
des Basler Ethnologen Felix Speiser: <Siidsee,
Urwald und Kannibalen>. Ein gediegenes Buch
mit wissenschafilicher Fracht, angenehm ge-
schrieben und durch jenen langsamen, aber steti-
gen Absatz belohnt, der einer tiichtigen Leistung
auf diesem Gebiet entspricht. Um 1920 herum
wurde die zweite Auflage dieses Buches fillig.
Irgendein gerissener Verlagslektor, einer mit dem
richtigen Gehor fiir den Geist der Sprache, muss
sich hier ins Mittel gelegt und die Sache ge-
schmissen haben. Ich wette, er war aus Berlin. Er
nahm eine winzige, licherlich unscheinbare
Streichung am Text des Deckels vor, und der
Modeerfolg war da. Das Buch erschien als «Siid-
see, Urwald, Kannibalen>. Dieser Titel ist in der
Tat berauschend schon ... Jahre vergingen ... da
begannen sich die Folgen zu zeitigen. Zuerst bei

NEBELSPALTER Nr.45, 1982

dem Dichter Alfred Diblin, der anno 1924 mit
dem Roman <Berge, Meere und Giganten> her-
ausriickte. Dann ber ... Kasimir Edschmid, der
eine seiner Reuseschilderungen <Basken, Stiere,
Araber> taufle. Andere gesellten sich zu thnen und
wollten auch nicht leer ausgehen, als vorliufig
letzter E.E. Kisch, der soeben <Zaren, Popen,
Bolschewiken> herausgibt. Zwischen diesen allen
wimmelt es neuestens in Zeitungen und Revuen
nur so von den Artikeln, die auf denselben feschen
Schnatt gearbeitet sind. Ein Wirtschafter schreibt
iiber <Ruhr, Rumdnien, Michael>, ein anderer
gerdt an <Luther, Hoefle, Himmelsbach>. <Dii-
nen, Palmen, Karawanen> durfle keine der vielen
Lllustrierten refusieren ... Fiir die buchhéindleri-
sche Ausbeutung schlecht verkiuflicher Erstauf-
lagen und die bessere Erfassung der Ramschwer-
te, nicht minder fiir die geschdftliche Aufbiigelung
von Dassertationen und Feuilleton-Sammlungen
ergffnen sich hier ebenfalls die erfreulichsten Per-
spektiven. Ich meine: <Gletscher, Hotels, Eidge-
nossen> ware das einzig richtige Schlagwort fiir
die Auslandsplakate unserer Fremdenindustrie ...
Am Anfang war der Rhythmus. Und am Ende die
rhythmische Gymnastik der Titeljongleure.»

Das wurde, wie gesagt, 1927 geschrie-
ben. Aber das angekiindigte Ende ist mit-
nichten in Sicht. Die Methode, einem Pro-

SRS

spekt fiir Ferienreisen den Titel «Damen,
Diinen, Dolomiten» zu geben, ist ldngst
nicht ausgeschopft. Die Steigerung der er-
sten Stufe besteht darin, diesen Titel z. B.
auch einer Bauanleitung fiir Modellflug-
zeuge zu geben. Die eigentlich wesentliche
Steigerung aber ergibt sich aus der Wand-
lung der Trilogie ins Quadrophonische, a
la «Dame, K6nig, As, Spion», was vom In-
halt dieses Romanes her allerdings noch
Sinn hat. Doch auf der Hohe sowohl der
Zeit als auch der Schlagkraft eines Titels in
Schlagzeilenmanier ist man erst, wenn
man es okne Sinn tut: Wenn man beispiels-
weise eine Schrift tiber den Zuckerriiben-
anbau im Voralpengebiet betitelt mit
«Adam, Eva, Kain und Abel» — mein Gott,
welch kaufanreizender Klang steckt da
drin! Und welcher Rhythmus! Und wie
sehr lasst sich ein Tatsachenroman iiber die
Drogenszene absatzfordern mit dem Titel
«Lieder, Leder, Lader, Luder» oder —
warum eigentlich nicht? — auch mit «Bee-
ren, Boller, Bier und Boxer». Gar nicht zu
reden von «Russen, Rauber, rote Riiben».

Schlagzeilenkunst ist moderne Lebens-
kunst!

An ihren Schlagzeilen sollt ihr sie erken-
nen!

S7AUOER
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