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Jiirg Moser

Mit erfundenem Speck auf Touristenfang

eitungen und Zeitschriften,

die etwas auf sich halten (und
welche tun dies schon nicht?),
veroffentlichen regelmassig
Reise- und Touristik-Beilagen.
Denn das Reisen und der Touris-
mus erfreuen sich in breiten Be-
volkerungskreisen grosser, stan-
dig wachsender Beliebtheit. Je

langweiliger der Arbeitsalltag
durch Rationalisierung, Compu-
terisierung,  Formularisierung,

Normierung und durch dhnliche
Fortschritte wird, desto intensi-
ver verstiarkt sich das Bediirfnis
der bienenfleissigen Bruttoso-
zialprodukterwirtschafter nach
urlaubsfrohlicher, sorgloser Fe-
rienausgelassenheit. Der allseits
beliebte Massentourismus erfiillt
die entsprechenden Wiinsche —
und heizt die Bediirfnisse nach
gesteigertem Feriengliick durch
bunte Prospekte, vielverspre-
chende Inserate und paradiesi-
sche Angebote zu sensationellen
Discountpreisen Jahr fiir Jahr zu-
satzlich an (wobei diese Dis-
countpreise ermoglicht werden
durch Rationalisierung, Compu-
terisierung,  Formularisierung,
Normierung und durch dhnliche
Fortschritte).

Wenn also Zeitungen und Zeit-
schriften Reise- und Touristik-
Beilagen publizieren, so hat dies
seine guten Griinde: Einerseits
interessiert sich die Leserschaft —
wie einschlagige Marktanalysen
nachgewiesen haben — fiir aus-
fiuhrliche Urlaubsinformationen,
anderseits bilden die redaktionel-
len Artikel — wie die Erfahrung
lehrt — ein ideales Umfeld fiir die
Anzeigen der Reisebiiros. Anders
ausgedriickt: ~ Reisereportagen
ziehen Reisebiiroinserate an wie
der Mist die Fliegen!

Doch nun erhebt sich die Fra-
ge, wie die redaktionellen
Artikel der Reise- und Touristik-
beilagen zustande kommen. Das
Reisen ist ja nicht eben eine billi-
ge Sache, die Journalisten miissen
fur ihre mehrtagigen Arbeitsein-
sitze im Ausland bezahlt werden,
Ubernachtungskosten und ande-
re Spesen fallen an. Einstimmend
in die Urlaubsgesange zwischen
Rhodos, Mallorca und Teneriffa
summt man geistig: Wer soll das
bezahlen, wer hat soviel Geld?
Bezahlt werden die Reisere-
portagen (wer hitte es gedacht?)
von den Reiseveranstaltern, die
mit den Inserenten der Reise- und
Touristikbeilagen identisch sind.
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Diese Veranstalter verschicken
namlich Einladungen zu soge-
nannten Pressereisen an die Re-
daktionen. Und die Redaktionen
delegieren eine Mitarbeiterin
oder einen Mitarbeiter auf die
angekiindigte Pressereise. Han-
delt es sich um eine attraktive
Reise, beispielsweise auf die In-
selwelt der Karibik oder nach
Mexiko, so kommt meist der Ver-
leger personlich oder der Chefre-
daktor in den Genuss dieser ko-
stenlosen Ferientage — sofern
beide nicht schon durch andere
Reiseunternechmen diese fernen
Gefilde zur Geniige kennenge-
lernt haben. Je naher das Ziel und
je kiirzer die Dauer einer Presse-
reise, desto tiefer in der Hierar-
chie des Zeitungsunternehmens
steht die zur Teilnahme delegierte
Person. Oft werden Einladungen
zu Pressereisen von den Redak-
tionen auch als Belohnung einge-
setzt: Besonders tiichtigen Mitar-
beiterinnen oder Mitarbeitern,

die durch ausserordentliche Lei-
stungen aufgefallen sind, winkt
nicht selten die Teilnahme an
einer besonders exklusiven und
somit besonders begehrten Pres-
sereise.

Bei der Lektiire von Reisere-
portagen fillt auf, dass sie immer
ein positives Bild von den be-
schriebenen Gebieten (in der
Fachsprache  «Destinationeny
genannt) entwerfen: Idylle,
Romantik, traditionelle Volks-
brauche, unverfilschte Urtiim-
lichkeit, gastfreundliche Einhei-
mische und so weiter und so fort.
Kein einziges Wort der Kritik.
Natiirlich nicht. Denn auch Jour-
nalisten verfiigen — entgegen an-
derslautenden Geriichten — iiber
eine gewisse Portion Anstand:
Wenn man schon zu kostenlosen
Ferientagen eingeladen wird, hat
der Veranstalter doch ein gewis-
ses Anrecht auf eine angemessene
Gegenleistung! Man hitte ein
schlechtes Gewissen, nach dem

«Gibt es etwas Herrlicheres, als unter einem sauren
Sommerregen durch Felder und Walder zu streifen?!»
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Urlaub auf Kosten des Veran-
stalters etwas Kritisches dariiber
in die Zeitung zu schreiben. Na-
tirlich rechnen die Veranstalter
mit dieser sauberen Gesinnung
der Zeitungsleute. Wenn sie nicht
mit dieser Integritdt rechnen
konnten, wiirde es wohl keine
Pressereisen geben. Ausserdem:
Die Veranstalter von Pressereisen
treten, wie bereits erwéhnt, als
Inserenten in den Reise- und
Touristikbeilagen auf — und kein
Blatt will seine Inserenten verar-
gern, womit die Garantie fiir un-
kritische Reisereportagen dop-
pelt abgesichert ist. (Und als In-
serenten haben sie ein gewisses
Anrecht darauf, dass ihren Ein-
ladungen zu Pressereisen auch
strikte Folge geleistet wird!)

‘ N ) er nun meint, jede Presse-

reise sei fir die Journali-
stinnen und Journalisten ein un-
getritbtes Vergniigen, muss sich
eines Besseren belehren lassen.
Denn es gibt auch dilettantisch
organisierte und mehr als nur
mithsame Veranstaltungen. Vor
allem dann, wenn auf Massen-
tourismus spezialisierte Gebiete
wegen Umsatzriickgéngen frisch
propagiert werden sollen. Weil
das Interesse an solchen Presse-
reisen recht klein ist (die Zei-
tungsleute lassen sich nicht gerne
als direkte Transporteure allzu
unverschleierter Verkaufsforde-
rung missbrauchen!), muss man
sie mit attraktiven Versprechun-
gen anlocken.

«Lernen Sie die weitgehend
unbekannte Emilia Romagna
kenneny, so hiess es beispielswei-
se in der Einladung zu einer Pres-
sereise, die kiirzlich auf das Chef-
redaktorenpult der «Seldwyler
Nachrichteny flatterte. Gastro-
nomische Spezialititen, land-
schaftliche Reize, kulturhistori-
sche Sehenswiirdigkeiten, ro-
mantische Stddtchen und vieles
mehr seien hier zu entdecken,
versprach die Einladung der Ver-
einigung der regionalen Frem-
denverkehrsamter der Emilia
Romagna. «Funf Tage, zwei
davon iibers Wochenendey,
dachte Chefredaktor Vogelmeier,
«das ist etwas fiir unseren In-
landchef Grosskopf.»

Grosskopfs Begeisterung iiber
seinen Auftrag, in die Emilia Ro-
magna zu reisen, war alles andere
als grenzenlos. «Diese Regiony,
erklarte er Vogelmeier, «liegt
doch etwa im Dreieck zwischen
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Parma, Ferrara und Cattolica.
Und stationiert ist man, wie aus
den Unterlagen hervorgeht, in
Cesenatico.» «Na und?» meinte
sein Chef. «Cesenatico liegt an
der italienischen Adria, ziemlich
nahe bei Rimini. Nichts als Mas-
sentourismus, so weit das Auge
reicht.» «Nur keine Angst, iiber
diese Dinge werden Sie nicht
schreiben miissen, dahin wollen
wir unsere Leser ja weiss Gott
nicht schicken. Im Gegenteil, es
geht bei dieser Pressereise um das
unbekannte Hinterland der ro-
magnolischen Adriakiiste, wie in
der Einladung klipp und klar er-
klart wird. Ravenna, Bologna,
ach, ich wollte, ich konnte an
Ihrer Stelle hingehen!»

it rund zwei Dutzend an-
deren Pressevertretern rei-
ste Grosskopf — der Not gehor-
chend, nicht dem eigenen Triebe—
nach Cesenatico. Dort erfiillten
sich seine diistersten Befiirchtun-
gen iiber diese Pressereise: Von
morgens frith bis abends spat rei-
ste man im Bus von einem Bade-
ort zum néachsten, die Reiseleite-
rin lieferte Angaben tiber die Zahl
der Hotels, Appartements, Re-
staurants, Bademeister, Surf-
schulen und Diskotheken jedes
einzelnen Ortes, in jedem Ort
musste man auf dem Fremden-
verkehrsamt zu Aperitif und Be-
griisssungsansprache mit weit-
schweifigen Werbeinformationen
der Direktoren antreten; der Be-
such des weitgehend unbekann-
ten Hinterlands beschriankte sich
auf einen kurzen Aufenthalt in
Ravenna (zwischen Ankunft und
Abfahrt waren unter sachkundi-
ger Fithrung und in Rekordzeit
drei Kirchen zu absolvieren);
wenn’s unterwegs etwas typisch
«Hinterl4dndliches» zu sehen gab,
hielt der Car, damit die Photo-
kameras zum Einsatz gelangen
konnten; die gastronomischen
Sensationen  bestanden  aus
Mabhlzeiten, die den Vergleich mit
heimatlichen Kantinemeniis kei-
neswegs zu scheuen brauchten.
Als die Schar der Schreiberlin-
ge wieder in die Schweiz zuriick-
reiste, war die Stimmung auf dem
Nullpunkt. Dass im Zug keine
Plitze reserviert waren, man also
von Bologna bis Milano stehend
reisen musste, trug keineswegs
zur Stimmungssteigerung  bei.
Und dass dann im Stiddteschnell-
zug ab Milano ebenfalls kein
Platz frei war, weshalb man zu-
nichst in einem Bummler noch-
mals stehend nach Chiasso reiste,
bildete den kronenden Abschluss

dieses Presseausflugs, der in Zii-
rich mit etlichen Stunden Verspé-
tung endete. Immerhin schweiss-
te das Schicksal (und die Hitze)
die Reisegruppe so eng zusam-
men, dass man im Zug seiner
Frustration freien Lauf liess.
«Nicht einmal Zeit zu einem Bad
im Meer liess man unsy, erklarte
jemand verargert. «Ich weiss gar
nicht, was ich iiber diese Reise
schreiben solly, gestand eine
Kollegin — und musste feststellen,
dass es auch die andern nicht
wussten.

«Haben Sie sich gut erholt?»
begriisste Vogelmeier den gries-
gramigen Grosskopf am Tag nach
dessen Riickkehr auf der Redak-
tion, «waren die Ferien schon?»
«Wunderschon, prachtvoll,
grossartig, phanomenaly, ant-
wortete Grosskopf, ohne eine
Miene zu verziehen. «Alle meine
Vorurteile gegen die adriatischen
Touristengrillierungseinrichtun-
gen haben sich zweihundertpro-
zentig bestétigt. Wenn Sie mich
fragen, wo Sie Ihre nachsten Fe-
rien verbringen sollen ...» «Horen
Sie schon aufy, fiel ihm der Chef
ins Wort, «war’s denn wirklich so
schlimm?» «Noch viel schlim-
mery, erwiderte Grosskopf und
erzahlte seine unerfreulichen Er-
lebnisse in  weitschweifender
Ausfithrlichkeit. «Ich habe ja
schon immer gedachty, erklarte
Vogelmeier, nachdem Grosskopf
sein Klagelied endlich beendet
hatte, «dass diese Einladung viel
zu gut klang, um wahr zu sein.
Unsere Leserschaft darf natiirlich
nicht merken, dass man uns rein-
gelegt hat. Schreiben Sie also
einen Artikel iiber das unbekann-
te Hinterland der romagnoli-
schen Adriakiiste. Geniigend
Pressematerial dafiir werden Sie
wohl aufgetrieben haben. Und
dazu nehmen wir dann eine Photo
von Ravenna und ein Bild vom
Meer, aber bitte ohne Touristen.»

Grosskopf schrieb den Artikel
so, wie’s der Chef wollte
(und gelangte beim Stobern in
den Unterlagen iiber die Emilia
Romagna zur Ansicht, dass er
hier, im Hinterland der Adriakii-
ste, wirklich gerne einmal seine
Ferien verbringen wolle). Als er
Wochen spiter die vom Re-
daktionssekretariat gesammelten
Veroffentlichungen seiner Pres-
sereise-Leidensgenossen durch-
sah, entdeckte er, dass sich diese
des Problems der Berichterstat-
tung auf die gleiche elegante
Weise entledigt hatten wie er!

Und die Moral dieser langen Geschichte?
Man traue nicht jedem Zeitungsberichte,
denn Journalisten singen hin und wieder
grossen Inserenten schmeichelnde Lieder.
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