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Die Typen-Tabelle

Typ Anteil Charakteristik Alter: Ge- Bildung, Polit. TV-
an Be- Wohn- schlecht: | Berufl. Inter- | Kon- |
volke- ort: Stellung, | esse: sum: |
rung % Kaufkraft: |
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Zurlckhaltender Typ | 19 sum. Gegentiber Werbung 3.

passiv-tolerant, ausgenommen g
TV-Programm, das aber lustlos € 5
konsumiert wird. Wenig Inter- o= 3
esse an Aktualitat. J | S
| |
5 5
e o N
Lebensnah und neugierig. @ =
15 Offen flir Zeitungen und Zeit- o o g
schriften und insbesondere = S
auch fir Radio/TV. Nimmt In- | ™ = o =
formation rasch auf, sofern sie | ) =
nicht komplex ist. Spricht auf S o ‘QEJ 3 =
materielle Verlockungen der S £ ES =
Werbung an. e g | @
= iy =
Interessen wie Typ B, zieht = 3 = =
g 3] n =) )
18 aber Presseerzeugnisse den S & e = e
elektronischen Medien vor. e <0 0 =
Also wahlerisches Medienver- | ¢ =0 5 c
halten. Bevorzugt auch auf- 84 05 & R
lagenstarke Zeitschriften. 52 AR L
DS Bl @
25 o o
9.9 o] < -g
Interesse teilweise beruflich <9 5 c 2
Business-Typ 7 bedingt. Schéatzt neben Zeitung g% = o I
auch Fachpublikation. =5 S c =
("t Politik- und Wirtschaftsteil von | 2 g & c
Presseerzeugnissen stehen im = = = =
Vordergrund. Offen gegentiber | oo o) S £ =
verschiedenen Medien, aber =5 = s = <
informations- und werbe- S p N D ? N
o O O (D) w0 o] L
kritisch. S ¢ % = <
C @ o _‘; = 2
E Bevorzugt Blicher, allenfalls é g E S _Ez <
Intellektueller Typ 19 Tageszeitung. Lehnt Radio/ S © s E | @ c
TV/Zeitschriften eher ab. 22 |2 T8 = g
Interesse gilt Kunst, Kultur, B s e o <
Literatur, Wissenschaft, Wirt- S S = NS 3| g 2
schaft. Kritischste und wohl- £S5 Br L L =
habendste Schicht. Noch wer- === 2 g8 E —
bekritischer als D. Befasst sich = © @ o < E\O S o
auch mit komplexer Informa- ? 0 ? Eo = c
% 505 = o 0 > o
tion. << < >ITO - i

E An Aktualitat weniger inter- Unter ca.

Jugendlich- 12 essiert. Spontanes, fliichtiges 29 wie

unbeschwerter Typ Verhalten. Kommt mit schwie- | Jahre bei

= riger Information zurecht, hat D

auch viel Sinn fur Bildliches.
Haltung zur Werbung: neutral
oder negativ.
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