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Die Typen-Tabelle
Typ Anteil

an
völkerung

%

Charakteristik Alter:
Wohnort: Geschlecht:

Bildung,
Beruf I.

Stellung,
Kaufkraft:

Polit.
Interesse:

19
Relativ geringer Medienkonsum.

Gegenüber Werbung
passiv-tolerant, ausgenommen
TV-Programm, das aber lustlos
konsumiert wird. Wenig Interesse

an Aktualität.

B

Multimedia-Typ 15
Lebensnah und neugierig.
Offen für Zeitungen und
Zeitschriften und insbesondere
auch für Radio/TV. Nimmt
Information rasch auf, sofern sie
nicht komplex ist. Spricht auf
materielle Verlockungen der
Werbung an.

Print-Media-Typ 18
Interessen wie Typ B, zieht
aber Presseerzeugnisse den
elektronischen Medien vor.
Also wählerisches Medienverhalten.

Bevorzugt auch
auflagenstarke Zeitschriften.

Business-Typ 1 7
Interesse teilweise beruflich
bedingt. Schätzt neben Zeitung
auch Fachpublikation.
Politik- und Wirtschaftsteil von
Presseerzeugnissen stehen im
Vordergrund. Offen gegenüber
verschiedenen Medien, aber
informations- und
werbekritisch.

Intellektueller Typ 19
Bevorzugt Bücher, allenfalls
Tageszeitung. Lehnt Radio/
TV/Zeitschriften eher ab.
Interesse gilt Kunst, Kultur,
Literatur, Wissenschaft,
Wirtschaft. Kritischste und
wohlhabendste Schicht. Noch
werbekritischer als D. Befasst sich
auch mit komplexer Information.

2?

x
CO

CT)

CN

i_
CD

X!
:D O
CD C
xCO o

X 5o
O co

X CD

Q X

CO

CD

c CO

(D if)

+-1
c/} D
in —u<r> 0+-. —

s S

CD

X
CO

CT

§
c£ s

II
CO "3
CO

3
N

if)
CO

CD
CD

c
CD L-
X CD

CD XX CD

CT ,-CD

CT
CD

< LL

CO

CO N
3 CD

CO X
CT CT CT
C C C
3 3 3
N N N
CD CD ©
CO CO CO

C C rCD CD ©
E E E
E E E
CO CO CO
CO CO CO

3 3 3
N N N

CD CD ©
c c r<D © ©
X X Xü _D o
CT CT ~CT

© © ©
CT CT CT
CO CO CO

3 3 3<< <

Unter
29
Jahre

X
C

© 3
if) CT CO

_ D s—
i- TD 3
CD — CO

cd m y;

CO

DZ

3
CO

V
TD
C
3
CT
C
3
X
CÛ

CT
c

_3
13
-t—'

CO

L—

CD

Xo

CD

X
xD
"CT

:3
N
CD

X
X
c
CD

CT
'cd
-t-r
if)
c
CO

X
c
CD

E
X

CD '

C
3
N

CO
1_

X
w—

3
LJ-' CO

w yi
X 03

-t-f< if)
Xc o

O X
> X

Xc
CD

CD

C
3
N

CO

X
<
c
o
>
c
CD

CT
C
3
E

CO

X
<
c
CD

X
D
CO

O
Q.
C
CO

CD

E
X

CO

_c
'03

Jugendlichunbeschwerter Typ
12

An Aktualität weniger
interessiert. Spontanes, flüchtiges
Verhalten. Kommt mit schwieriger

Information zurecht, hat
auch viel Sinn für Bildliches.
Haltung zur Werbung: neutral
oder negativ.

45

A
Zurückhaltender Typ
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