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ie Menschen passen sich

langsam dem Abpackver-
fahren an. Das ist gut so. Es
bleibt fiir die nachste Zeit noch
genug zu tun. Dies teilte jiingst
der Fachverband fiir Falt-
schachteln an einer Tagung
iiber Faltschachteln mit. Der
Faltschachtel sollen neue Mark-
te erschlossen werden. Bis jetzt
wurde viel zuwenig beachtet,
dass jeder Kunde, der eine
Faltschachtel nach Hause trégt,
zugleich Werbetrager sein konn-
te. Diese Erkenntnis gilt es zu
nutzen. Darum werden neuer-
dings alle Faltschachteln be-
druckt. Grafiker, Designer, Lay-
outer und Texter haben tage-
lang, wenn nicht wochenlang
an den Entwiirfen gearbeitet.
Aus diesem Grunde ist es
verstandlich, dass sich die
Faltschachtelhersteller dagegen
wehren, dass ihre Faltschach-
teln nochmals verpackt werden.
Denn meist ist die Verpackung
der Verpackung keineswegs
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Aufruf zur Beniitzung
von Faltschachteln

identisch mit der eigentlichen
Verpackung: Oft sind auf dem
Einwickelpapier und den Trag-
taschen keine oder aber andere
Bilder, Markenzeichen und
Werbeslogans zu finden. Aller-
dings wird beispielsweise der
Drogist kaum dazu veranlasst
werden konnen, bei seinem
grossen Sortiment fiir jedes
Produkt die entsprechende Falt-
schachtel bereitzuhalten. Wo
kime der Drogist hin, miisste
er fur samtliche Waren, die er
verkauft, auch die bedruckten
Faltschachteln auf Lager haben.
Undenkbar. Das Bestreben der
Faltschachtelhersteller geht des-
halb dahin, den Firmen mit
kleinerem Warenangebot klar-
zumachen, dass allein schon
die Faltschachtel als Verpak-
kung geniigt.

altschachteln sind das dyna-
mische Bindeglied zwischen
Produktion und Verbrauch, wo-

bei sich erst noch der Miillanfall
bei dieser Einfachverpackung
verringert. Die Faltschachtel
lasst sich auch ohne weiteres
mehrmals verwenden, was man
vom Einwickelpapier, das oft
von schlechter Qualitat ist, nicht
behaupten kann. Die Wieder-
verwendung der Faltschachtel
ist ein Okonomischer Prozess.
Wird die Faltschachtel noch-
mals verpackt, so féllt der Sinn
der ganzen Bedruckung dahin.
Die Bemiithungen der Hersteller
und der Werbeagenturen wiren
vergebens, die Verluste betréacht-
lich. Indem also der Kunde die
Faltschachtel ohne weitere Ver-
packung nach Hause trégt, tragt
er dazu bei, den Umsatz eines
bestimmten Produkts zu stei-
gern. Wer sich dessen bewusst
wird, geht mit seiner Umwelt
konform und lebt marktinten-
siv. Diesem Verhalten gelten
die Bestrebungen. Wettbewerbe
und Preise sollen helfen, die
Idee der Faltschachtel allen

Bevolkerungskreisen  nahezu-
bringen.

Auf die Verpackung kommt
es an. Das wird noch zu oft
vergessen. Die Leute miissen
daran gewohnt werden, Falt-
schachteln zu verlangen und
verpackungsgerecht zu denken.
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