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Fﬁr mich besteht iiberhaupt
gar kein Zweifel: An der
gegenwartigen Konjunkturflaute
mit ihren negativen Erscheinun-
gen sind zum grossten Teil die
Frauen schuld. Umsatzriick-
gang, Wirtschaftskrise und Ar-
beitslosigkeit héngen offenbar
sehr eng mit der Frauenemanzi-
pation zusammen. Im gleichen
Masse wie beim weiblichen Ge-
schlecht die geistigen Interessen
zunehmen, sinken nadmlich de-
ren Konsumbediirfnisse. Und
das einzige, was unter diesen
Umstdnden noch zunimmt, das
ist die fatale Ansicht, dass man
mit weniger sehr wohl auch
auskommen kann. Die aufge-
klarten Verwalterinnen unseres
Haushaltsgeldes, denen ein be-
trachtlicher Teil des Volksver-
mogens durch die Finger geht,
sind plotzlich zurtickhaltender
geworden mit ihren Ausgaben.
Das hat aber wiederum zur
Folge, dass der Mann nicht
mehr richtig gefordert wird.
Friiher schaffte ihn zwar in vie-
len Fallen die Anschaffungs-
wut einer konsumwiitigen Gat-
tin. Heute, da sich die splen-
dide Erregung ein wenig gelegt
hat, bringt ihn dafiir die Ar-
beitslosigkeit zur Strecke.

So kann es aber auf keinen
Fall weitergehen! Die Kauflust
und der stimulierende Einfluss
der Ehefrauen auf den Lei-
stungswillen ihrer Méanner muss
einen neuen Aufschwung erfah-
ren. Es sollten daher unbedingt
wieder neue Anreize mobilisiert
werden. Wenn man sich aller-
dings die reizlos-schlampige
Damenmode unserer Tage be-
sieht, kann man sich unschwer
vorstellen, dass es da einiges zu
tun gibt, um die bereits bedenk-
lich fortgeschrittene Apathie
und allgemeine Unlust zu iiber-
winden. Die Perversion und
Verirrung menschlichen Den-
kens geht ja unterdessen bereits
so weit, dass man die Errich-
tung neuer Kernkraftwerke von
einer sogenannten Bediirfnis-
klausel abhdngig zu machen
versucht. Wie aber, fragt man
sich besorgt, sollen die Leute
zu vermehrtem Stromverbrauch
angeregt werden, wenn sie noch
nicht einmal von der dringen-
den Notwendigkeit fiir das All-
gemeinwohl liberzeugt sind?

Die Einschrankung der per-
sonlichen Bediirfnisse ist nicht
mehr ldnger zu verantworten.
Denn das bedeutet Stagnation
und eine Verschlechterung der
Wirtschaftslage. Nein, an Be-
diirfnislosigkeit ist nun wirklich
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kein Bedarf mehr. Wer das
mochte, sollte lieber in ein Klo-
ster gehen. Die Zeiten, da uns
die Konsumanheizer von der
Reklamezunft auf den Wecker
fielen, sind endgiiltig vorbei.
Was wir heute dringend brau-
chen, das sind fdhige, konzi-
liante Bediirfniswecker.

achdem ein Forscherteam

der Wirtschaftshochschule
St.Gallen unldngst herausgefun-
den hat, dass Konsumverzicht
iiber kurz oder lang zu einer
akuten Mangelerscheinung
fiihrt, wissen wir auch, wie man
diese heimtiickische Krankheit
wirksam bekdmpft und unter
Kontrolle bekommt. Als weitaus
effizienter als die gemeinhin
bekannte Applikation von Kon-
junkturspritzen, die ja allenfalls
die Produktion zu steigern,
nicht aber auch unbedingt den
Absatz zu garantieren vermo-
gen, hat sich die Verwendung
von «Weckaminen» erwiesen,
die aus der Bauchspeicheldriise

EINFACH FANTASTISC

von Goldhamstern gewonnen
werden. Zahlreiche Tests haben
bisher eindeutig bewiesen, dass
die Versuchspersonen bereits
kurz nach der Einnahme sol-
cher Weckamine in Dragées-
Form eine ungebardige Kauf-
lust an den Tag legten, die
durchschnittlich fiinf bis sechs
Stunden anhielt. Der Erfolg
wird als verbliiffend bezeichnet.
Den Berichten der Experten zu-
folge soll der unter dem Einfluss
der Weckamine stehende Pa-
tient in eine rauschartige Kon-
sumorgie verfallen und zwang-
haft alles zusammenramschen,
was nicht niet- und nagelfest
ist — vom praktischen Tropfen-
zahler fiir die Kaffeekanne bis
zur unentbehrlichen Leucht-

badewanne aus fluoreszieren-

dem Email.
Dem Vernehmen nach hat
sich eine japanische Wirt-

schaftsdelegation bereits bren-
nend flir das von der Basler
Chemie entwickelte Préaparat
interessiert. Desgleichen erwagt
man bei uns auf Bundesebene
eine Anreicherung des Trink-
wassers mit einer entsprechen-
den Dosis von Weckaminen.

Wir entnehmen aus diesen
Bemiihungen die zuversichtlich
stimmende Gewissheit, dass die
Regierungsverantwortlichen in
aller Welt nichts unversucht las-
sen, um der stark angeschlage-
nen Wirtschaft wieder auf die
Beine zu verhelfen. Und wenn
schliesslich der ganze Schnee
verbrennt und eines Tages alles
um uns herum in Plastic und
Beton versinkt, so gilt es immer
noch das zusehends wachsende
Bediirfnis nach Nostalgie zu
stillen.

Aber es wird nie mehr so, wie
es einmal war.
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