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Niisse und
Affen

Kiirzlich habe ich im Kino mit
tiefer Befriedigung erleben kon-
nen, wie die jugendlichen Zu-
schauer hell auflachten, als in
einem Werbefilm eine bestimmte
Zigarettenmarke als Inbegriff
von Freiheit und Abenteuer an-
gepriesen wurde. Auch andere
Reklameeinlagen, in denen ver-
sucht wurde, ein prosaisches
Produkt poetisch zu verkldren,
erregten allgemeine Heiterkeit.
Man darf daraus schliessen, dass
die Jugend (zumindest die Berner
Jugend) noch kritisch genug ist,
um nicht auf Werbemanipulatio-
nen hereinzufallen.

Nichts gegen Werbung, solange
sie nur empfehlen und nicht auf-
schwatzen will. Als gutes Beispiel
betrachte ich die SBB-Reklame,
die phantasiereich und humor-
voll die wirklichen Vorziige des
Eisenbahnreisens anpreist. Als
eines von vielen schlechten Bei-
spielen nenne ich jene damlichen
Briefsendungen, die einen glau-
ben machen wollen, man sei be-
sonders auserlesen, ein bestimm-
tes Produkt zu exklusiven Bedin-
gungen erwerben zu diirfen. Ir-
gendein Prominenter (der vom
betreffenden Produkt nicht mehr
versteht als jeder andere) kiindigt
einem das Angebot, in dem das
Wort «exklusiv» immer wieder
vorkommt, einige Tage vorher
an, und dann plumpst eine dicke
Enveloppe in den Briefkasten, in
der sich eine uniibersichtliche
Sammlung von wichtigtuerischen
Gutscheinen und Pseudodoku-
menten befindet und das Produkt
auf iiberladenen Prospektblédttern
wortreich gepriesen wird — nur
den Preis muss man oft lange
suchen, falls er tiberhaupt irgend-
wo erwahnt ist. Es kommt nam-
lich auch vor, dass nur die Hohe
der einzelnen Raten genannt
wird, so dass man selber nach-
rechnen muss, wieviel man insge-
samt zahlt, wenn man unvorsich-
tig genug ist, den Bestellschein
zu unterschreiben. Dafiir wird
grosses Gewicht auf «Ihre per-
sonliche Gliicksnummer» gelegt,
die einen berechtigt, an der Ver-
losung einer Ferienreise auf die
Kanarischen Inseln oder eines
Kleinautos teilzunehmen — aber
nur, wenn man rasch zugreift
und die Bestellkarte sofort aus-

fllt.
L.

Ich frage mich manchmal, ob
die Werbeleute, die solches Zeug
loslassen, wirkliche Menschen-
kenner seien. Falls sie es sind
und mit dieser Werbemethode
Erfolg haben, dann muss ich
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Ein Berner namens Godi Lenz

schlief ein an einer Konferenz.

Er hétte sollen wachend bleiben,
um dann das Protokoll zu schreiben.

Am Schluss, nachdem er aufgewacht,
hat er das Protokoll gemacht

aus leeren, aber schonen Phrasen,
und alle, die es spiter lasen,
empfanden es als sehr geschickt.

Drauf ist er wieder eingenickt.

me e o o o o

mich weiter fragen, ob es denn
fair sei, die Dummbheit der Mit-
menschen auf so scharlatanische
Weise auszuniitzen. Zu meiner
Erleichterung kann ich melden,
dass zumindest die Menschen,
die ich kenne, auf diese Art von
Werbung nicht hereinfallen und
den ganzen aufwendigen Papier-
kram, dessen Kosten sicher auf
den Preis des Produktes geschla-
gen werden, in den Papierkorb
schmeissen. Man ist doch nicht
so blod, sich wie ein Kind be-
handeln zu lassen! Oder ist die
Art, wie man seine Bereitschaft
zum Kauf bekunden soll, etwa
nicht kindisch? Da muss man
nicht nur die Bestellung unter-
schreiben oder ein Ja ankreuzen,
sondern wie ein Kindergarteler,
der dem Samichlous schreibt, eine
Marke, auf der «Ja» steht, ab-
schlecken und in ein bestimmtes
Feld kleben. Den Rekord auf
diesem Gebiet hilt ein Verlag,
der einem ein Buch verkaufen
will, das vielleicht gut ist, das
ich aber nicht kaufen werde,
weil ich mich nicht tiberwinden
kann, diesen infantilen Stumpf-
sinn mitzumachen. Hier muss
man namlich, wenn man das
Buch bestellen will, nicht eine
Ja-Marke aufkleben, sondern

eine Marke mit zwei Palmen
drauf. Es wird einem genau er-
klart, wie man dabei vorzugehen
hat. «Palme herausdriicken und
auf nebenstehende Bestellkarte
kleben» heisst es da. Was mit
«Palme» bezeichnet wird, ist also
ein briefmarkengrosses, hinten
gummiertes Kartenstiick mit zwei
Palmen. Auf der Bestellkarte
heisst es dann hilfreich im be-
treffenden Feld: «Palme hier
aufkleben.» Das System ist also
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idiotensicher, und dem ist gut so,
denn wer dieses blode Palmen-
schleckspielchen mitmacht, muss
ja ein Idiot sein. Aber wahr-
scheinlich hat irgendein Werbe-
psychologe oder sonstiger Mas-
senmanipulant durch eine Mei-
nungsumfrage bei den Hotten-
totten herausgefunden, dass diese
oral-manuelle  Aktivitit den
Durchschnittsbiirger mehr reizt
als blosses Unterschreiben, was
mir zumindest bei Analphabeten
auch einleuchtet.

L.¢

In diesem Fall bin ich kein
Durchschnittsbiirger. Ich kidme
mir im hochsten Grade schwach-
sinnig vor, wenn ich, um ein
Buch zu bestellen, ein Palmen-
helgeli aufkleben miisste. Den
Titel des betreffenden Buches
habe ich iibrigens bereits wieder
vergessen, und wenn ich Palmen
sehe, kommen mir Niisse und
Affen in den Sinn.

Die
Plomaten-Ecke

Auf dem Strich

Ich habe sonst Gescheiteres zu
tun, als Plomaten zu beobach-
ten, aber kiirzlich bin ich doch
eine ganze Weile stillgestanden,
um meine plomatologischen Stu-
dien zu vervollkommnen. The-
ma: Verbotenes Anhalten. Ort:
Bushaltestelle Rathaus oben an
der Gerechtigkeitsgasse. Datum:
16. Februar 1978. Beobachtung:
Im gelben Feld, das mit BUS
gekennzeichnet ist, hilt ein von
zwei Personen entgegengesetzten
Geschlechtes besetzter CD -Wa-
gen, obschon davor und dahinter
genug erlaubte Parkpldtze frei
waren. Die Frau entsteigt dem
Auto und betritt ein nahes Ge-
schiaft. Der Mann bleibt am
Steuer, fahrt einige Meter weiter
und hilt auf dem gelben Strich
unmittelbar vor dem Fussganger-
streifen. Jeder mit einer Denk-
vorrichtung ausgestattete Mensch
weiss, dass dies nicht nur verbo-
ten, sondern auch dumm und
fahrlédssig ist. Dem Plomaten ist
das egal, obschon er sehen muss,
dass er damit an jenem sehr ge-
fahrlichen Uebergang die Fuss-
ganger betrachtlich gefahrdet.
Er beobachtet im Spiegel die
Strasse, und als nach rund zehn
Minuten die Frau wieder aus der
Laube heraustritt, fahrt er in ras-
sigem Tempo rickwarts zu ihr,
weil sie sonst zehn Meter hitte
gehen miissen. Die Ordnungszahl
auf seiner CD-Nummer ist 22;
das bedeutet, dass er, was seine
Wichtigkeit betrifft, bei seiner
Botschaft erst an 22. Stelle kommt.
Ein kleiner Fisch also. Aber ein
dummer.
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