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Schenken a la
A °

Baloise

Man kann endlich aufatmen:
sie ist vorbei, die schone Zeit des
Schenkens! Nun kann man also
wieder in die Stadt gehen, unbe-
schwert und leichten Herzens.
Nicht mehr hemmt man vor je-
dem Sonderangebot seinen Schritt,
wo irgendwelche fiir absolut kei-
nen einzigen Verwendungszweck
brauchbare Waren unter der ma-
gischen Formel «drei fiir zwei»
auf den Markt geworfen werden,
und {berlegt sich krampfhaft
«Welchen Freunden konnte ich
damit eine kaum stillbare Freude
bereiten?». Nicht mehr geschieht
es einem, dass man wie angewur-
zelt stehenbleibt, wenn in einer
Filiale eines Grossverteilers eine
Partie {iiberalterter Artikel das
Schildchen «reduzierter Preis»
tragt, und geht die Liste der zu
Beschenkenden durch, fiir die
man noch nichts unerhort Scho-
nes und Wertvolles erstanden
hat. Nein — all’ das ist vorbei.
Man kann, wenn man in die Stadt
geht, wieder hemmungslos nur
an sich selber denken. Und das
ist schon. Denn an sich selber
denkt der brave Mann am lieb-
sten. Ganz besonders in Basel.

Glauben Sie mir, verehrte Le-
ser:  ich bin ein mitfiihlender
Mensch, und wenn ich Mitmen-
schen sehe, die unter Problemen
leiden, so erwacht in mir der
Trieb, ihnen zu helfen. Wochen-
lang habe ich in Basel miterleben
miissen, wie sehr die Verpflich-
tung zum Schenken sogar die
wertvollsten Mitbiirger in De-
pressionen versinken liess. So
etwas spornte mich dazu an, eine
dauerhafte Losung fiir das
Schenkproblem zu suchen. Em-
sig habe ich nachgedacht (Neu-
barbarisch: gehirnt), sogar in der
Badewanne, die wohlversehen mit
einer besonders starken Dosis
Vital-Schaumbad war. Und dort
geschah’s: wie schon seinerzeit
dem sizilianischen Philosophen
Archimedes, fiel auch mir in der
Badewanne die Losung ein. «Heu-
rekal» rief ich (neugriechische
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Aussprache: evreka), sprang aus
dem Wasser, warf eine Flasche
mit Shampoo um, die gedffnet in
der Nahe stand, verfeinerte den
Fussboden mit zahlreichen nas-
sen Abdriicken beider Fiisse
(Grosse 421/3) und liess mich —
aktiv, wie ich war — auf einen
Lederfauteuil nieder, der seither
eine sonderbare Verfarbung tragt,
die aussieht wie eine Kaffee-
bohne, nur viel grosser. Offenbar
vertrug das Leder die intime Be-
rithrung mit meiner nassen Kehr-
seite nicht so gut.

Aber: ich hatte es! Das Resul-
tat meiner geistigen Bemiithungen
namlich. Ich hatte die Losung
des Geschenkproblems gefunden!
Mochten Sie wissen, wie sie aus-
sieht? Ich verrate sie Ihnen, unter
ausdriicklicher Wahrung aller
Rechte. So sieht die L.osung aus:

Ich griinde Vereinigungen zu
je 100 Personen. Sie umfassen
jeweils Leute, die unter dem
Zwange leiden, sich zu Weih-
nachten und zu den Geburtstagen
jedes Jahr etwas schenken zu
miissen. Jede Person zahlt eine
Eintrittsgebithr ~ von  einigen
Franken. Dafiir kaufe ich pro
Person eine 40-Rappen-Brief-
marke sowie einen Briefumschlag
und bezahle die Kosten fiir ein
Blatt A4, auf dem die Namen,
Adressen und Geburtstage aller
100 Personen der jeweiligen Ver-
einigung stehen. Selbstkosten to-
tal: 62,6 Rappen. Den Rest stecke
ich ein. Schliesslich muss man
auch eine Kleinigkeit verdienen
an einer guten Idee aus der
Badewanne. Die jeweils 100 Per-
sonen iibernehmen die Pflicht, je
ein Geschenk zu kaufen im Wert
von 10 bis 20 Franken. Es muss
dauerhaft sein, ebenso idioten-
sicher wie unbrennbar, unzer-
brechlich wie unniitz. Ergibt also
100 Geschenke im Gesamtwert
von Fr. 1000.— bis 2000.—. Jeder
schenkt dieses Geschenk dem auf
der zugestellten Liste nach ihm
Folgenden, sobald der (oder die)
Geburtstag  hat, oder sobald
Weihnachten hereinbricht. Per-
sonen, welche die Unverschamt-
heit besitzen, am 29. Februar ge-
boren zu sein, diirfen natiirlich
nicht mitmachen, weil sonst die
Sache in Unordnung gerét. Fiir
sie wird eine besondere Gruppe
zusammengestellt.

Es leuchtet jedermann ein: auf
diese geniale Weise wird erreicht,
dass jeder Teilnehmer zweimal
jahrlich, zum Geburtstag und zu
Weihnachten, ein Geschenk er-
halt, mit dem er nichts anfangen
kann, als dass er (oder sie) es
aufbewahrt und bei der ndchsten
heranrollenden Gelegenheit dem
auf der Liste Folgenden weiter-
schenkt. Rein rechnerisch be-
kommt also jeder Teilnehmer
wahrend 50 Jahren zweimal jahr-
lich etwas geschenkt, das er (oder
sie) noch nicht kennt. Erst im
51. Jahr bekommt er (oder sie)
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das Geschenk, das er (oder sie)
zu Beginn der Aktion selber ge-
kauft hat. Und dann hat er (oder
sie) das natiirlich langst verges-
sen.

Wenn man die Angelegenheit
nicht nur zahlenméssig, sondern

auch nach ihrem kulturellen
Wert ansieht, wird die ganze
Genialitdit des Gedankens aufs
Mal sonnenklar. Jeder Gegen-
stand hat die Eigenschaft, in
einem Zeitraum von 10 bis 20
Jahren vollig wertlos zu werden.
Gewohnliche Menschen werfen
ihn dann weg. Leute mit Verstand
jedoch bewahren ihn dann erst
recht auf. Denn es ist sonnen-
klar: nach weiteren 20 bis 30
Jahren wird aus dem wertlos ge-
wordenen Gegenstand eine Anti-
quitdt, und die ist sehr teuer.
Das spiegelt sich bei den Ge-
schenken, von denen oben die
Rede war. Jeder Teilnehmer mei-
ner Geschenk-Vereinigungen be-
kommt in den Jahren 1988-98
Dinge geschenkt, die er am lieb-
sten so rasch wie moglich wieder
loswerden mochte. Da er (oder
sie) aber verpflichtet ist, sie bei
der nachsten Gelegenheit weiter-
zuverschenken, behalt er sie. Auf
diese Weise werden nicht nur die
Geschenke reibungslos weiterver-
schenkt. Nein: es werden auch
kostbare Werte erhalten und zu
Antiquitdten gemacht. Jeder Le-
ser vorliegenden Blattes weiss ja
aus eigenster bitterer Erfahrung,
wie sehr es ihn reute, wenn er
von ihm seinerzeit achtlos fort-
geworfene Dinge heute in Anti-
quitdtengeschaften sieht, wo sie
hohe Preise erzielen. So etwas
kommt nun, dank meiner genia-
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len Idee, viel weniger vor. Spa-
tere Generationen werden das zu
danken wissen. Und die Teilneh-
mer meiner Geschenk-Vereini-
gungen auch. Denn nach einer
kurzen Baisse in den Jahren
1988-98 werden ihre Geschenke
einen grossen Wertzuwachs er-
ringen.

Es sind freilich noch einige
kleinere Einzelfragen zu iiber-
legen und zu beantworten. Eine
davon lautet: was geschieht beim
Ableben von Mitgliedern der
Vereinigungen? Die hohen Le-
benserwartungen (Frauen 78
Jahre, Miéanner 71 Jahre), die
schon heute gelten und unsere
AHYV so sehr drgern, sorgen je-
doch dafiir, dass dieses Problem
ein kleines bleibt. Ein anderes
Problem ist: wie soll die Sache
heissen? Weil sie, infolge der
Billigkeit und des Wertzuwachses,
eminent baslerisch ist, diirfte sich
die Bezeichnung «Schenken a la
Baloise» geradezu aufdrdngen.
Und das wird auch in anderen
Landesgegenden unbedingt Fu-
rore machen. Basel ist ja so un-
erhort beliebt in der Schweiz.
Hat nicht selbst an der hintersten
Alphiitte der Senn eine Blech-
tafel angenagelt, mit der er seine
seelische Verbundenheit mit der
Rheinstadt kundtut — indem dar-
auf steht «Baloise»?

Reklame

Du hast so
schéne Haare !

Ja, das biologische Nessol Krau-
tershampoo hat sie wirklich auf-
fallend verschonert.
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