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deutung ausser Zweifel steht.

Es war nicht der Phonix — es sind die Krahen ...

Der Vorstand des Heimatschutzes St.Gallen-Appenzell 1. Rh. beschloss,
die beim Verwaltungsgericht héngige Beschwerde gegen den Abbruch
des Helvetia-Gebaudes in St.Gallen zuriickzuziehen, obwohl die Erhal-
tungswiirdigkeit dieses spat-klassizistischen Bauwerks von nationaler Be-

Furglers Polizei

Eine erste Reaktion zum Ge-
setzesentwurf fiir ein gesamt-
schweizerisches sicherheitspolizei-
liches Konzept ist jetzt an die
Oeffentlichkeit gedrungen. Eine
Reaktion mit kontraproduktiver
Brisanz,

e nachdem der Bund 1200
Polizisten ausbilden will,

o dafiir jahrliche Kosten von
3,5 Millionen Franken tragt,

e auf eine stehende Truppe
gemass der seinerzeit vorgeschla-
genen Interkantonalen Mobilen
Polizei (IMP) verzichtet,

o demgegeniiber fiir die sicher-
heitspolizeilichen Aufgaben die
kantonalen Polizeibestinde ver-
pflichtet.

Bereits melden sich besorgte
Biirger, die fragen, ob ihre Sicher-
heit gewdhrleistet ist wéahrend
jener Zeit, da ihre Sicherheits-
polizei zu Sicherheitsaufgaben
anderswo abkommandiert ist. Ob-
gleich es sich um {iberdurch-
schnittlich dngstliche Personen
handeln ditirfte, kommen wir
nicht umhin festzustellen, dass es
ernsthafte Fragen aufwirft, wenn
durch Entsendung von Polizei-
kraften in sicherheitsbediirftige
Zonen die angestammten Gebiete
entsichert und in letzteren ein
Sicherheitsmanko entsteht. Sollte
behordlicherseits jedoch versi-
chert werden, dass solche Ent-
sicherungsbedenken unbegriindet
sind, bleibt womoglich die Skep-
sis jener besorgten Biirger, die
glauben, es handle sich schliess-
lich um eine rechnerische Frage.
Entweder, sagen sie naiverweise,
sind bei entsendeter kantonaler
Polizei Polizisten weg, die eigent-
lich da sein sollten, oder es sind
zu normalen Zeiten Polizisten da,
die eigentlich weg sein konnten.
Das bundesratliche Entsendungs-

und Verschiebungsmodell diirfte
deshalb noch zu reden geben.
Zudem noch aus einem an-
deren Grund. Werden Polizei-
truppen zur Sicherstellung der
offentlichen Ordnung irgendwo-
hin entsandt, entstehen aus oben
erwahnten Sicherheitsmanki in-
folge Nichtanwesenheit ausge-
liehener Sicherheitsbeauftragter
Aktivitatsliicken, in die eine be-
trachtliche Zahl von Mitbiirgern
einzuspringen sich anschicken.
Verhandlungen sind in Aussicht,
und es ist kein Geheimnis, dass
Interessenten fiir ausserperson-
liches Eigentum, Parkplatzlieb-
haber, Autofahrer mit betracht-
lichen PS-Reserven, Motorfahr-
rad-Abendklubs, faustgewohnte
Konfliktaustrager u. a. gewillt
sind, sich des ihnen zur Verfii-
gung gestellten Platzes wiirdig zu
erweisen. Auch die Dachorga-
nisation der Interkantonalen
Marschierenden Protestbewegung
(IMP) besitzt ein ausgearbeitetes
Papier, das bei drohender Ent-
sendung verschiedener kantonaler
Polizeikrafte die Abhaltung von
Demonstrationen an mindestens
sechs Orten zugleich gewéhrlei-
stet. Ernst P. Gerber

Maulen oder knurren

Wie das manchmal so der Fall
ist, kommt es wegen einer Klei-
nigkeit zwischen Fritz und seiner
Frau zu einer abendlichen Mei-
nungsverschiedenheit welche da-
mit endet, dass sich die Gemahlin
beleidigt ins Bett zuriickzieht.
Am nachsten Tag sitzen sich
Fritz und seine Gemahlin beim
Essen schweigend am Tisch ge-
geniiber. Nach dem Essen beginnt
es plotzlich im Magen von Fritz
zu rumoren, und seine Frau sagt
in Richtung zum Wellensittich:
«Horst du es, jetzt wo er einmal
den Mund hilt und nicht mault,
knurrt er sofort mit dem Magen.»

FB

Apropos Sport!
Hauptsache
die Kasse stimmt!

Im deutschen Sprachgebiet
nutzen weit iiber 7000 Firmen
und gegen 10 000 Klubs den Sport
als Werbetrager aus. In gewissen
Sportarten treibt die Werbung
tolle Bliiten; denken wir nur an
die Formel-1-Boliden, die mit
Firmenaufschriften iibersat sind,
oder an die von Kopf bis Fuss
«vermarkteten», von wandelnden
Litfasssdulen kaum zu unterschei-
denden Rennfahrer.

Einzelne Firmen investieren
Unsummen in die Werbung. So
wirft zum Beispiel ein Likorher-
steller jahrlich fiinf Millionen,
das sind 18 Prozent des Werbe-
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Etats, allein in die Sportwerbung.
Aha! deshalb diese Preise!

In den Stadien und auf den
Wettkampfstatten nimmt die Ban-
den- und Reiterwerbung immer
tollere Formen an. «Schuld» da-
ran tragt das Fernsehen. Wenn
sich bei der Bandenwerbung der
Name des Produktes oder der
Firma als Figur deutlich von der
Umgebung abhebt, pragt er sich
beim TV-Zuschauer ein, sieht er
doch, im Gegensatz zum Stadion-
besucher, nur einen bestimmten
Bildausschnitt. Da die Werbe-
spots auf Spielfeldbanden bis zu
30mal im Bild erscheinen, ist die
Werbewirkung relativ gross. Am
begehrtesten sind dabei natiirlich
die Stadionecken, werden sie
doch bei Eckballen im Fussball
besonders lang erfasst; die Spieler
lassen sich ja meist viel Zeit,
den Ball gut zu setzen. Da die

Einschaltquote bei grossen Fuss-
ballspielen rund 70 Prozent be-
tragt, erreichen die Unternehmer
beziiglich Werbung absolute Spit-
zenwerte. Ob sich die Werbefach-
leute aber nicht doch gewissen
Illusionen hingeben, wenn sie die
Kaufwirkung lediglich vom Be-
kanntheitsgrad eines Produktes
ableiten? Trotz der penetranten
grossflachigen Reklame fiir den
«Kidse aus Holland» ziehe ich
nach wie vor unserem Greyerzer
Vol ..

Seit einiger Zeit versuchen nun
auch unsere Fussballklubs durch
mehr oder weniger diskrete
Mono-Leibchenreklame ihre Kas-
se ins Gleichgewicht zu bringen.
Alkohol- und Nikotinwerbung
sind dabei loblicherweise ausge-
klammert. Nicht so in Oester-
reich. Der Wiener Fussballklub
Austria/WAC scheint in diesem

nicht gerade gesundheitsdienli-
chen Bereich fiindig geworden
zu sein, wurde doch das staatliche
Tabakmonopol fiir einen fiinf-
jahrigen Vertrag gewonnen. Der
«blaue Dunst soll vor roten Zah-
len schiitzen». Die Harmonie
wegen des Honorars, so weiss
die «Frankfurter Allgemeine» zu
berichten, scheint vollkommen,
denn der neue Vereinsvorsitzende
ist gleichzeitig Generaldirektor
des Tabakmonopols. «Tabak und
Rum braucht der Cowboy», hiess
einmal ein Schlagerlied. Jetzt
heisst es, zumindest in Wien:
Tabak und Fussball braucht der
Klub und seine Fans, denn mit
der Eigenwerbung durch gekonn-
te Musterpésse, Massflanken und
Torschiissen war nicht mehr viel
los. Vielleicht bleibt aber auch
diese «finanzielle Rettungsaktion»
nur Schall und Rauch. Speer
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