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Hans H. Schnetzler

Warum
denn

SO
nervos?

Kaum haben sich — endlich —
eine Anzahl Leute dazu ent-

schlossen, nicht mehr einfach
alles unbesehen zu konsumieren,
beispielsweise Spannteppiche

nicht mehr so oft wie vor lan-
ger, langer Zeit die Hemden zu
wechseln, einen Wintermantel
notfalls sogar zwei Winter lang
zu tragen und Schuhe nicht gleich
wegzuwerfen, wenn einmal ein
Schuhnestel reisst, — kaum haben
wenigstens diese paar Leute —
nicht immer ganz freiwillig — ge-
merkt, dass Lebensqualitdt nicht
kaufbar ist, selbst durch wildestes
Draufloskaufen nicht herbei-
zwingbar ist, so werden andere
Leute auch schon nervos des-
wegen. Und wie.

Dass es gerade die Nachfolger
Gottlieb Duttweilers sein miissen,
ist eher peinlich denn logisch;
wer sich Duttis zu erinnern
glaubt und seinen Biographen zu
glauben wagt, der meint doch,
gerade ihm sei es nicht in erster
Linie ums Konsumieren, sondern
eben um die Forderung der Le-
bensqualitdt gegangen, auch wenn
er das Wort selber noch nicht
gekannt haben diirfte.

Seine Nachfolger scheinen das
alles ein wenig anders zu sehen.
Sie schreckten aus lauter Angst,
der Schweizer Familienvater
konnte konsequent den Weg
Richtung mehr Lebensqualitit
weiterverfolgen, nicht davor zu-
riick, eines der heute noch oder
gerade heute sinnigsten Volkslie-
der zu missbrauchen. «Freut Euch
— des Kaufens!» schreibt der
«Briickenbauer»-Leitartikler.

«Kauft, liebe Schweizer, kauft!»
gibt man uns fiirs neue Jahr als
MM (Migros-Motto) mit. Nicht
einfach, damit das Geld in der
Kasse klingt, nein, wer wollte so
unvornehm-profitgierig sein! Das
Ziel des ungehemmten Kaufens
ist nicht mehr und nicht weniger
als eine Art Landesverteidigung!
Wer nicht kauft, schadet der
Heimat. So einfach ist das.

Die scheinen wirklich nervos
geworden zu sein. Was denn
kaufen? Eigentlich alles. Es
heisst an der erwahnten Stelle
nur: «Wenn wir im Rahmen des
Verntinftigen wieder vermehrt
konsumieren ...» Und einen wei-
teren Rahmen als diesen gibt es
ja wohl nicht. Die Kaufhilfe lie-
ferte der «Briickenbauer» vier-
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zehn Tage spater gleich selber.
In einem Notschrei, einer Sym-
pathiewerbung fiir die Werbung.
Nicht fiir eine saubere, klare,
faire Werbung — fiir die Wer-
bung. Denn nach den Dutti-
Erben ist selbstverstindlich nicht
etwa eine gewisse Werbung am
etwas ladierten Ansehen der
Werbung schuld, sondern, wie
konnte es anders sein, die Lin-
ken, das heisst eleganter ausge-
driickt: «Jene Kreise, die ihren
Kampf gegen die freie Markt-
wirtschaft als Intervention gegen
die Auswiichse der Werbung
tarnen.» So einfach ist auch das.
Wie wenn schon jemand gegen
die Werbung fiir Brot, Milch,
Gemiise und Wanderferien in der
Schweiz gewettert hitte!

Darum also los, folgt dem
«Briickenbauer», der Werbung
und konsumiert! Konsumiert und
kauft alles — jede neue Single
und LP, zwei Winterméntel, das
Riesenthermometer mit dekora-
tiver Bauernmalerei aus rustika-
lem, witterungsbestandigem Holz-
strukturmaterial, den absolut un-
entbehrlichen Aschenbecher aus

Jeans-Stoff mit dekorativer Giir-
telverzierung, den absolut unent-
behrlichen Fohnkamm, das abso-
lut unentbehrliche Elektromesser,
die absolut unentbehrliche Kro-
kettenpresse, einen  Schwarz-
weiss- und einen Farbfernseher
in jedes Zimmer, die ihr auch
gleichzeitig laufen lassen miisst
(um Strom zu konsumieren!),
selbst wenn ihr dazu per Kopf-
horer das Quadrophonie- (oder
gibt’s schon etwas noch Neue-
res?)Programm ab Platte, Kas-
sette oder Band geniesst. Esst,
was man euch schmackhaft zu
machen versucht, alles. Trinkt,
ja, sauft, raucht, schafft Zweit-
und Drittwohnungen an (damit
endlich die Mietzinsen wieder
steigen!), Dritt- oder Viertwagen
— dann endlich lauft wieder etwas
bei uns im neuen Jahr! Es wird
wieder gekauft, konsumiert, ver-
baut. Erholen konnt ihr euch
dann in den unzdhligen neuen
Fitnesszentren und notfalls auf
dem Friedhof, wo ihr noch Zeit
genug haben werdet, iiber die
Lebensqualitiat nachzudenken.
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Im Zentrum ruhig und gtinstig wohnen.
Freie Sicht auf See und Berge. 3 Min.
zur Corvigliabahn. Eigener Parkplatz.
Saison: Dezember—April. Zimmer mit
Bad ab Fr.50.— Januar ab Fr. 40.—
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