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Silvia Schmassmann

Histoire d°O -
unschlagbar!

Es ist toll, auf was fiir Ideen
Werbeleute manchmal kommen,
wenn es darum geht, dem Publi-
kum etwas Fades schmackhaft zu
machen. Kiirzlich warben ein paar
Frauen in Ziirich fiir den neuesten
miiden Sado-Kitschfilm «Histoire
d’O». Der franzdsische Titel macht
den unerotischen Brei in Bonbon-
farben auch nicht besser — aber
besser wussten’s dafiir Werbefach-
leute. Der Publicity-Trick ist ge-
lungen, und in Ziirich jedenfalls
stromt das Volk gierig zu den Sex-
kassen. Dass beim Verlassen des
Kinos auch noch der letzte Rest
von diesbeziiglicher Gier weg ist,
scheint mir angesichts der vollen
Kassen nicht von Bedeutung.

Und dies war der Werbegag, auf
den auch ich hereinfiel: Um auch
die letzten Unentschlossenen noch
ins Kino zu bringen, versuchten
ein paar zu diesem Zweck eigens
angeheuerte Frauen (als Frauen-
rechtlerinnen verkleidet), die ah-
nungslosen Passanten vorerst am
Besuch des Films zu hindern! Die
Hinderung hatte Erfolg, denn wer
sich erst mit rabiaten Frauen vor
der Kasse schlagen muss, um in
einen lustlosen Pseudo-Porno mit
Peitschszenen zu kommen, wird

Unschlagbares wittern. Sehr raffi-
niert war der Einfall, die werben-
den Frauen als Mitglieder der
Frauenbefreiungsbewegung (FBB)
auszugeben und sie mit Slogans ge-
gen die neuerliche «Diskriminie-
rung der Frau als Sexobjekt» auf
die Kunden loszulassen. Eine tolle
Sache! Und falls Sie immer noch
ein bisschen an der Echtheit dieses
Publicity-Rummels zweifeln soll-
ten: Ueberlegen Sie es sich doch
selbst, ob wirklich jemand ernst-
haft auf die Idee kommen konnte,
in diesem einfiltigen, phantasielosen
Streifen gesellschaftspolitisch Bri-
santes und Gefdhrliches zu wittern
und dann auch noch offentlich
dagegen zu demonstrieren ... Gera-
de der Frauenbefreiungsbewegung
wiirde es sicher nicht in den Sinn
kommen, wegen einem diimmlichen
Film vor einem Ziircher Kino ra-
biat zu werden. Das wire ja sozu-
sagen ein klassisches Eigengoal ge-
wesen, verpuffte Emanzipations-
energie am untauglichen Film-
objekt.

Nein, diesmal schlug die Kino-
werbung zu — und dagegen ist das
Auspeitschen des horigen Dumm-
chens O. im Film iberhaupt
nichts ... Und da sagt man immer
noch, Kinoreklame sei einfallslos!

Bigamie

Er: «Wenn ich heirate, will ich
ein schones Mddchen und eine gute
Kochin zum Altar fithren.»

Ein Freund: «Aber das ist doch
Bigamie!»

Barth und vielen anderen!

im Format 23 cm X 33 cm!

verbringen konnten.

Was wiire ein Nebelspalter . . .

. ohne die farbigen Karikaturen von Fredy Sigg, Hans Haém, René Fehr, Gloor,
Was wére ein Wechselrahmen ohne die farbigen, einseitig bedruckten Karikaturen
Die Aktion dient der Mitfinanzierung des Sommerlagers 75, durchgefiihrt vom 3. Kurs
Lehrerseminar URI mit 40 Urner-Kindern, die 14 Tage Gratisferien in Obergschwend

Eine Mappe mit je 10 verschiedenen Karikaturen kann zum
Preis von Fr. 10.— beim Lehrerseminar URI, Stichwort: Nebi-
Karikaturen, 6460 Altdorf, bestellt werden.

PS: Wie schon gesagt, im Wechselrahmen wirken diese Karikaturen sehr attraktiv.
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Liegt’s an der nasskalten Witte-
rung, an der Grippewelle oder
am bedrohlich nahen Weih-
nachtsfest? Jedenfalls scheint in
diesen Tagen jedermann depri-
miert zu sein.

®

Niedergeschlagen war US-Aus-
senminister Henry Kissinger,
den ich in der Bar des Flug-
hafenrestaurants von Kairo
(oder war es in Helsinki?) traf.
«Ihr Europader», sagte Henry
mit bekiimmerter Miene, «wollt
einfach den Leitgedanken un-
serer Aussenpolitik nicht kapie-
ren. Wenn wir uns in die An-
gelegenheiten souverdner Staa-
ten einmischen, so doch nur als
Reaktion auf eine entsprechende
sowjetische Einmischung.»

«Ahav, sagte ich. «Was aber,
wenn die Sowjets gar nicht in-
terveniert haben?»

Henry strafte mich mit einem
vernichtenden Blick. «Ganz
einfach: dann intervenieren wir
eben, um einer sowjetischen
Einmischung zuvorzukommen.»

Niedergeschlagen sass Walter
Matthias  Diggelmann  am
Stammtisch im «Griiene Scher-
be» hinter einer Flasche Saint-
Saph und meditierte iiber seine
Kindheit. Ich hatte kiirzlich den
Film «Die Selbstzerstérung des
Walter Matthias Diggelmann»
gesehen und versuchte den
Schriftsteller aufzuheitern, in-
dem ich ihm zu seiner schau-
spielerischen Glanzleistung gra-
tulierte. «Der Film freut mich
tiberhaupt nicht mehr», sagte
Diggelmann triibsinnig, «denn
ich bin wieder einmal griind-
lich missverstanden worden.»
Er sprach eine halbe Stunde
auf mich ein, und dann konnte

ich mir zusammenreimen, dass
inzwischen das Blaue Kreuz
den Film aufgekauft hat und
ihn im ganzen Land vorfithren
will — als ein Dokument, das
schonungslos die Folgen tiber-
massigen Alkoholkonsums auf-
zeigt. 5

Niedergeschlagen war auch
Franz-Josef Bogner, der sich
selbst als Clown und Kabarettist
bezeichnet. Ein erboster Ziir-
cher Kritiker hatte sein neuestes
Programm als «Leerlauf», «Un-
verfrorenheit» und «Zumutung»
qualifiziert. Doch nicht der
Verriss an sich, sondern ledig-
lich dessen Zeitpunkt war fiir
Franz-Josef ein arger Schlag.
«Nachdem mich das Publikum
wahrend Jahren beklatscht hat
und die Kritiker mir abwech-
selnd <hintergriindigen Tiefsinn»
und «tiefsinnige Hintergriindig-
keit> bescheinigten, hatte ich
eben begonnen, selber an mein
Talent zu glauben,» schniefte er.

Nach soviel Traurigem doch
noch eine frohe Nachricht:
Hans Gmiir, Prisentator des
samstaglichen «Oder?»-Radio-
Magazins, verriet mir, dass in
seiner n#chsten Sendung als
grosse Ueberraschung ein pro-
minenter Gast auftreten werde.
Nach langwierigen, hartnécki-
gen Bemiihungen ist es ihm
endlich gelungen, Hans Gmiir,
den Initianten des Ziircher
«Bernhard-Apéros», vor das
Mikrophon zu holen. Dass die
beiden berithmten Unterhalter
zuféllig den gleichen Namen
tragen, wird sicher zu ulkigen
Verwechslungen fiihren!

Soviel fiir heute!
Ihre Bla Blaser

Missbrauchte Philosophie

Man hat die Philosophie von
ihrer Hohe heruntergeholt; sie ist
sozusagen ins Tagesgesprich ge-
kommen. Das heisst, nicht die Phi-
losophie, wie man sie bisher ver-
stand, die Philosophie der Philo-
sophen, sondern es ist nur das
Wort «Philosophie», das man heute
so oft hort in Kreisen, die doch
mit Kant sowenig zu tun haben
wie mit Heidegger oder Hiaberlin.
Auf der Suche nach neuen Sach-
bezeichnungen, die noch nicht ver-
schlissen und abgewertet sind, son-
dern einen guten Klang haben, ist
man auch auf die Philosophie ge-
kommen. Man missbraucht nun
dieses Wort fiir Dinge, die mit
Philosophie kaum im entferntesten
etwas zu tun haben. Prisidenten
von Verwaltungsriten reden in
ihrer Ansprache vor den Aktiond-
ren von der neuen Philosophie

ihres Unternehmens; sie verstehen
aber dabei durchaus nicht etwa
einen geistigen Hohenflug, sondern
ganz einfach wirtschaftlich neue
Methoden des Produzierens und
des Verkaufens. Der neuange-
heuerte Trainer eines Fussballklubs
fithrt sich ehrfurchtgebietend bei
seinen Tschuttern ein mit der Ver-
kiindung, dass seine Trainerphilo-
sophie darauf ziele, eine zielsichere
homogene Mannschaft zu erziehen.
Der Prasident einer Hotelkette
briistet sich bei der Eroffnung
eines neuen Gliedes in dieser Kette,
in diesem neuen Unternehmen habe
sich die neue Geschiftsphilosophie
verwirklicht. Geschiftliche Ren-
diteiiberlegungen werden heute also
frisch-frohlich und hemmungslos
als Philosophie ausgegeben; auch
die Philosophie wird ausgemiinzt.
Kant und Heidegger und Hiberlin
konnten sich im Grab umdreher;\{!
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