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Hans Moser

B.H.-Umwelt

Die harte Welt der Werbung
wurde umweltschutz-bewusst.
Volkswagen pflanzte Biume, und
kiirzlich finanzierte eine bekannte
Zigarettenmarke die Ueberfithrung
von zwei Steinbdcken aus einer
Walliser Kolonie in die Freiburger
Alpen. Es braucht nicht viel Ein-
bildungskraft, um sich vorzustel-
len, was in einer modernen Werbe-
agentur von heute vorgeht.

Der Chef der Firma «Snurri,
Burri und Meier» sitzt an seinem
Pult und liest «Asterix», als ihm
seine Sekretirin meldet, ein Kunde
warte im Vorraum. Herr Snurri
sagt seiner Sekretdrin, sie moge
den Kunden bitten, etwas zu war-
ten, er telefoniere mit London. Er
ldsst den «Asterix» verschwinden
und legt einige Fachblitter auf den
Tisch vor sich. Schliesslich tritt
der Kunde, Herr Busenheimer von
der «Peek a Boo»-Biistenhalterge-
sellschaft, ins Biiro. Er ist ein viel-
beschiftigter Mann und kommt
sofort zur Sache.

«Herr Snurri, ich mdochte fiir
unsere Biistenhalter eine neue
Werbekampagne starten, mit vier-
farbigen, ganzseitigen Inseraten.
Mir schwebt ein goldhaariges Man-
nequin vor, das unseren (Peek a
Boo»-B.H. trigt und iiber golde-
nen Sand in den Sonnenuntergang
rennt.»

Herrn Snurris Augen leuchten
auf vor Begeisterung. «Wunderbar,
wunderbar. Wir werden sechs See-
hunde in den Hintergrund stellen
und erkliren, Peek a Boo> habe
sie in Kanada vor dem Abge-
schlachtet-Werden gerettet, indem
die Firma eine Rettet 6 Sechunde;-
Expedition finanzierte!»

Herr Busenheimer ist verbliifft.
«Ich mochte B.H.s verkaufen, keine
Seehunde ...»

«B.H.s verkaufen sich nicht von
selbst, Herr Busenheimer, es muss
mehr dahinterstecken. Wer braucht
sie heute schon. Niemand. Aber
wenn man beim Kauf eines Peek
a Boo-Biistenhalters jedesmal ei-
nen Seehund rettet, ist das etwas
anderes. Man tut etwas fiir die
wehrlose Kreatur.»

Herr Busenheimer scheint zu
zweifeln. Herr Snurri fihrt fort:
«Wie wire es, wenn Sie fiir jeden
verkauften B.H. ein Vogelnest stif-
teten? Wir konnten daraus Dop-
pel-Vogelnester in der Form eines
B.H.s machen. Ich kann sie schon
vor mir sehen, die Tausende von
jungen Véglein, die im Friihling
in ganz Europa aus den B.H.-Ne-
stern in den Bdumen piepsen wer-
den! Wir kdnnten unter den Ne-
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stern kleine Téfelchen anbringen:
«Peek a Boo» unterstiitzt nicht nur
die Busen, sondern auch unsere
kleinen gefiederten Freunde.»

Herr Busenheimer scheint sich
fiir die Idee zu erwirmen. «Das ist
besser als Sechunde. Die meisten
Frauen mégen Vogel.»

«Oder», fihrt Herr Snurri fort,
«wie wire es mit einer Kampagne
Rettet die Weinbergschnecken)?

Die Tage

Die Tage werden kiirzer. Zeit fiir
die Béren, sich in ihre warme
Hohle zum Winterschlaf zuriick-
zuziehen. Wir aber, die den Win-
ter weder in einer Hohle noch im
Schlaf verbringen konnen, ver-
schonern unser Winterquartier
vielleicht mit einem der herrlich
warmen und weichen Orienttep-
piche von Vidal an der Bahnhof-
strasse 31 in Ziirich.

i

Die Peek a Boor-Biistenhalter-
gesellschaft pflanzt zwei Hektaren
feinsten Salates, ausschliesslich den
Weinbergschnecken  vorbehalten.
Fiir jeden verkauften B.H. retten
wir eine Weinbergschnecke und
verbringen sie in unsere Salat-
pflanzung. Man konnte sogar einen
schneckenférmigen B.H. entwerfen
und den Werbespruch kreieren:
Mit einem schneckenformigen B.H.
retten Sie nicht nur eine Schnecke,
sondern auch Thr Busen fiihlt sich
in ihm wie zu Hause.» Dann kénn-
ten wir das Photomodell statt iiber
den Sandstrand durch den Salat-
garten rennen lassen.»

Herrn Busenheimers Augen leuch-
ten auf, als er sich das Modell vor-
stellt, wie es in einem «Peek a Boo»-
B.H. durch den Salatgarten lauft.

Herr Snurri fihrt fort, von einer
Welle der Begeisterung getragen:
«Wir konnten das Modell im (Peek
a Boo)-B.H. iiber einen mit Kon-
servenbiichsen, Flaschen und ande-

schutz

rem Unrat tibersiten Strand laufen
lassen. Auf ihrer Schulter trigt die
Dame einen halbgefiillten Sack,
den sie laufend mit Abfall fiillt.
Wir konnten sagen, Peek a Boo»-
Mannequins seien im Umwelt-
schutz aktiv. Je mehr B.H.s wir
verkaufen, desto mehr Modelle
brauchen wir und desto sauberer
wird die Welt.»

«Nicht schlecht, gar nicht
schlecht!» ruft Herr Busenheimer,
«oder wir konnten das Midchen in
unserem B.H. der Autobahn ent-
lang laufen lassen, wo sie Papier-
becher und anderen Mist aufliest.
Wir konnten es an einem Sonntag
tun, damit so viele Automobilisten
wie moglich sie sehen.»

«Oder», fiigt Herr Snurri bei,
«sie konnte in einem Ruderboot
auf dem Rhein sein und aus Fla-
schen frisches Wasser in den Fluss
giessen. (Kaufen Sie einen Peek a
Boo»-B.H. und reinigen Sie den
Rhein! Mit jedem verkauften B.H.
wird «Peek a Boo» fiinf Liter rei-
nen Gletscherwassers in den Rhein
giessen.»

«Herrlich, wirklich herrlich»,
findet Herr Busenheimer, «retten
Sie Europas Fische und das Trink-
wasser, kaufen Sie einen Peek a
Boo>-Biistenhalter!»

Beide Herren schauen auf ihre
Uhr. Herr Snurri sagt, er hitte
eigentlich eine Verabredung mit
einer grossen Amerikanerfirma ge-
habt, aber er sei von der Diskus-
sion so begeistert gewesen, dass er
das ganz vergessen habe. Vielleicht
diirfe er Herrn Busenheimer zum
Mittagessen einladen? Er kenne ein
wunderschones kleines Beizlein ge-
rade um die Ecke, das késtliche
Weinbergschnecken serviere ...

Konsequenztraining

Das alte Sprichwort «Durch
Schaden wird man klug» gilt auch
fiir die leide Tatsache, dass durch
den Teuerungsausgleich, die auto-
matische Lohnanpassung die Teue-
rung nie aufgehoben, sondern die
Inflation nur immer angeheizt wer-
den kann ... Boris

Aufgegabelt

Verkehrsexperten warnen davor,
sich ans Steuer zu setzen, wenn
man wiitend ist. Frauen, die sich
von ihrem Mann vernachlidssigt
oder nicht verstanden fithlen und
ihm deshalb grollen, erleiden hdu-
figer Unfille im Haushalt...

Reader’s Digest
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