Zeitschrift: Nebelspalter : das Humor- und Satire-Magazin

Band: 98 (1972)
Heft: 34
Rubrik: Telespalter

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 05.03.2026

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

Die Macht der Werbung

Lange Zeit hat der Telespalter an
die Macht der Werbung geglaubt.
Macht der Werbung schien Macht
des Schicksals zu sein. Man war
— so schien es — der Flut verkaufs-
fordernder Koder einfach ausge-
liefert. Man konnte sich nicht
wehren. Ueberall mahnt der Droh-
finger der Werber: Du sollst kau-
fen, Du sollst umsetzen, Du sollst
mehr verbrauchen als Dein Nach-
bar.

Auch am Fernsehen gibt es diesen
Drohfinger. Jeden Tag redet man
uns wihrend viermal fiinf Minu-
ten ein, wir konnten -eigentlich
nicht gliicklich sein ohne... Die
Nachricht stimmt sogar. Wir kon-
nen — so zeigt die Erfahrung —
nicht mehr gliicklich sein ohne...,
ohne Versicherungen, ohne Wasch-
mittel, ohne Instant-Suppe-Kon-

ser%affee. Wir konsumieren
uns zu Tode. :

Der Telespalter hat lange Zeit an
die Macht der Werbung geglaubt.
Jetzt beginnt er an dieser Macht
zu zweifeln. Er stellt nimlich einen
Konflikt der Generationen fest.
Was die Alten sungen, das zwit-
schern auch die Jungen, hieff es
friiher.

Mit dem Mundwasser
ist es wie mit

dem Champagner:
Man nimmt

der Begleitung
zuliebe das Teurere.

Binaca Mundwasser ist erfri-
schend.

Denn es belebt den

Mund und gibt reinen /|
Atem. Seine 19 natur-
reinen Wirkstoffe, die
auf wissenschaftlicher
Basis ausgesucht
sind, erfrischen

aber nicht nur,
sondern geben

auch einen ande-

ren Hauch. Von

Mundwasser

B

Heute zwitschern sie auch noch.
Meine Kinder kénnen jeden Werbe-
slogan auswendig, sie pfeifen jedes
Verslein mit, sie kennen die Stimme
des Herrn Gallo, sie konnen auf
Anhieb den Ueli Beck von Piuli
Bithlmann unterscheiden, sie freuen
sich, die Elisabeth Schnell zu ho-
ren, sie lauschen den Werbege-
schichten von Frau Meffert noch
aufmerksamer als frither am Ra-
dio dem «Guetnacht-Gschichtli».
Aber — fiir meine Kinder ist das
Werbefernsehen nur Plausch.

Und das beruhigt mich. Ihr Ver-
hiltnis zu den Verhiltnissen ist ein
ganz natiirliches. Sie glauben gar
nichts, was ihnen die Werbung
vormacht. Sie sind immun.

Sie horen genau hin, was ihnen die
Alten vorsingen, sie zwitschern es
sogar nach, aber sie zweifeln, ob
der Sang der Alten stimmt, sie la-
chen dariiber, sie nehmen ihn nicht
ernst. Sie sind immun. Der Tele-
spalter ist Optimist. Er sieht in
dieser Werbe-Immunitit eine Wen-
dung zu Besserem. Ein Uebermafl
an Werbung hat — so glaubt er —
einer ganzen Generation gezeigt,
daff Konsum nicht das einzige ist.
Kinder nehmen die Welt wie sie
ist, verbrauchen, kaufen, konsu-
mieren was sie wollen. Offenbar
leben sie, anders als ihre Eltern,
nicht mehr allein fiir den Konsum.
Werbung ist fiir sie ein Plausch.

Sie sitzen gebannt vor dem Bild-
schirm, sie warten gespannt auf
die Mainzelminnchen, sie lachen
iber den Affen und das Pferd der
ARD. Das Werbefernsehen des
Schweizer Fernsehens stellen sie
eher selten ein. Ueber den dummen
Gummi und den dofen Bleistift dr-
gern sie sich nur.

Sie drgern sich auch, wenn Frau X
ihrer Nachbarin schon wieder eine
noch sauberere Wische unter die
Nase hilt und mit vorwurfsvol-
lem Blick erklirt, eine «gute» Haus-
frau brauche eben... Der Appell
an die Konformitit, der Anspruch,
es miifiten alle Hausfrauen Frau
Jones sein, der haut bei ihnen nicht
mehr, das ist vorbei. Was eine gute
Hausfrau ist, entscheiden sie sel-
ber, da warten sie nicht auf einen
gescheiten Werber, der ihnen das
mund- oder waschmittelgerecht
machen will.

Sie drgern sich auch, wenn Schul-
pause und Schokolade verkaufs-
fordernd gefilmt werden. Sie wis-
sen nimlich, dafl es den Zihnen
schadet. Sie wissen auch, dafl sie
fiir eine Tafel Schokolade das
Doppelte bezahlen miifiten, wenn
die Neger, welche den Kakao an-
bauen, vom Ertrag ihrer Arbeit
menschenwiirdig leben sollten. (Das
wissen sie aber nicht vom Fernse-
hen, das habe ich ihnen beige-
bracht.)

Meine Kinder drgern sich auch
tiber Wettbewerbe. Sie glauben
nicht mehr daran. Da war die Er-
ziechung allerdings recht schwie-
rig. Es wollte meiner Tochter lange
nicht in den Kopf, daff sie das
hiibsche Pony, das man ihr fiir...
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versprach mit an Sicherheit gren-
zender Wahrscheinlichkeit nicht
bekommen wiirde. Daff man aber
jedem Teilnehmer so und soviel
Pakete... verkauft, das leuchtete
ihr sofort ein. Das Pony traf dann
auch nach Wochen nicht ein und
seither macht meine Tochter keine
Wettbewerbe mehr mit.

Meine Kinder irgern sich aber
— wie oben erwihnt — nicht nur
tiber das Werbefernsehen. Die
Mainzelminnchen gehdren zu ih-
ren Lieblingen. Werbefilme sind
abwechslungsreich, sie sind oft
spannender als die eigentlichen
Programme. Werbefernsehen ge-
hért fast jeden Tag dazu.

Und doch ist der Telespalter Opti-
mist. Meine Kinder haben den ern-
sten Gesang der Werbung verwan-
delt. Sie nehmen ihn zur Kenntnis
und glauben nicht daran.

Telespalter

Zeichnung: W. Biichi
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Auslindische Investitionsagenturen inserieren, sie konnten die
bundesritliche Verfiigung betr. Verbot von Grundstiickkauf
durch Ausldnder umgehen. ..

Jetzt mit «Original-schweizerischen»
Strohminnern durch die Hintertiir!
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