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Peter Heisch

| Schreibe und wirb -
‘ oderstirb!

Das hat man nun davon. Systema-
tisch betriebener Zweckpessimis-
mus macht allmdhlich die schéne
Legende vom Schriftsteller kaputt,
der daheim im stillen Kdmmerlein
jene Worte zu Papier bringt, die
er gleichsam mit der Muttermilch
eingesogen hat, wobei er ein be-
scheidenes, aber nicht gar so
gliickloses Dasein fristet und sich
geniigsam von Biicherwiirmern
und Bleildusen ernihrt.

Dafl dem auf Ewigkeit nicht so zu
sein braucht, wissen wir jetzt.
Aber dariiber, wie man den
Schriftstellern in ihrem Notstand
wirksam helfen konnte, herrscht
nach wie vor grofle Ratlosigkeit.
Zwar werden zurzeit iiberall im
Lande erhebliche Anstrengungen
unternommen, die Existenzgrund-
lage der Schriftsteller zu verbes-
sern, sel es von seiten der vom
Verein zum Verband (und auch
sonst iiberraschend progressiv)
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transformierten  «Schriftstellerge-
werkschaft» oder durch das Ver-
teilen eines Gratisbuches, mit dem
fiir die moderne einheimische Lite-
ratur geworben werden soll. Ge-
wifl, eine recht originelle Art von
Werbung, die indessen einmal
mehr der idealistischen Einstellung
der Wortkunstschaffenden ent-
sprang und letzten Endes doch
nichts einbringt.

Wie aber steht es mit der Rolle
des Schriftstellers als Werbetri-
ger? Gilt Literatur heutzutage
wirklich so wenig, dafl sich nicht
hin und wieder auch ein bekann-
ter Autor an den horrenden Sum-
men aus den Werbebudgets ver-
schiedener =~ Markenartikelfirmen
beteiligen konnte, wie das Film-
stars, Televisionskomiker, Schnul-
zeriche, Auto-, Velo- und Skirenn-
fahrer seit langem recht gewinn-
bringend auszunutzen verstehen?
Oder halten es Literaten aus falsch
verstandenen  philanthropischen
Erwigungen heraus etwa fiir unter
ihrer Wiirde, dabei mitzumachen?
Jedenfalls sind das Fragen, die auf
einer der nichsten Versammlun-
gen des SSV einmal zur Sprache
kommen miissen, wenn man sich
nicht weiterhin den Vorwurf der
Weltfremdheit in diesen Dingen
nachsagen lassen mdchte.
Sicherlich wiirde es der zeitgends-
sischen Literatur keinen Abbruch
tun, wenn von Zeit zu Zeit einer
ihrer namhaften Reprisentanten
abends auf dem Bildschirm er-
schiene, um in einem kurzen TV-
Spot fiir irgendein dringend bend-
tigtes Erzeugnis unserer Konsum-
gesellschaft zu werben. Vielleicht
— nur als Vorschlag zur Giite —
Peter Bichsel, ein wertvolles Ba-
by-Nahrungsmittel  anpreisend;
oder Jiirg Federspiel wihrend ei-
ner Kaffeepause an seinem Ar-
beitstisch (selbstverstindlich mit
Cabana-Kaffee); dieweil Werner
Schmidli sich an einem Bischofs-
Bier erlabt, Clemens Mettler den
Erfolg eines Haarwuchsmittels de-
monstriert und Friedrich Diirren-
matt eine Flasche entkorkt, zu der
er augenzwinkernd versichert:
«Chiteau Brisac — ein kostlicher
Wein, dem ich viele meiner Inspi-
rationen verdanke.» Sollte jedoch
der eine oder andere Schriftsteller
Skrupel haben, sich in den Dienst
der Werbung zu stellen und dafiir
auch noch Geld anzunehmen (das,
wie schon die lebensklugen Romer
wufiten, bekanntlich nicht stinkt),
so konnte man aus diesen Mitteln
einen Fonds schaffen, welcher der
Forderung begabter junger Nach-
wuchsautoren zugute kime.

Doch selbst weniger bekannten
Schriftstellern miifite es unbenom-
men bleiben, sich ihre urheber-
rechtlich  geschiitzten  Einfille
auch von Reklameberatern hono-
rieren zu lassen. Ich denke da,
zum Vergleich, an die alpinen Ski-
Asse, welche jenen kurzen Augen-
blick, da sie das Objektiv einer
TV-Kamera erfafit, als subjektiv
giinstige Gelegenheit erkennen und
sich ihre spontane Handlungswei-
se von Skifabrikanten hernach in
klingender Miinze auszahlen las-
sen. Denselben Effekt wiirde der
Schriftsteller dadurch erzielen,
dafl er hie und da im Prosatext
den Namen eines Industriepro-
duktes verwendet. Die blofle Er-
wihnung, der Protagonist eines
Romans fahre mit seinem
mithelos querfeldein, konnte den
Autor fiir eine hiibsche Weile aller
materiellen  Sorgen entledigen,
wenn er nur nicht so verbohrte
Ansichten iiber Ethik, Moral und
die hochgestochene Charisma sei-
nes Berufes hitte.

Dann gibe es noch eine dritte
Moglichkeit, dem Schriftsteller ein
gesichertes Einkommen zu ver-
schaffen, das ihm bei geringer
zeitlicher Inanspruchnahme sehr
viel Zeit zum Schreiben liefle: die
Zuteilung  eines  reichdotierten
Aufsichtsrats- oder Verwaltungs-
ratspostens. Doch leider sind diese
heiflbegehrten Apanagen bereits
restlos vergeben — zum grofiten
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De Kaloni ischt spoot i de Nacht
eescht vom Maat heewets. Of em
Weg ischt em en andere verkoo.
Dee het de Kaloni gfrooged, wie
spoot ass sei. De Kaloni i sim
Oebermuet het em pitsch en Ohr-
fiige gge ond gsdit: «Ees isches,
du Lalli!'» Der ander het denn
gmeent: «Etz bini doch froh, afl
niid eescht zwolfi ischt!» Hannjok

Zuschauerin, untréstlich iiber GeRlers Tod. e
(Nach Lektiire von Max Frisch: Wilhelm Tell fiir die Schule.

Literaturschaffende mit der Aus-
sicht auf einen kantonalen Kultur-
preis vertrosten mufl, den er zwei-
fellos gerade dann erhilt, wenn er
imstande ist, den ihm ausgehidn-
digten Betrag durch seine mit dem
Erfolg wachsende Steuerabgabe in
lingstens einem Monat wieder zu-
riickzuerstatten.

Bleibt also nur die Werbung!

PS. Diese Glosse schrieb Peter
Heisch auf einer Super-Cham-

pion-Schreibmaschine, unter Ver-
wendung von TS-Papieren und ei-
nes leichten, druckfesten «Herku-
les»-Kugelschreibers.

NEBELSPALTER 7



	Schreibe und wirb - oder stirb!

