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Die Sportglosse:

Reklameleichname...

Jeder verniinftige Sportfreund
sicht es ungern, wenn Spitzen-
sportler mehr und mehr zu leben-
digen Plakatsiulen werden, wie
das zum Beispiel im Radsport
schon lange iiblich ist. Anderseits
sind ihm die Gedankenspriinge
des olympischen Gottes Avery
Brundage auch nicht sympathisch,
um so weniger, als seine virulen-
ten Attacken gegen die alpinen
Skisportler nichts anderes sind als
Werbung fiir das geniale Produkt
«Avery Brundage» ...

Es gibt durchaus auch in der
Sport-Werbung eine Sportlichkeit,
das heifit eine offene Moglichkeit
fiir Sieg und Niederlage. Von ihr
ist in den Diskussionen um die
Frage, wie weit Spitzensportler als
lebendige Werbe-Media verwendet
werden sollen, allerdings nie die
Rede: Die Firma, welche die Wer-
bung betreibt, kann bei einem
Sportler nimlich sehr gut auf
einen sogenannten «Anzeigen-
friedhof» fallen, wie im Reklame-
jargon jene Presse-Erzeugnisse ge-
nannt werden, in denen alle In-
serate vergebene Liebesmiih sind.
Im Sport miifite man das logi-
scherweise «Werbeleichname» nen-
nen.

Ein Musterbeispiel fiir eine Werbe-
niederlage, von der ich hoffe, die
betreffende Firma habe sie ebenso
schmunzelnd zur Kenntnis genom-
men wie ich, war die Seite 37 der
zum groflen Teil dem Sport ge-
widmeten Genfer Tageszeitung
«La Suisse» vom 15. November
1971. Links oben auf dieser Seite
las man von der bitteren, seit vie-
len Jahren nicht mehr in diesem
Ausmafl bezogenen Niederlage des
Genfer Fuflballclubs Servette ge-
gen Young Boys, mit 0 : 6 Toren!
Rechtsunten, als Inserat, die Kari-
katur des geschmeidigen Herrn
Jacques Barlie, der den Soundso-
Whisky vorzieht und auf einem
Tablett prisentiert — im Hecht-
sprung, als fliege er einem Fufiball
entgegen. Denn Herr Barlie ist —
Sie wissen es oder beginnen es zu
ahnen — der Servette-Torhiiter, der
an jenem Wochenende in Bern
sechs Tore kassiert hatte!

Die erste, spontane Reaktion des
sportfreundlichen und werbeemp-
finglichen Lesers ist die: Kein
Wunder, dafl Barlie die Bille her-
einlift, wenn er Whisky trinkt!
Und dann vielleicht — hoffentlich!
— die Erkenntnis: Alkohol und
Sport  vertragen _ sich einfach
schlecht, genauso schlecht wie
Zigarettengenufl und Sport: In
Wirklichkeit, in der Werbung und,
als natiirliche Folge davon — auf
einer Sportseite, wo nackte Er-
gebnisse des wirklichen Lebens und
Werbespriiche miteinander kon-
frontiert werden . .. Captain

US-Prisident Richard Nixon griff Amerikas umstrittenen Geheimdienst CIA
wegen « seiner fehlerhaften Nachrichtentitigkeit » scharf an.

«Ich halte es langsam fiir ratsam, daf wir es umgekehrt machen!»
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~Sprachliches

Sie schiittelten ihre gelehrten
Haupter, die Herren Kollegen, als
der geniale Zoologe Karl von
Frisch eine wissenschaftliche Ar-
beit vorlegte unter dem Titel «Ein
Zwergwels, der kommt, wenn man
ihm pfeift»; sie schiittelten ihren
Kopf nicht, weil er kam — das war
iibrigens sensationell genug, denn
bis dahin galt die These, dafl Fi-
sche nicht horen konnen — sie
schiittelten den Kopf ob der «un-
serivsen Ausdrucksweise» des Pro-
fessors. Er hitte seine Arbeit bes-
ser so iiberschrieben, meinte einer
von der Gilde: «Ueber die Re-
aktivitit von Ameiurus nebulosus
in bezug auf akustische Signale.»

Das war 1923, Seither geben sich

die Ganz- und Halbgelehrten er-.
einen all-

heblich mehr Miihe,
gemeinverstindlichen  Sprachge-
brauch zu pflegen; aber es gelingt

ihnen so sehr daneben, daff Pro-
fessor Pascual Jordans Verdichti-
gung vielleicht doch ernst genom-
men werden sollte — Jordan vermu-
tet ndmlich, die «Gelehrtenwelt»
denke im Grunde genommen «un-
demokratisch» und huldige der
Auffassung, «es sei vornehmer,
jeden auch fiir Nichtspezialisten
verstandlichen Sprachgebrauch zu
vermeiden oder zu verlernen».

Sprache ist dann nicht mehr Mit-
tel der gegenseitigen Verstandi-
gung, sondern wird zur vorge-
tduschten Information, zum Tarn-
kleid des Nichtwissens, oder zur
«Mitteilsamkeit, die sich selbst ge-
nieft» (Thomas Mann). Einspruch
gegen solche Tendenzen mufl be-
sonders dann erhoben werden,
wenn es sich um Aussagen im
Fachbereich der Sozialwissenschaf-
ten handelt. Da miifite, scheint
mir, sogar der Soziologe oder Na-
tionalkonom aus dem Gefingnis
seines Fachjargons auszubrechen
versuchen. Tut er das? Ich frage

nur. Ich stelle zugleich aber fest,
daf das Eidg. Volkswirtschafts-
departement in seinem hochinter-
essanten Bericht zur «Stabilisie-
rung der Konjunktur» bemerkt,
es verzichte darauf, eine ihm von
der Kommission fiir Konjunktur-
fragen zur Verfiigung gestellte Do-
kumentation beizulegen, weil sie
a) sehr umfangreich und b) stark
dem  6konomischen  Sprachge-
brauch verhaftet ist ...

Schluffolgerung: Die Damen und
Herren Parlamentarier sollten tun-
lichst alles vermeiden, was An-
laR geben konnte, ihre Urteilsfa-
higkeit in nationaldkonomischen
Fragen zu bezweifeln, und die Ex-
perten sollten sich mehr noch be-
miihen, mit ihrer Sprache an das
Verstindnis des normalbegabten
Biirgers heranzukommen, wie das
der Politiker ja auch tun muf,
der damit bewufit die Unbequem-
lichkeit, demokratisch kontrollier-
bar zu sein, auf sich nimmt.

Friedrich Salzmann
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