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- NackteWahrheit

und breites
Publikum

Eine langhaarige Nackte

Eine Pneu-AG mit zahlreichen Fi-
lialen vertrieb ein Werbe-Flug-
blatt: «Alle Markenpneus zu Dis-
countpreisen — Gratismontage -
Moderne Installationen — unsere
Fachleute beraten Sie neutral — bei
uns ist Reifenkaufen billiger — Bon
fiir ein Rad gratis auswuchten .. .»

Ueberschrieben war das Flugblatt
mit dem Titel «Die nackte Wahr-
heit ...», und zur Bekriftigung
dieser Feststellung enthielt das
Blatt eine Blickfang-Illustration:
Grazios lehnt sich eine nackte,
langhaarige Schonheit (die offen-
bar Michéle heifit) an einen Auto-

pneu.

Eine nicht priide Dame

Eine Dame aus Ziirich, die ehrlich
bekennt, dafl sie selber zum Bei-
spiel nackt Sonnenbider nimmt
(wenn auch unter Ausschluff der
Oeffentlichkeit), dafl sie ganz und
gar nicht priide sei und auch alles
Verstindnis fiir die «Belange der
Werbung» habe — diese Dame
fiihlte sich irritiert und schrieb der
Pneu-Firma ein Brieflein. Sie war
irritiert, weil nun offenbar sogar
der Pneu-Verkauf mit nichts an-
derem mehr als mit einer nackten
Frau animiert werden kann.

Ein anmaflender Herr

Der Antwort-Brief, den besagte
Dameé von einem Herrn der Pneu-

Singen macht Durst...
ihn loscht der herrliche,
vollmundige Traubensaft (SRESANE
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Firma erhielt, hatte folgenden

Wortlaut:

«Vielen Dank fiir Thre nette Zu-
schrift auf unser Flugblatt <Die
nackte Wahrheits. Scheinbar ha-
ben wir Ihren Sittlichkeits-Nerv
leicht angeritzt mit dieser Art von
Werbung. Wir mochten uns dafir
bei Ihnen entschuldigen.

Es muf fiir Sie schwer sein, heut-
zutags an einem Zeitungskiosk
vorbeizugehen. Wahrscheinlich
halten Sie die Augen zu, wenn
Sie die Titelseiten von «Sterm,
«Quicky, (Neue Revues etc. sehen,
ganz zu schweigen von der Wer-
bung fiir Striimpfe, Konsumgiiter
der weiblichen Sphiare. Kritisieren
Sie dies alles schriftlich?

Nehmen Sie das gegenwirtige
Zeitalter nicht allzu tragisch,
Friulein Keller. Aendern konnen
Sie und wir es nicht. Oder ist es
vielleicht nur leichte Eifersucht
oder Wehmut auf die gute alte
«priide) Zeit?

Auch wenn Thre Korperform
nicht mehr konkurrenzfihig ist
mit unserer Michele — lassen Sie
sich nicht entmutigen, wir alle
werden ilter und miissen zusehen,
wie andere Generationen mit un-
serer Zeit umgehen, einer Zeit, die
gar nicht nur uns gehdrt. Der
Trend zur Offenherzigkeit ist nun
einmal da (siche Hotpants & Co.),
und die Reaktion vom Publikum
ist erfolgreicher als Sie jemals
glauben werden. Unsere Verkaufs-
zahlen beweisen es.

Darum unsere Empfehlung an Sie:
Zerreiflen Sie Thre AHV-Karte,
fahren Sie Richtung Osten, freuen
Sie sich an Gottes freier Natur.
Sie werden weniger Nerven brau-
chen als bei uns — und ungestort
Thr personliches Dasein fristen
kénnen .. .»

Eine seltsame Reaktion

Dieser Brief aus der Kiiche eines
City-Pneumatikers besticht we-
niger durch seine Ueberzeugungs-
kraft als durch den ZufBerst hoch-
trabenden Ton; ja — im Hinblick
darauf, dafl er sich an eine Dame

richtet, ist er eher frech als tumb-
frohlich. Offenbar ist es der Pneu-
Mensch gewohnt, mit den Ange-
hérigen des weiblichen Geschlechts
SO umzuspringen, wie er es mit
den Nudititen in der Reklame tut:
ein bifichen sehr undifferenziert.
Wem also die besagte Reklame,
das heiflt der nackte Blickfang,
nicht zusagt, dessen Sittlichkeits-
Nerv ist leicht angeritzt. Falls
eine Frau Besitzerin des besagten
Nervs ist, dann ist sie wohl AHV-
Beziigerin und iiberdies neidisch
auf Michéle. Und falls sie nicht
damit einverstanden ist, daff der
werbemifige Gebrauch von nack-
tem Sex als Blickfang nun einmal
zu den Gepflogenheiten abendldn-
discher Zivilisiertheit gehdrt, und
falls sie nicht einsicht, dafl eine
hinreichende Entschuldigung fiir
Werbung mit Bluttheiten darin
liegt, daff andere das auch tun
(«Stern», «Quick», «Neue Re-
vue»), dann soll sie sich in den
Osten verkriimeln. Ha-ha-ha!

Ein hinkender Vergleich

Der Vergleich mit der Werbung
fiir Strimpfe, Kosmetika usw.
hinkt {ibrigens an mehr als nur an
einer Kriicke. Denn es mag immer-
hin noch einigermaflen sachlich be-
griindbar sein, fiir Intimsprays
oder Dessous, fiir Damenstriimpfe
oder Biihas zu werben, indem man
dazu passende Partien der weib-
lichen Anatomie abbildet.

Aber was hat eine nackte Frau
im erwihnten Inserat fiir Auto-
pneus zu suchen? Hat die ent-
bléfte Dame etwa einen sachlichen
Zusammenhang mit der angeprie-
senen neutralen Beratung durch
einen Fachmann, oder gibt es eine
geschiftliche Assoziation zwischen
«nackter Frau» und «modernen
Installationen»?  Erwartet der
Pneu-Werber gar, dafl das Publi-
kum seine nackte Frau als «eine
Wucht» empfindet, was sich gut

in Beziehung bringen lasse mit
«gratis auswuchten»?

Wenn ja, dann liefle es sich recht-
fertigen (da ja das Publikum an-
geblich soo gut darauf anspricht),
dafl man auch fiir Tomatensaft
und Gartenmdbel mit dem Bild
einer Nuditit wirbt, dafl der wer-
bemifige Kaufanreiz fiir einen
Rasenmiher oder Tauchsieder
ebenfalls mit dem Konterfei einer
entblofiten Dame motiviert wird,
dafl eine Werbung fiir Zaungitter,
Klebstoff, Fernsehtruhe und Ein-
kaufstasche keine Werbung mehr
ist, wenn sie sich nicht des Mit-
tels des unbeschonigten Sexes be-
dient.

Eine notwendige Feststellung

Es gibt in der Tat Leute, welche
dieser Meinung sind. Zumindest
der Pneu-Mann beweist es. Wirk-
liche und gute Werbefachleute sind
anderer Meinung und beweisen,
dafl sie auch ohne Sex in allen
Gassen auskommen. Sie sagen so-
gar, Werbung mit Sex sei ein alter
Hut und ein Zeichen von man-
gelnder Originalitit.

Und vielleicht sollte unser Pneu-
Sexologe darauf hingewiesen wer-
den, daff Werbesex in seiner Art
nicht ganz einfach zu unserem
Zeitalter gehdren mufl und mit-
nichten eine hohere Macht dar-
stellt. Und er irrt auch, wenn er
meint, unsere Zeit lasse sich nicht
indern. Sicher 14t sich nicht 4n-
dern, wenn man stets nur tut, was
andere (angeblich) auch tun.
Nackte und unwidersprochene
Wahrheit diirfte es deshalb sein,
daf der besagte Briefschreiber die
Welt nicht verindern wird. Er
wirbt und schreibt Briefe in «be-
wihrten» Klischees. Und deswe-
gen ist wohl «die Reaktion vom
Publikum erfolgreicher als Sie je-
mals glauben werden».

Bruno Knobel
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