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von Max Rieger

Der Werbung

verfallen

Geigen zirpen Traumhaftes — eine
betorende Blondine lichelt alles-
versprechend und entbléft dabei
bedauerlicherweise nur ihre Zdhne.
Eine minnlich-herbe Stimme stei-
gert sich sloganartig und tiber Hall
zur jubelnden Feststellung, nun
wire dem Zahnfleischzerfall end-
lich Einhalt geboten.

Niedliche Kinderlein beiflen ki-
chernd in Konfitiirenbrote, griine
Witwen drapieren fasziniert die
weilleste aller Wischen, ein Char-
gendarsteller vom Landestheater
Wimpfliz-Prosthausen seufzt «Hm-
mmm>» und hilt ein Glas hoch, da
perlt der Wein, den die Sonne
reifen lief, muntere Hot-Pants-
Midchen tanzen geruchfrei ganze
Nichte durch, denn sie haben den
Trocken-Desodorant entdeckt, ein
frohlicher Spaniel nascht Vitamine
aus dem Blechgeschirr, auf regen-
nassen Straflen saust eine Limou-
sine schnurgerade durch miihselig
aufbereitete Pfiitzen, Kreuz- und
Querprofile bieten Halt, und Welt-
stars wie Diana O’Glory seifen
sich ein, um Dich einzuseifen.

Ich bin ein ausgesprochener Fan
von Werbespots. Was vielen Men-
schen Aergernis bedeutet oder will-
kommene Gelegenheit zum Ge-
trinkenachschub bietet, gilt mir als
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Entspannung. Sobald die Mainzel-
mannchen grafischen Unsinn trei-
ben oder das ARD-Pferd iiber den
Bildschirm stelzt, relaxe ich im
Polstersessel, vergesse die Kiimmer-
nisse des Alltags und bedaure ich
das Einblenden des Tagesschau-
Signets, das bekanntlich zumeist
unerfreulichen Nachrichten vorge-
spannt ist. Da sieht man dann
tibernichtigte EWG-Minister in
Briissel anstelle von fiten Minnern,
die sich mit dem neuen Tiefscher-
kopf rasieren. Da hort man von
Lohnkimpfen, nachdem man kurz
zuvor vernahm, ein Sparkonto bei
der Vertrauensbank mache finan-
ziell sorgenfrei. Da wird man mit
einer weiteren Flugzeugentfithrung
konfrontiert — wo doch vor weni-
gen Minuten ein Jumbo-Jet im-
ponierend demonstrierte, wie sicher
man in kiirzester Zeit jeden ge-
wiinschten Punkt der Erde errei-
chen konne.

Auch der Inseraten-Werbung ver-
mag ich durchaus positive Aspekte
abzugewinnen. Besitzer eines Autos
zu werden, wenn man den Namen
des Schweizer Nationalhelden er-
rat, auf den Fidschi-Inseln sonnen-
zubaden, wenn man mathematisch
genau zwel und zwei zusammen-
zdhlt — solch einmalige Chancen
kann ich mir einfach nicht ent-
gehen lassen. Demnichst nun starte
ich zu einer mehrwdchigen Expe-
dition. Eine schottische Whisky-

Firma hat nidmlich die stattliche
Belohnung von 10 Millionen Fran-
ken demjenigen versprochen, der
das legendire Seeungeheuer von
Loch Ness, kurz «Nessie» ge-
nannt, bis zum 1.Mai 1972 fan-
gen wird. Die einschrinkenden
Wettbewerbsbestimmungen,  dafl
kein Sprengstoff und kein Gift ver-
wendet und «die biologische Aus-
geglichenheit des bis zu 230 Meter
tiefen Sees» nicht gestort werden
darf, vermdgen meinen Wagemut
kaum zu dimpfen.

Natiirlich muf} ich unbezahlten Ur-
laub nehmen, habe ich das Unter-
nehmen zu finanzieren. Um einige
Aussicht auf Erfolg zu fixieren, be-

JB «die schottische
Herausforderung»!

Justerini & Brooks sind das grosste
Risiko eingegangen: blasser zu sein
als die anderen Scotches!

Man hat ihnen das zum Vorwurf ge-
macht — bis klar wurde, dass gerade
diese «Original-Bldsse» ein untriig-
liches Kennzeichen des echten JB
ist.

Denn von Natur aus kommt der
Scotch hell aus dem Destillierkolben.
Die Wabhrheit ist genauso hell: JB
bleibt immer gleich rein und leicht.
Er behélt seine natiirliche Farbung,
gewonnen durch jahrelanges Ruhen
in  beriihmten, altehrwiirdigen
Kellern.

Apropos: zur schottischen gesellt
sich die «amerikanische Herausfor-
derung» — in den USA zieht jeder
dritte New Yorker JB vor, weil er
neben seiner hellen Topasfarbe auch
sein urspriingliches Aroma bewahrt.

DER HELLE
WHISKY DER
MANAGER

Generalvertretung fiir die Schweiz :
Schmid & Gassler, Genéve

darf es einer mittleren Jacht mit
Bordpersonal, einer modernen
Taucherausriistung  und  eines
Abendkurses fiir den stSrungs-
freien Umgang mit Harpunen.
Gliicklicherweise hat aber soeben
ein weltbekannter Mineralwasser-
konzern ein Preisausschreiben ge-
startet — da wird der Sieger mit
einer fiinfstelligen Barsumme be-
lohnt.

Die Frage, die es zu beantworten
gilt, ist allerdings nicht einfach:
«Worin fiillen wir unser erfri-
schendes Getriank ab —

a) in Einkaufstaschen

b) in Biichergestelle

¢) in Flaschen»

Eine der drei Moglichkeiten ent-
spricht der richtigen Losung. Viel-
leicht konnen Sie mir helfen.
Falls ich gewinne und «Nessie»
finde — es soll Thr Schaden nicht

sein.

Strafe fiir Frisuren

Nun ziehet sie nicht mehr so mun-
ter das Tal entlang; die Schar im
weiflen Gewand. In die eingingi-
gen Klinge dieses Turner-Ever-
greens mischt sich ein schriller
Mif3ton.

Denn, so vernahm eine erstaunte -
und partiell gar konsternierte -
Oeffentlichkeit, die Technische
Kommission des Internationalen
Turnerbundes (ITB) hat der ak-
tuellen Haarmode den Kampf an-
gesagt und will Magnesianern mit
langgewachsenem  Kopfschmuck
kiinftig pro Uebung schon gleich
zu Beginn 0,3 Punkte abziehen.
Zur Strafe, weil sie unartig sind.

Prisident des Anti-Langhaar-Gre-
miums ist der Schweizer Arthur
Gander, er will Tradition hoch-
und Frisuren kurzhalten, er ver-
langt «ordentlichen Haarschnitt»,
ohne allerdings «ordentlich» bei-
spielsweise in Zentimetern naher
zu umschreiben. Dafiir rechtfertigt
er den Punkteabzug fiir unkon-
formen Aufzug mit der patheti-
schen Floskel: «Schlieflich ist Tur-
nen eine dsthetische Sportart.»

Aber bitte — natiirlich ist sie das,
und wer wollte daran zweifeln?
Auch ich gerate in helles Entziik-
ken, wenn Flic-Flac und Stand-
waage, Kammriesen und Stalder-
gritsche, Kreuzhang und Bein-
schere, Unterschwung und Ueber-
schlag dargeboten werden. Ich
pflege stungenlang am Bildschirm
auszuharren, so die Athleten 1n
den straffgespannten weiflen Ho-
sen ihre hart erarbeiteten Zaube-
reien vorfithren. Nur bin ich, zu
meiner Schande sei’s gestanden, bis-
her noch nicht im Traum auf die
Idee gekommen, es bestiinde mog-
licherweise ein direkter Zusammen-
hang zwischen Salto und Scheitel.

Nun aber ist mir klar geworden,
dafl ein Biirstenschnitt asthetisch-
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