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Orientalische Gewohnheiten

Hinten, weit in der Tirkei — um
mit Goethe zu reden — geschah ein-
mal mehr etwas, das der Vielfil-
tigkeit der Sitten und Gebriuche
auf dieser Erde Abbruch tut und
zur allgemeinen Gleichmacherei und
Nivellierung beitrigt. Die Kunde
— in Form einer Agenturmeldung
zu uns gelangt — ist betriiblich:

Istanbul. (ap) Die auch bei auslindi-
schen Touristen beliebte orientalische
Gewohnbeit, vor Abschlufl eines Ge-
schifts mit dem Hindler um den Preis
zu feilschen, ist nach einer von der
tiirkischen Regierung erlassenen Ver-
ordnung wverboten worden. Alle anf
Mirkten und Basaren angebotenen
Waren miissen kiinftig mit Preisschil-
dern verseben sein. Jedem Handler,
der unentschlossene Kunden durch
giinstigere als die angegebenen Preise
zu Kaufen wveranlassen will, droben
Geldstrafen oder der Entzug des Ge-
werbescheins.

Somit liflit sich fortan auch von
orientalischen Bazaren und Mirk-
ten das sagen, was man heute von
fast allem sagen kann: Sie sind
auch nicht mehr, was sie einst wa-
ren!

Ein Gliick,

aber nicht nur ein Gliick, sondern
auch eine Chance fiir den schwei-
zerischen Fremdenverkehr liegt nun
zwar ganz entschieden in diesem
tiirkischen  Feilschverbot. Mehr
noch: dieses Verbot soll uns Ver-
pflichtung sein, die so dcht schwei-
zerischen Sitten und Gebriuche
von Volk und Heimat mit hoch-
ster Sorgfalt zu erhalten und zu
pflegen, vor allem auch die so tief
in unserem Volksleben verwurzelte
helvetische Feilsch-Sitte, die es
durchaus verdient, die tiirkische
Tradition fortzufithren. Denn was
Reiseliteratur und -Prospekte bis-
lang als absolut und einmalig orien-
talisches Kolorit gepriesen haben —
das Feilschen —, hat ein ebenbiirti-
ges eidgendssisches Pendant, das
nun — ha! — die Touristen zu Hauf
in unsere Gefilde treiben wird,
denn von schlechten Eltern ist es
fiirwahr nicht.

Der Abschlag

Wie unterhaltend, aber auch span-
nend ist es doch, daff bei uns jedes
Verkaufsobjekt seinen Preis, nim-
lich seinen festen, unverriickbaren,
in den Schaufenster-Auslagen meist
sogar grafisch hiibsch deklarierten
Preis hat, daf es also versehen ist
mit jenen Preisschildern, welche in
der Tiirkei nun gefordert werden.
Unterhaltend und spannend wie
ein gutes Gesellschaftsspiel ist das
deshalb, weil ein Kiufer dennoch
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Bruno Knobel:

«... HINTEN, WEIT IN DER

allemal vor der Preisfrage steht:
Welchen Abschlag auf diesen an-
geblich festen Preis werde ich wohl
erreichen?

Ich gebe zu, daf ich in diesem Spiel
kein Meister bin; ich gestehe das
mit grofitem Bedauern. Denn wenn
ich glaubwiirdige Bekannte trium-
phierend erzihlen hore, dann be-
fallt mich, der ich stets zahle, was
als Preis deklariert ist, tiefste Re-
signation.

Es gibt namlich heute Schweizer —
und ich glaube ihnen! —, die zahlen
grundsitzlich nie den offiziellen
(sogenannten) Festpreis. Seien es
Teppiche, oder Fernsehapparate,
Autos oder Schuhe, Biicher oder
elektrische Lockenwickler — das
eine, sagen sie, hitten sie mit 15 9/,
das andere mit 20 /o, einiges sogar
mit 25 %o Rabatt gekauft.
«Rabatt weswegen oder wofiir»,
pflege ich zu fragen. Aber die Ant-
worten sind unvorstellbar unein-

heitlich.

Feilschen a la suisse

Beim einen Hindler sage man
schlicht: «Den Teppich wiirde ich
gerne nehmer; wie hoch ist nun
auch wieder Ihr Abschlag, mit dem
ich rechnen kann?» Zucke der
Hindler mit der Wimper, so wende
man sich zum Gehen und murmle:
«Dann gehe ich eben anderswo-
hin», worauf in 90 von 100 Fillen
der Hindler einlenke und einen
Sonderrabatt gewidhre. Einfach so!

Andere, so heifit es, titen es nicht
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<einfach so», sondern der Erfolg
in solchem sublimem Feilschen setze
die Spur einer Begriindung vor-
aus:

Habe man das Kaufobjekt gewiahlt,
tippe man nonchalant-obenhin auf
die Preisetikette und stelle dem
Verkiufer die harmlose Suggestiv-
frage: «Und als Angehoriger der
Firma X (oder als Mitglied des
Feuerwehrverbandes, der Werkmei-
stervereinigung, der Minnerriege,
der Kadettensektion, des Frauen-
alpenklubs, des Ornithologen-, Ju-
risten-, Bahnangestellten-, Alphorn-

-bldser-, Pfeilbogenschiitzen-, Phila-

telisten- usw. -Vereins usw. usw.)
erhalte ich wieviel Rabatt?...»

Oder — eine andere eidgendssische
Feilsch-Variante —: Man sagt zum
Verkaufer: «Ich nehme an, Sie riu-
men mir den selben Rabatt ein wie
Herrn= YZ:..:»

So oder so — auf die eine oder an-
dere Tour werde es zweifelsohne
immer wunschgemif} ausgehen; und
eines sei sicher: nichts sei bei uns
so unsicher wie die festen Preise.
Man miisse nur als Kiufer hart
sein, glashart.

Solches, so meine ich, gilt es nun
als Ersatz fiir die Tiirken zu einer
schonen schweizerischen Feilsch-
Attraktion fiir den Welttourismus
zu kultivieren.

Auszubauende Abart

Auch eine Abart des Preisnachlas-
ses sollte man, so glaube ich, etwas
ausbauen. Sie kommt hauptsichlich
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in zwei Varianten vor. Die eine

heiflit «Aktion».

Da kommt z. B. wie ein Blitz aus
heiterem Himmel die Kunde, mit
dem Waschmittel «Noch weifier
als weifl» gebe es eine Aktion, nim-
lich 3 statt 1, was besagt, dafl man
drei Packungen zum Preise von ei-
ner erstehen kann. Auch diese Ak-
tionen haben viel von einem span-
nenden Gesellschaftsspiel an sich:
Man liest beispielsweise in einer
Zeitung, das besagte Weiflwasch-
mitte]l sei im Geschift soundso
«3 statt 1» erhiltlich; man geht
also zum nichsten Hindler, ver-
langt «3 statt 1 Weifl-Wasch» und
der Verkiufer erklirt: «I wo, aber
nicht bei mir.»

Es 1st namlich hochinteressant: Sol-
cheVerbilligungsaktionen eines Pro-
duktes erfassen nie alle Verkaufs-
stellen eines Ortes, sondern nur
vereinzelte. Das ist fiir das durch
Aktions-Inserate kaufanimierte Pu-
blikum unglaublich lustig und span-
nend — aber wem erzihle ich das!
Der Leser wird in dieser Beziehung
seine reichen Erfahrungen schon
selber gemacht haben, so dafl mir
abschliefend nur noch die Variante
Dreingabe> kurz anzudeuten bleibt:

Es gibt nimlich Produkte, deren
ester> Preis dadurch herabgesetzt
wird, daff der Kaufer zum gezielt
erworbenen Objekt noch eine (vom
Erzeuger des Produktes eher unge-
zielt gewihlte) Dreingabe erhilt.

Es ist immer lustig, iiberraschend
und iiberhaupt ungemein fréhlich,
eine Kilobiichse Kindermehl zu
kaufen und statt des echten Gegen-
wertes von Fr. 3.20 — sagen wir —
Fr. 4.30 zu zahlen, dafiir aber als
Dreingabe noch ein Setzholz (fiir
Gartenfreunde) mitzubekommen.
Das ist doch sooo originell, vor
allem fiir Wohnungsmieter, deren
Garten einzig ein Balkon ist. Oder
die Verpackung eines Stirkungs-
Friihstiicksgetrink - Malz-Ei-Trok-
kenmilch-Extraktesenthiltnochein
Geschenk in Form einer zusammen-
klappbaren Tragbahre; oder als
muntere Dreingabe. fiir eine Am-
pulle Badesalz erhilt der geneigte
Kiufer ein Bauelement zur Errich-
tung einer kanadischen Blockhiitte;
wie gesagt: Hinten, weit in der
iirkei . ...

PS. Entschuldigung. Ich muf} be-
richtigen: auch ich feilsche gele-
gentlich. Wenn ich nimlich eine
ganze Stange Zigarettenpackungen
kaufe, bietet man mir am einen Ort
als Dreingabe ein Zigarettenpackli
an, am andern Ort deren zwel.
Wenn ich aber dort, wo man mir
nur eines anbietet, insistiere, dann
erhalte ich auch hier zwei. Also
feilsche auch ich, so wie es bisher
geschah: hinten, weit in der Tiirkei.
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