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«...und ich sage Ihnen, Herr Botschafter — wenn Ihr
Land endlich Erdkampfflugzeuge bekommt, hat es
vielleicht keine Erde mehr, um darauf zu kiimpfen!»

Es niitzt nichts...

... die Schulen zu reformieren. Man miifite die
Lehrer reformieren.

... die Verwaltung zu reformieren. Man miifite
die Beamten reformieren.

... die Parteien zu reformieren. Man miifite die
Politiker reformieren.

... die Charta der Vereinten Nationen zu refor-
mieren. Man miifite die Diplomaten reformieren.

... die Demokratie zu reformieren. Man miifite
die Staatsbiirger reformieren.

... Es niitzt nichts, die Welt zu andern. Man kann

die Menschen nicht andern. Hans Weigel

12 NEBELSPALTER

Pffft....schmatz.... poing....

Flippsy und Fluppsy tollen durch Miitterchens gute Stube,
Bio und Softy vermihlen sich in einer Wolke aus Sanft- und
Reinheit, hungrige Minnlein fressen gierig die bose Kakao-
hexe, ernsthafte Minner jagen dem superweiflen Wirbelwind
nach, Kinderaugen strahlen dich an: Niimme-n-abtlochne. ..
Ein Girl mit rundem Mund und verheiflungsvollem Blick
sprayt Desodorierendes direkt gegen den iiberraschten Zu-
schauer ...

Ich bastle nicht an einem modernen Mirchen fiir Kinder im
Vor-Vorschulalter, ich rekonstruiere lediglich einen Fernseh-
abend mit sogenannten Spots. Nach intensivem Studium der
hiesigen Fernsehreklame-Gags bin ich nimlich zum Schluf}
gekommen, daf} sehr viele Werbeleute offenbar lediglich fiir
Menschen mit rithrend naivem, wenn nicht leicht gestortem,
um nicht zu sagen unterentwickeltem Bewuf3tsein arbeiten.
Gemeint sind Sie und ich, liebe Spot-Konsumenten. Sie und
ich sollen offenbar an den Aqua-Dingsbums-Mann glauben,
den ein gleichnamiges Duftwisserchen aus einem farblosen
Durchschnittling zaubert. Sie und ich, meine Damen, sollen
endlich begreifen, dafl nichts so sehr unsere Personlichkeit
formt wie ausgerechnet ein — BH. O Triumph der Anti-Wer-
bung! Flippsy-Produzenten sei mitgeteilt, dafl mich der
Rrrreinigt-rrrrrichtig-Slogan rrrrasend macht und mich dazu
bewegt, im Laden einen Riesenbogen um dieses vielleicht gar
nicht iible Produkt zu machen. Glauben Werbemenschen
eigentlich im Ernst, wir lielen uns von der Giite einer Suppe
tiberzeugen, wenn der eine siippchenessende Kaspar schmun-
zelt und der andere durch siuerliche Miene zu verstehen gibt,
er esse eben nicht die Marke «Pflotschi-Pflotschi»?? O heilige
Suppeneinfalt!

Auch so Rumpelstilzchentypen wie Softy und Bio bekom-
men die Werber sicher nicht in meine Waschmaschine, die
sollen sich woanders heiraten, mich haben die beiden in ihrer
Phantasielosigkeit schon lingst auf andere Produkte ge-
bracht ... Wenn Sie neulich ohne Erfolg nach jenen hung-
rigen Enzymen im Waschpulver suchten, so ist das ihre
Schuld, — weshalb glauben Sie immer noch an Superminn-
lein, die Eiweiff und andere grifiliche Feinde verzehren!

Kinder sollen das kindertiimliche Spot-Niveau offenbar noch
vertiefen: die armen Kleinen werden zu grofitmoglicher Un-
natiirlichkeit vor der Kamera angehalten, sie sagen und tun
Dinge, die sie sonst nie denken, und sie sind mit Sprach-
fehlern behaftet, was uns offenbar in Trinen der Riithrung
ausbrechen lassen soll. Geriihrt hat mich der bekannte Satz
«Niimme-n-abtlochne» zwar nicht, wohl aber riihrte sich
mein Unwille gegen «Blio»: ich wasche mein Geschirr doch
lieber mit Produkten ohne R-Fehler. Und ich glaube auch
nicht an Suppen, bei deren Anblick ein zartes Kinderstimm-
chen floten muf: s GrofSimuetti hitt gseit, si sig gsund!! So
einen Unsinn sagt ein Kind gar nicht.

Ich dachte immer, wir sollen angepriesene Produkte kaufen.
Ich dachte, Werbung soll umwerben. In den meisen Fillen
bewirkt sie bei mir allerdings das Gegenteil. Sie vermiest.
Aber vielleicht ist das gar Absicht? Vielleicht sollen wir gar
nicht mehr kaufen? Bei Werbern weifl man nie. Solange
allerdings Fluppsy und Flippsy als personifiziertes Fliissig-
wachs unsere Béden glinzen und liebe Heinzelminnchen mit
der Wische spielen, glaube ich eher an Pffft-Schneewittchen
und die sieben Werbezwerglein, die hierzulande in den
Agenturen sitzen und Reklame fiir die lieben Kinderchen
machen ... Silvia Schmassmann
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