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Wie sollen
Visitkarten aussehen?

Von Hanns U. Christen

Vielleicht gehdren Sie, liebe Leser,
nicht zu jenen Leuten, die keine

Visitkarten brauchen, weil sie zu

beriihmt oder zu verrufen sind.
Dann konnen Sie mir sicher die
Frage beantworten: wie soll eine
Visitkarte aussehen? Was Sie dar-
auf antworten, weifl ich natiirlich
nicht im voraus. Aber ich bin iiber-
zeugt, dafl Sie finden: eine Visit-
karte soll einen moglichst guten
Eindruck machen. Denn sie ist ja
schlieflich Thre Visitkarte. Ich mei-
ne: sie driickt in knappster Form
Thre Personlichkeit aus.
Es scheint mir, daf} diese offenbare
Weisheit nicht iiberall im Lande
bekannt ist. Ich habe nimlich die-
ser Tage ganze 494 Visitkarten an-
sehen diirfen miissen. Und das hat
mich davon iiberzeugt, dafl sich
manche Leute iiber ihre Visitkarten
schimen sollten.
Diese Visitkarten, die ich sah, hat-
ten recht grofe Formate, waren
meist farbig und pflegen an Win-
den’ und Siulen zu hingen. Man
nennt sie Plakate. Daf ich sie den-
noch Visitkarten nenne, hat seinen
Grund darin, daf ein Plakat die
szqka_rte einer Firma oder eines
Ere1grpsses ist. Niamlich das, womit
Mman sich beim Publikum vorstellt.
Bei solchen Visitkarten iSt es so, wie
sonst auch im Leben. Der erste Ein-
ruck entscheidet. Was beim ersten
indruck niederschmettert,daskann
urch noch so viele spitere Ein-
driicke kaum mehr jemals geindert
werden. Und: 65 ist auch Aochin
éiner anderen Art so wie im Leben.
enn ndmlich jemand, der an sich

einen guten Namen hat, plotzlich
einen schlechten Eindruck macht,
so hilt sich der lange und ist nur
schwer wieder zu verbessern. Man
braucht nicht einmal Waffen nach
Nigeria zu liefern, um so einen
schlechten Eindruck zu machen.
Ein schlechtes Plakat geniigt auch.

In Basel findet nun schon zum 28.
Male die Ausstellung der «Besten
Plakate des Jahres» statt. Es sind
ihrer 29, die von einer gewichtigen
Jury aus ganzen 494 Plakaten aus-
gesucht wurden. Ich mochte nicht
iber den Entscheid der Jury strei-
ten. Sie wird von anderen deswe-
gen noch geniigend oft angegriffen
werden. Was ich mochte, ist: dar-
auf hinweisen, wie miserabel nicht
nur einige der primiierten Plakate
sind, sondern vor allem ein iiber-
wiltigender Teil der anderen 465.
Man sah nicht nur viele von ihnen
im vergangenen Jahr ausgehingt.
Man sah sie auch jetzt wieder, alle
farbig photographiert, im Licht-
bild. Und erst noch vor dem Essen.
Zum Gliick war das Menii nachher
so gut, dafl der verdorbene Appetit
wieder zuriickkehrte.

Also es war niederschmetternd. Weil
fast alle Plakate so waren, wie die
moderne Werbephilosophie es fiir
richtig hidlt. In der heute gerade
giiltigen Theorie der Werbung gel-
ten Plakate nimlich nicht viel. Sie
laufen gerade noch so am Rande
der anderen Werbemittel mit, und
es gibt bereits Firmen, die auf Pla-
kate ganz verzichten. Das ist, unter
uns gesagt, etwa gleich richtig, wie
wenn eine Dame sich weder den
Hals wischt noch die Haare fri-
siert noch das Gesicht verschonert,
dafiir aber ihren K6rper mit star-
ken Parfums bestreicht und {iberall
herumposaunt, wie schon und wie
gut und wie erstrebenswert sie sei.
Und weil Plakate heutzutage als
erner liefen) gelten, werden sie
falsch gemacht. Ihr Druck und
Aushang kostet Geld, und das spart
man andrerseits dadurch wieder
ein, da# man den Entwurf von
Graphikern machen lif}t, die nicht
zu den kostbarsten gehdren (milde
ausgedriickt). Und auflerdem reden
so viele Werbeleute dem Graphiker
in sein Handwerk hinein, daff selbst
bei einem guten Kiinstler nachher
meist etwas herauskommt, das er
am liebsten nicht entworfen hitte.
Aber er will ja schlieflich etwas
verdienen, und drum wirft er sei-
nen Entwurf dem Auftraggeber
nicht ins Gesicht.

Nun ist das mit Plakaten aber so
eine ganz besondere Sache. Und die
wird nur von ganz wenigen Firmen
und von noch viel weniger Werbe-
fachleuten begriffen. In der heu-
tigen Werbung ist es ja so, daf} der
Erfolg danach bemessen wird, wie
sehr innerhalb von kurzer Zeit der
Umsatz ansteigt. Plakate aber ge-
héren nicht zu den Werbemitteln,
die von einem Tag zum andern den
Umsatz heben. Sie sind vielmehr
dazu geeignet, dem Volke mitzu-
teilen, was es von einer Firma hal-
ten soll. Und sie tun das so, daf es
tiber lange, lange Zeit anhilt. Denn

Plakate sind Kunstwerke, und wie
Kunstwerke haben sie eine Dauer-
wirkung.

Vielleicht erinnern Sie sich noch an
Bilder, die Sie in Ihrer Jugend sa-
hen. Sicher erinnern Sie sich. Denn
unser Auge ist der Sinn, der am
meisten Gedichtnis hat. Und drum
wage ich auch zu sagen: Sie erin-
nern sich ebenso an Plakate, die
vor Jahrzehnten an den Winden
hingen. Und mehr noch: Sie erin-
nern sich daran, welche Firma sie
reprasentierten. Und welche Ware
oder Leistung sie anpriesen. Und
drum haben diese Plakate zwar
nicht die plétzliche und einmalige
Wirkung eines Donnerschlags. Son-
dern sie haben die fast endlose Wir-
kung von Kunstwerken. Vorausge-
setzt natiirlich, daf} sie auch Kunst-
werke waren. Oder daf} sie wenig-
stens originell oder gar witzig wa-
ren.

An welche anderen Werbemittel er-
innern Sie sich sonst noch?

Ich mochte wetten, dafl Sie von
fast allen anderen Werbemitteln

nach einer Woche schon nichts mehr
wissen. Ausgenommen farbige In-
serate, die wie gute Plakate gestal-
tet waren. Aber all’ die Mitzchen,
mit denen die moderne Werbung
arbeitet — die haben eine Wirkung,
wie sie kurzfristiger kaum sein
kdnnte. Zugegeben: eine starke Wir-
kung. Aber sie verpufft wie eine
Rakete. Und eine Visitkarte sind
sie alle nicht. Eher das Gegenteil.

Mir scheint: unsere Firmen und
Veranstalter sollten sich wieder
viel, viel mehr Miihe geben mit den
Plakaten. Und sie sollten den Mut
haben, iiber die Gestaltung ihrer
Plakate nicht Werbeagenturen ent-
scheiden zu lassen, die’s halt nun
einmal nicht besser wissen. Und sie
sollten wenigstens die Plakate von
Graphikern entwerfen lassen, die
erstens so etwas auch konnen, und
die zweitens freie Hand bekom-
men. Und sie sollten schlieflich da-
von absehen, das Publikum fort-
wihrend zu beleidigen. Es geniigt
schon, wenn sogenannte freie
Kiinstler das so oft tun ...
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