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Beatifikation des
Beat

Teenager, denen die Programmge-
staltung von Radio Luxemburg
oder Radio Monte Carlo nicht son-
derlich gefillt, werden kiinftig noch
eine weitere Auswahlmoglichkeit
haben: Der Vatikansender will je-
den Sonntagabend unter dem Titel
«Sag mir, wie du singst» eine halbe
Stunde lang Beat-Musik, Protest-
songs und moderne Schlager aus-
strahlen.

So erstaunlich ist das eigentlich
nicht, Lingst haben einzelne Geist-
liche aller Konfessionen den Weg
gewiesen, den Radio Vatikan nun
einschligt. Im Bemiihen, die jungen
Leute vermehrt in die Kirche zu
locken, holten sie Jazz- und Beat-
gruppen unter die Kanzel. Beson-
ders Unternehmungslustige griffen
gar selbst in die Gitarre und zum
Mikrophon. Der Erfolg war unter-
schiedlich.

Wir wollen kein allgemeines Urteil
fillen iiber den Versuch, die An-
liegen der Kirche mit Hilfe der
Unterhaltungsmusik fiir die Jun-
gen attraktiver zu gestalten. Ob es
sich hier lediglich um ein vorder-
griindiges Lockmittel handelt oder
doch um das aufrichtige Bestreben,
den Kontakt nicht ginzlich zu ver-
lieren, wird ohnehin von Fall zu
Fall verschieden sein. Auch Radio
Vatikan wird seinen Zuhdrern wohl
kaum zwischen dLady Madonna,
<Bonnie and Clyde; und <La La La>
das Wort Gottes vermitteln wollen
— vielmehr wird man hoffen, der
jugendliche Hérer werde auch hin
und wieder eine andere, ernsthaf-
tere Sendung nicht verschmihen.
Der Beat, verbreitet iiber Radio
Vatikan, wurde nun jedenfalls so-
zusagen beatifiziert.

Man erinnert sich, dafl einer der
beinahe schon legendiren Beatles,
John Lennon (oder war es Paul
McCartney?), einmal keck behaup-
tete, sie, die Beatles, wiren heute
populérer als Gott. Der Sturm der
Entriistung, der sich daraufhin er-
hob, war gewaltig. Wenn nun aber
selbst Radio Vatikan jeden Sonn-
tagabend ... Doch lassen wir das,
der Sturm hat sich ja inzwischen
lingst wieder gelegt.

Es gelte, soll der Initiator der neuen
Sendung von Radio Vatikan, der
Jesuitenpater Pellegrino, geduflert
haben, «die geistigen Werte in den
heutigen Schlagern» zu erkennen.
Ob man zu diesem Zweck noch ein
paar Dutzend neue Mitarbeiter zu-
gezogen hat? Die Aufgabe, die man
sich da gestellt hat, diirfte nicht
eben leicht zu 16sen sein ...
Ueber Beat-Musik, * Protestsongs
(die, was prizisiert werden muf},
durchaus Anspriiche an den Geist
stellen kénnen) und moderne Schla-
ger soll eine «geistige Briicke zur
Jugend» geschaffen werden. Nun
gibt es sicher viele Jugendliche, die
sich iiber Beat und Schlager anspre-
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«... und nun mochte ich wissen, meine Herren, wer von lhnen im Juli
einem Boulevardjournalisten vertraulich ins Ohr fliisterte, er fahre an-
fangs August lieber mit der Bahn an die Riviera!!»

chen lassen. Es diirfte aber auch
die anderen geben — jene, die vom
Vatikan nicht Unterhaltungsmusik,
sondern Hilfe in bedringenden Fra-
gen erwarten. Etwa ein Wort zur
Geburtenregelung. Oder zur Auf-
hebung des Zolibatszwangs. Zur
Revolution in ‘der Dritten Welt.

Fine groflziigige Entscheidung in
der Frage der Mischehen. Oder ein
Wort zu Krieg und Frieden im
konkreten Fall. Ob sich diese Ju-
gendlichen bei sonntagabendlicher
Beat-Musik gedulden werden, bis
sie Antwort auf ihre Fragen er-
halten? Roger Anderegg

Shakespeare und
der Bierbrauer

ININININPNONRKRRR

Dreiviertel Seiten beansprucht das
Inserat, und es beginnt in Riesen-
buchstaben:

Shakespeare und der Bierbrauer -
natiirlich steht auch sein Name da,
doch anstandshalber lasse ich ihn
weg — sind sich einig:

«Reif seinistalles!» Konig Lear V. 2

Shakespeare in seinem Trauerspiel
vom Konig Lear meint den Men-
schen, der Bierbrauer — abermals
wird sein Name nicht verschwie-
gen — in seinen Grundsitzen von
der Qualitit meint das Bier. Reife
bekommt allen wohl. Dem Men-
schen und dem Bier.

Das Inserat ist damit noch nicht
zu Ende, man erfihrt auch noch,
wie lange das Lagerbier lagern muf},
seltsamerweise nicht, wie lange der
Mensch zum Reifen braucht, bevor
er es wagen kann, Shakespeare und
die Bierbrauerei in einem Satz zu
vereinigen. Man greift sich an den
Kopf — man sollte eigentlich dem
Bierbrauer und seinem Reklame-
berater an die K&pfe greifen! Gibt
es denn bei dieser Art von Propa-
ganda wirklich keine Grenze mehr,
vor der Respekt und Geschmack
haltmachen sollten? In einer deut-
schen Kiiche fand ich einmal, brand-
gemalt natiirlich:

Von Brot allein kann man nicht leben,
es mufy auch Wurst und Schinken geben!

Nichstens kommt die Ilias an die

Reihe, sicher eine Fundgrube fiit

Reklameberater:

Singe, o Gottin, den Zorn des Peleiden
Achilles,

dem seine Gattin am Abend kein Lager-
bier in das Glas gof.

Und wie wire es mit der Gottlichen
Komddie: E |
«.. an jenem Tage lasen sie nicht weiter.

weil sie keinen Band unserer beriihmten
Kriminalserie mebr hatten.» 5

Und um zum Konig Lear zuriick-
zukehren:
«Hér mich, Natur, bor, teure Gb’ttir{é
bor mich
und laff das Bier reif werden wie den
Menschen.»
Aber man kénnte auch mit Schiller
schlieflen:
«Geschmack — bei ihm heifit es Ver-{
nunft, aber wir sind beim Bier-
brauen — ist stets bei wenigen nur
gewesen!» Der griindlich Shake-
speare kennende Reklameberater
weifd vielleicht, wo das vorkommt.
Aber da ich aus dem Kopf zitiere,
heifdt es vielleicht Verstand>.
Wofiir Bierbrauer und Reklame-
berater reif sind, sei hoflich ver-
schwiegen. N. O. Scarpt
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So ist’s

Sit mir di Faaruswiis entzoge wor-
de isch, isch mir dFrdid am Trinke
vergange. HG
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