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‘X?er einen Discount-Laden be-
tritt, kommt auf einen Kampf-
platz. Mit gewaltigen Rot- und
Schwarz-Stiften wurden Preise ge-
bodigt, man sieht es den Papp- und
Nylon-Schildern noch an. Der Dis-
count-Laden ist ein duflerster Front-
abschnitt im Wirtschaftskrieg. Noch
werden keine Orden verliehen,
warum nicht eines Tages, wenn alte
ergraute Hausfrauen sich bewihrt
haben und zwei Stunden draufien
standen bei Wind und im Regen?

Um was es geht? Um niedrigere
Preise. Um dieser niedrigeren Preise
willen schlurft man frither aus dem
Haus, ist lange im Tram oder im
Wagen unterwegs, steht an, wartet,
greift dann zu und ist schlieflich
tief befriedigt, wenn man den Zuk-
ker und den Kakao fiinfzehn Rap-
pen das Kilo billiger im Sack hat.
Welcher Triumph.

Aber noch etwas anderes kiindigt
sich an. Man pfeift auf den Luxus,
auf die einschmeichelnde Verpak-
kung in lieblichen Farben, auf Spie-
gel und Toiletten im Laden ... man
will nur die Ware als solche und
um dieser Ware willen nimmt man
alle Unbill des Lebens in Kauf.
Kein Wunder, daf die kiirzlich ge-
griindeten ~ Natur-Discounter er-
staunlichen Erfolg zu verzeichnen

haben. Wozu Liden, wozu kost-
spielige Raummeter? so argumen-
tieren die Natur-Discounter. Brin-
gen wir auch diese Kosten noch in
Abzug. Verkaufen wir direkt auf
der Strafle, «unter der Hand», wie
man einst sagte, machen wir’s dem
Kunden noch billiger. Offerieren
wir ihnen den groflen Parfiimzer-
stauber mit einem Rabatt von 50 %o.
Her mit den Waschmaschinen, sie
tirmen sich auf den &ffentlichen
Plitzen, Teppiche flattern im
Wind ... auch sie stehen und hin-
gen da mit einem Freiplatz-Ab-
schlag von 30%. Matratzen kosten
sozusagen nichts mehr, ein paar Kilo
Zucker werden bei Abnahme eines
japanischen Tourenwagens gratis
dazu gegeben. Gestalten wir den
Verkauf leicht, argumentieren die
Natur-Super-Discounter.

Von dieser Seite her sind in der
Folge miachtige Erschiitterungen zu
erwarten. Wenn alles schon so bil-
lig werden kann, warum dann nicht
zum Generalangriff auf die hohen
Monatsmieten blasen? Warum tiber-
haupt wohnen fiir 500 und 700
Franken im Monat? Daher:

Wobhnen Sie von heute ab in un-
sern japanischen Leicht-Woh-
nungen aus nichtrostendem Pa-
pier. Vierbundert Franken 30

Rappen das Kleinhaus. Luxus-
wohnungen, garantiert heizbar,
schon zu achthundert Franken
mit eingebautem Patio fir die
GrofSmutter.

Natiirlich wird der Andrang im
Beginn dieser Aktion des Super-
Natur-Marktes fiirchterlich grof§
sein. Aus diesem Grunde werden

Verhaltensregeln ausgegeben. «Je- -

der kommt dran» — «Mit Warten
erreicht man mehr» — «Unsere ja-
panischen Papierhduser werden im-
mer besser — Garantiert unverletz-
lich gegen Erdbeben.»

Was tun indessen die grofien instal-
lierten Warenhduser und andern
Groflunternehmen? Sie bombardie-
ren die Mit-Welt mit Super-Choc-
Preisen, stellen leergewordene Ab-
teilungen obdachlosen Italiener-Fa-
milien zur Verfiigung, triefen in
humanitiren Unternehmungen aller
Art.Dasallesldf8t dieeingefleischten
Natur-Discounter kiihl; einige ver-
fiigen tiber den Dr. phil., andere
unterhalten Querverbindungen zu
Dutschke zwecks fruchtbaren Ge-
dankenaustausches -radikaler Me-
thoden. Thre neue Devise lautet:

«Wir gehen weiter. Die groffie Na-
tur ist unsere Verbiindete.» Sie
verkaufen jetzt auch auf dem Land.
Hiihner frisch aus der Farm, und
«Endlich wie in alten Zeiten... den
Speck direkt beim Bauern» — 2 Fran-
ken das Kilo. In den Hochschulen
und Universititen haben sich in-
zwischen die ersten Discounter-
Fachleute installiert. Die Titel ih-
rer Kurse lauten: «Gewaltige Per-
spektiven durch den Super-Dis-
count» oder «Rousseau. .. der ge-
niale Vorldufer des Discount».

Eduard H. Steenken

Ecke zeitnaher Lyrik

Mochte werden

ohne regung
ohne bewegung

nichts seiend nichts werdend

mich enterdend

von begehr mich befreiend

nur daseiend.

dadasius lapidar

Stolz sein als Vater ...

darf man, wenn Sohn oder Tochter
das schwere Examen bestanden und
mit Diplom wohlversehen ins Berufs-
leben steigen. Und diesen Stolz diir-
fen Sie bei einem Glas HENKELL
TROCKEN ruhig aussprechen.

Darum, wenn Sie mich fragen —
Erfolge feiert man bei HENKELL
TROCKEN — dem Sekt fiir An-

spruchsvolle.

HENKELL
TROCKEN

Henkell Import AG, Ziirich
Telefon 051/27 1897

eine Hefekur mit

VIGAR

Aktivhefe-Dragées
* % %
bei unreinem Teint,
Bibeli, Furunkulose

* % %
bei Magen- und
Darmstorungen
* % %
bei Friuhjahrs- und
Herbstmiidigkeit
* %k

VIGAR Aktivhefe-Dragées sind
geschmackfrei und angenehm einzunehmen

Kurpackung mit 200 Dragées Fr. 7.20
Familienpackung mit 500 Dragées Fr. 14.40
in Apotheken und Drogerien
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