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«Werden Sie bewuft!»

Wessen? wenn die Frage gestattet
ist.

Wilhelm Tell war freiheitsbewuft,
die meisten seiner Nachfolger sind
zumindest selbstbewufit. Doch da-
mit weifs der Reklametexter wenig
anzufangen. Er will, dafl die Men-
schen sachbewufit werden.

Da las ich kiirzlich, dafl der mo-
derne Mann leider noch véllig un-
terentwickelt sei betreffend das
Parfiim im allgemeinen. Nicht ein-
mal begehre er die Unterschiede
zwischen Morgen-, Tag-, Abend-
und Nachtparfiim zu wissen. Er
mufl dazu erzogen werden, (par-
fiimbewufits zu werden.

Parfiimbewuflt? ich gebe zu, daf ich
zu den Unterentwickelten gehore
und froh bin, gewdhnliches Kol-
nischwasser von meinem <Arden
for men> unterscheiden zu kénnen.
Schon die Duftunterschiede zwi-
schenBenzin und Superbenzin iiber-
steigen meinen Parfiimhorizont.

Vorm Jahr freute sich in einem
Zeitungsartikel die Schuhindustrie,
daf} der Mann von heute nun eder-
bewuflty geworden sei. Unter der
Hand wurde ich inne, daf} die Le-
derleute selbst iiber den Ausdruck
lichelten. Spafl 2 parti! Bleiben
wir ernsthaft bei dem Problem des
Bewufltseins, resp. des Bewuftwer-
dens. Gehen wir der Angelegenheit
bewuflt nach! Bewufitwerden heifit
im Lexikon des Propagandisten:
Sich in betonter Weise iiber die in-
nern, die geistigen Zusammenhinge
zwischen einem Verkaufsartikel und
dem eigenen Seelenleben klar zu
werden, diesen psychischen, tiefern
Griinden nachzugehen, ihre causa-
len Ursachen zu begreifen, bis dar-
aus schlieflich der Entschluf} reift,
den Artikel zu kaufen. Einerlei ob
man ihn ndtig hat oder nicht. Es
geniigt dem Verkiufer, wenn man

thn kauft.

Nehmen wir einige Beispiele. Sich
generell zum Schokoladebewuf3t-
sein zu erziehen, gelingt schon dem
Kleinkind, wihrend das Lebertran-
bewufitsein schwerer zu erlernen
ist. Der X-hakenbewufite wird nicht
einen ordiniren Nagel in das Tiéfer
treiben, um seinen Picasso aufzu-
hingen, sondern er wird eine
Schachtel X-Haken kaufen. Schirm-
bewufit ist der Mensch von Natur:

Es guets Neu’s

Ein recht gliickliches Neues Jahr
wiinschen Thnen von Herzen der
Reklametexter — und die Verkiu-
fer — und die Magaziner — und die
Tapezierer — und die Telefonistin
— und sogar die Buchhalterin — und
ganz speziell Vitali Vidal vom
Teppichhaus Vidal an der Bahn-
hofstrafle in Ziirich. Und letzterer
dankt Thnen herzlich, dafl Sie die
Spriiche des ersteren (der Esel wie
immer voraus) das ganze Jahr so
geduldig und gut gelaunt iiber sich
ergehen liefRen.

er streckt die Hand aus und wenn’s
regnet, so greift er nach dem Para-
plii; leider verldft ihn dieses Be-
wufltsein oft in der SBB, wo er den
Schirm stehen l4ft. An Alkohol-
bewufitsein fehlt es dem Schweizer
nicht, wie man alltiglich aus der
Sparte «Verkehrsunfille> lesen kann;
das Autobewufltsein (volkstiimlich
«Autofimmel> genannt), wird lob-
licherweise nicht nur durch kinder-
liche Seifenkistenrennen, sondern
auch durch richtige sogen. Berg-
rennen geziichtet. Familienviter
hingegen sind wegen der Billett-
kosten SBB-bewufit geworden. Das
Knoblauchbewufitsein wird von der
Umgebungnichthochgeschitzt,zum
mindesten nicht von Parfiimbewuf3-
ten, die den Duft dieses freund-
lichen Gartengewichses iiberhaupt
als Parfiim nicht anerkennen. Im
Interesse der Frisore liegt die For-
derung des Periickenbewufitseins;
die Glatze mufl eliminiert werden.
Schwierig zu erwerben ist das
Zahnarztbewuftsein, weil es meist
erst in Notfillen eintritt, dann aber
plotzlich und iiberraschend. Den
Mann so richtig zigarettenbewufit
zu machen, dazu werden Millionen
auf dem Inseratenweg investiert;
das Gegenteil aber, das Bewuf3t-
werden der Existenz von Lungen-
krebs wird von denselben Stellen
leider als Bagatelle negiert.

Die Presse gibt sich alle erdenk-
liche Miihe, den Menschen von
heute zum Englischbewufitsein zu
erziehen; es wimmelt von Job, von
Designer, von Marketing und Com-
puter usw. Der Sport blist ins selbe
Horn. Daf§ eine Handvoll junger
Burschen, die auf merkwiirdigen
Instrumenten Lirm machen, als
<band> auftritt, ist klar; warum
aber werden sie hissig, wenn man
sie mit der deutschen Bezeichnung
nennt, als Bande?

Titelbewufitsein ist dem Schweizer
angeboren, auch der Frau Schwei-
zer, der Frau Doktor, der Frau
Professor, der Frau Corporal, dem
Friulein Nationalrat, usw.

Auf die Festzeit hin werden wir
uns bemiihen, noch bewuflter zu
werden. Der Ziircher wird tirggel-
bewuft, der Basler leckerlibewuflt,
des Glarners Pastetenbewuf3tsein ist
bekannt, das Panettonebewuf}tsein
der Tessiner nicht weniger, Welsche
sind fonduebewuflt.
Die Propaganda hat mit diesem
Schrei nach Sachbewuf8tsein das Ei
des Columbus auf den Kopf getrof-
fen. Ob dabei ein gewisses Hithner-
bewufitsein oder irgendwelche or-
nithologische Anlagen mitspielten,
ist nicht zu untersuchen.
Eine Frage zum Schluf}! Erwirbt
man sich beim mehrmaligen Besuch
eines zoologischen Gartens auto-
matisch eventuell ein gewisses Ka-
mel- oder Affenbewufitsein? Und
wie wire dem vorzubeugen?
Kaspar Freuler

«How I won the War»

Lester hat einen urkomischen Film {iiber
ein todernstes Thema gedreht. Wenn der
Zuschauer trotzdem nicht lachend das Kino
verliflt, so deshalb, weil es der Autor der
Beatles-Filme verstanden hat, die Gewichte
richtig zu verteilen. Der grofle Rahmen ist
ernst, das Detail witzig.

«How I won the War» wendet sich gegen
die seit dem letzten Weltkrieg allzu hiufig
auftretenden, den Krieg und seine Men-
schen glorifizierenden Film. Er raumt auch
auf mit dem Bild des am Kaminfeuer sitzen-
den Helden, der das Soldatentum als seine
schonste Zeit preist. Die Abenteuerlust lifit
sich in diesem Film nicht befriedigen; das
Abstoflende, zu dem wir uns oft hinge-
zogen fiihlen, iibt hier keine Faszination
aus. Der Krieg ist erbarmungslos, das
«Schéne> daran ist angedichtet.

Das Besondere an diesem Film — in dem
u. a. Beatle John Lennon mitwirkt — ist
seine Form. Immer wieder wird der Zu-
schauer zum lachen verfiihrt, das nichst-
folgende Bild aber schon lifit ithn das La-
chen im Halse ersticken. Auch gibt es kein
passives Beschauen. Briisk reifit Lester mit
seinenVerfremdungseffekten den Zuschauer
aus dem gemiitlichen Fauteuil, wenn er ei-
nen verwundeten Krieger die Frage ins Par-
kett schreien lifit: «Habt Thr das nicht vor-
ausgesehen?»

Kriegsfilmfreunde gingiger Art werden an
diesem Werk keinen Gefallen finden. Dar-
an stoflt sich Lester nicht; er wendet sich
an denkende Menschen.

Hansjirg Briggen
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