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. Der
oundso
aus

‘mg'sda

Meine
bessere Einsicht

Letzthin ist mir verschiedenes auf-
gefallen. Alles am gleichen Tag.
Am Fernsebschirm wurde in der
Aktualititensendung eine Repor-
tage gebracht aus einem Schweizer
Unternehmen. Die Reportage bil-
dete eine hervorragende Informa-
tion. Sie machte mich — als Schwei-
zer — stolz. Aber in einem Punkt
lie sie mich unbefriedigt: Ich er-
fuhr nicht, um wen es sich han-
delte. Der Kommentator sagte nur:
In einer Firma der Soundsobranche
der Zentralschweiz. In der Zentral-
schweiz gibt es rund 50 solcher
Firmen.

Spiter drehte ich den Radio an
und erfuhr in der Aktualititen-
sendung folgendes:

«In einem Unternehmen der Dies-
und-das-Branche der nordwestli-
chen Ostschweiz» sei der Welt
stirkster Lokomotiv-Motor fertig-
gestellt worden und befinde sich
zurzeit in dieser Firma im Probier-
stand, welcher der modernste Eu-
ropas sel.

Und drei Minuten spiter hief} es,
an einer internationalen Ausstel-

lung habe sich einmal mehr eine
Textilmaschine «eines bekannten
deutsch-schweizerischen Unterneh-
mens aus der Nihe Ziirichs» als in
der Welt fithrend erwiesen.

Wie gesagt: diese Meldungen er-
fiillten mich mit Stolz. Aber wirk-
lich informiert hitte ich mich erst
gefiihlt, wenn ich die Namen der
Firmen erfahren hitte. Selbstver-
stindlich hitte ich ihn dann erfah-
ren, wenn im Keller des ersten Un-
ternehmens eine Leiche gefunden,
wenn in der zweiten Firma von
einem Mitarbeiter namhaft unter-
schlagen und im dritten Unterneh-
men ein Streik entfesselt worden
wire. Die Herkunft des Guten aber
wird verschwiegen! ...

Aber bei niherem Zusehen erkannte
ich doch, daff die heutige Infor-
mationspraxis richtig ist. Wiirde
man Gutes iiber sie sagen, konnten
die besagten Unternehmen ja da-
von profitieren. Und das wire
nicht recht.

Und deshalb sollte man noch einen
Schritt weitergehen.

Weshalb nicht so?

Es geht doch nun einfach nicht an,
dafl die Zeitungen solche Informa-
tionen ganz kithn und offen mit
dem Firmennamen bringen! Auch
sie sollen damit aufhoren. Auch
wenn es dem Leser als Information
erwiinscht ist — es bleibt von pro-
pagandistischem Wert, und das ist
unerwiinscht. Basta!

Und die Informationsmedien mo-
gen solches auch in anderen Berei-
chen tun, bitte!

Was ist doch das fiir eine Unsitte,
ganz offen zu melden, z. B. in Lu-
zern sei eine neue, sehr schone Frei-
plastik auf 6ffentlichem Grund ent-
hiillt worden? Das wirbt fiir Lu-
zern — als Ausflugsziel, Wohn- und
Arbeitsort —, schidigt also andere

«Ich bin gegen die festgesetzte Vorschrift! »

Stadte und die Bestrebungen ihrer
Verkehrsbiiros.

Verbieten!

Und natiirlich darf auch der Name
jenes Kiinstlers, der die Plastik
schuf, nicht genannt werden. Das
wiare unlautere Werbung.

Und Schleichwerbung wire es voll-
ends, und zwar fiir die Tessiner
Granit-Industrie, wenn es in der
Meldung hiefle, die Plastik sei aus
Tessiner Granit. Ich glaube, der
Leser, Horer oder Fernseher wire
hinreichend genug informiert, wenn
die Meldung schlicht besagte:

«In einer zentralschweizerischen
Gemeinde wurde am vergangenen
Sonntag eine von Kiinstlerhand ge-
schaffene Freiplastik, die aus einem
besonderen Gestein unseres Alpen-
massivs besteht, der Oeffentlich-
keit iibergeben ...» Auf der bei-
gegebenen Photo konnte man dann
ja noch immer das Stadtbild im
Hintergrund durch Retouchen un-
kenntlich machen.

Keine
Ausnahmen mehr!

Aber auch auf sportlichem Gebiet
wire es durchaus erwiinscht, die
unlautere Werbung fiir einzelne
Vereine, fiir bestimmte Sportarten,
fiir gewisse Sportler oder Trainer
zu unterbinden. Eine Sportkurz-
meldung tite durchaus ihren Zweck,
wenn sie etwa so lautete:

«Im Rahmen des letztsonntiglichen
Wettkampfes zwischen einer Ost-
schweizer und einer Nordostschwei-
zer Mannschaft in einer Rasen-
Mannschafts-Kampfsportart siegte
daserstgenannte Team 1:0. Das vom
Spielausgang enttiuschte Stamm-
publikum der Platzherren schritt
zu Titlichkeiten gegeniiber dem
Schiedsrichter und verletzte dabei
auch den aus der Nordostschweiz
stammenden, in der Siidnordost-
zentralschweiz titigen Mittelfeld-
spieler der zweitgenannten Mann-
schaft ...»

Und so miifite man es halten mit
dem systematischen Verschweigen
von politischen Parteien, Verdien-
sten irgendwelcher Personlichkei-
ten und so.

Ich bin der Meinung, in Zeitungen,
Radio und Fernsehen sollten auch
Autorennamen systematisch ver-
schwiegen werden. Selbst die Na-
men von Sendeleitern und derglei-
chen. Denn was ist das anderes als
Propaganda.

Alles, was jemandem allenfalls nst-
zen konnte, soll unterschlagen wer-
den. Offen nennen dagegen soll man
weiterhin Missetdter und Misse-
taten. Wichtig sind fiir das Publi-
kum nur die Namen von Defrau-
danten, Dirnen, Sexualpathologen
sowie — allenfalls und ausnahms-
weise — von ausldndischen Staats-
mannern.

Langjibriger Mitarbeiter ei-
nes an einem groferen Nord-
ostschweizer Gewdsser er-
scheinenden Wochenblattes,
der aus der Nordwest—Ost-
schweiz stammt.

Kundentreue ist es wert ...

geschitzt, belohnt zu werden. Thre
Anerkennung kénnen Sie gerade auf
Jahresende mit einigen Flaschen
HENKELL TROCKEN und mit ein

paar netten Zeilen zeigen.

Darum, wenn Sie mich fragen...
Kundentreue lohnt man mit HEN-
KELL TROCKEN, dem Sekt fiir An-

spruchsvolle.

HENKELL
TROCKEN

Henkell Import AG, Ziirich
Tel. (051) 271897

=

/Zehn Kunden besucht.
Keine einzige Bestellung.

Dazu Regenwetter

und Rheumatismus

im rechten Knie....

Mit Grison-Schoggi =
halb so schlimm.

S SERR] i
Ja, Grison-Schoggi bringt gute Laune!

Bezugsquellennachweis: E. Schlatter, Neuchatel
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