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Sancta Complicitas!

Nachdem Georges aus dem Wel-
schen auf dem Inseratenweg end-
lich sein Ferienhaus in der Inner-
schweiz gefunden hatte und besag-
tes Ferienhaus gar noch iiber einen
telephonischen Anschlufl verfiigte,
hingte sich Georges an den Draht,
um die Miete perfekt zu machen.
Er telephonierte also sein Einver-
stindnis und gab Namen, Vorna-
men und Adresse an, auf dafl der
Gegenpart ihm die Reservierung
des Ferienhauses auf einen bestimm-
ten Zeitpunkt bestitige. Dieweil
nun das Wesen am andern Lei-
tungsende versicherte, den Vorna-

men gut verstanden zu haben, du-
Rerte es in bezug auf den zweiten
Namen entschiedenes Nichtver-
stindnis. Georges gab sich daher
alle Miihe, seinen Familiennamen
zu buchstabieren: V wie Veronika,
U wie Ulrich, I wie Isidor, L wie
Ludwig, L wie Ludwig, also zwei-
mal Ludwig und E wie Ernst, also
Vuille.

Und dann kam die Bestdtigung, die
also adressiert war: Herr Schorsch
Veronika Ulrich Isidor Ludwig,
Ludwig, Ernst Vuille.

Was Georges so aufbrachte, daf§ er
in Verachtung seiner humanisti-
schen Bildung und in einem spon-

tanen Wortschopfungsanfall ange-
sichts solcher Einfalt den Ausruf
Sancta Complicitas kreierte.

Wobei er sich selber noch gratu-
lierte, dafl sein Vater ihm nicht
den Namen Vuilleumier mit auf den
Weg gegeben hatte. RP

Werbepsychologie

«Jetzt konnen Sie Ihrem Nach-
barn imponieren!» lockt ein Inse-
rat fiir Farbfilter, die am Fernseh-
apparat Farbfernsehen vortduschen
sollen. Ob sich diese Werbetromm-
ler nicht ins eigene Fleisch schnei-
den? Wenn nimlich jedermann Tag

AROME DELICIEUX

fiir Tag vor der farbgefilterten
Fernsehkiste hockt und keine Zeit
mehr hat, den Nachbarn kennen-
zulernen — wie will er ihm da mit
einer Errungenschaft in seinem
Heim noch imponieren? Robi

Das kleine Erlebnis der Woche

Ein Erstklifler kam auf mich zu

und offerierte mir ein Abzeichen
zum Kauf an. Da ich nicht orien-
tiert war, um was es sich handelt,
fragte ich den Knirps: «Fiir was
verkaufst du diese Abzeichen?»
«Zum Anstecken!» war seine Ant-
wort kurz und biindig. MG

Jede Rasur irritiert die Haut und entzieht ihr wichtige Fettstoffe. Pitralon pflegt
die Haut nach der Rasur. Pitralon desinfiziert und erfrischt, macht die Haut glatt
und rein. Auch Trocken-Rasierte Haut braucht Pitralon.

Ob mit Pinsel
oder Strom
rasierte Haut
braucht...
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