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Wie man jung
und schon
bleibt

Von Hanns U. Christen

Vor ein paar Monaten ist die He-
lena Rubinstein gestorben, Sie war,
um es mit der angebrachten Dis-
kretion auszudriicken, iiber die er-
ste Jugendzeit hinaus und so in
den Achtzig. Kiirzlich starb die
Elizabeth Arden, und auch sie war
kein Teenager mehr, sondern eben-
falls so in den Achtzig. Ich finde,
wir haben diesen beiden Damen
viel zu verdanken. Wie sihen wohl
all’ die reizenden Vertreterinnen
der holden Weiblichkeit aus, wenn
es die Helena und die Elizabeth
nicht gegeben hitte? Und wonach
rochen sie? Viel Schones bliebe un-
seren Augen und viel Gutes un-
seren Nasen erspart, und das wire
gar kein Gewinn. Aber ich mache
da ja nicht etwa Reklame. Mir
selber ist es ndmlich wurscht, ob
sich ein weibliches Wesen schon
macht. So lange mir die M&glich-
keit der panischen Flucht offen-
stel}t, 1st es mir wurscht, meine ich.
Meinetwegen darf sich eine Dame
Alts] ins Antlitz streichen, wenn
sie das angebracht findet. Nur soll
sie dann nicht mit mir ausgehen
wollen.

Wem man aber selbst mit der pa-
nischsten aller Fliichte nicht ent-
gehen kann, das sind die Plakate.
Die héingen und héingen und hin-
gen alliiberall, an allen Winden,
an allen Siulen, an allen Baustel-
len, in den 6ffentlichen Verkehrs-
{mtteln, an Scheunentoren und
tiberhaupt iiberall, wo die Allge-
meine Plakatgesellschaft, oder wer
sie sonst aufhingt, mit viel Opti-
mismus vermutet, dafl der Blick

auch nur eines einzigen Passanten
drauffallen konnte. Plakate sind
genau so unentrinnbar wie das Wet-
ter. Und ich mufl schon sagen: sie
sind auch nicht viel besser. Auf ein
paar schone Tage folgen Wochen
der Triibsal, und auf ein gutes Pla-
kat kommen ein paar Dutzend, mit
denen man nicht einmal bei Neu-
mond in einem unbeleuchteten Koh-
lenkeller zusammensein mochte.

Es gibt aber, wie eben erwihnt,
auch Plakate, die schon sind. Pla-
kate, die nicht nur werben, son-
dern die daneben auch einen kiinst-
lerischen Inhalt haben. Vielleicht
erinnern sich meine Leser noch an
solche Plakate, die an unseren Wan-
den klebten. Fiir gewShnlich schaut
man ja nicht nach, wer sie gemacht
hat. Plakate sollen ja nicht fiir

_ihren Schopfer werben, sondern fiir

dessen Auftraggeber und seine Wa-
ren und Leistungen. Aber wenn
man nun ein kleines Biichlein durch-
blittert, das in Basel erschien und
sich «Schriften des Gewerbemuse-
ums Nr.2> nennt, so fillt einem
etwas auf. In dem Biichlein sind
Plakate abgebildet, die ein gewis-
ser Niklaus Stoecklin schuf. Und
viele der Plakate, die sich einem
im Laufe der Jahre einprigten,
weil sie so schon waren, finden
sich nun in diesem Biichlein abge-
bildet. Weil nimlich diese Plakate
von Niklaus Stoecklin stammten.
Und wenn Sie sich, liebe Leser, an
die Briefmarken erinnern, auf de-
nen Schmetterlinge und Kifer, Mi-
neralien und Versteinerungen pran-
ten, fiir Pro Juventute und Pro
Patria waren sie, so lassen Sie sich
sagen: auch die stammten von Ni-
klaus Stoecklin.

Daf} ich das jetzt erwihne, hat
seinen Grund darin, dafl im Basler
Gewerbemuseum eine Ausstellung
von Stoecklins Plakaten stattfin-
det. Und das ist einfach erstaun-
lich. Da sieht man ein Plakat, mit
dem ein Basler Stoffgeschift noch
heute wirbt. Wie alt ist das Pla-
kat? Zwei Jahre, oder drei, oder
vielleicht sogar fiinf? Nicht die
Laus. Es ist zwanzig Jahre alt und
noch immer jung und schén und
werbekriftig. Oder da ist ein Bas-
ler Stadtplakat, mit dem Spalen-
tor bei Nacht drauf, genauer: um
0 Uhr 26 Minuten. Ich habe kein
Basler Stadtplakat gesehen, das bes-
ser wire, und ich habe das Plakat
sogar bei Heimwehbaslern in Afri-
ka aufgehingt gesehen, die kaum
dran vorbeigehen konnten, ohne
eine Trine zu zerdriicken. Wissen
Sie, wie alt es ist? Genau 27 Jahre.
Und da hingt ein Plakat, das noch
heute den Betrachter dazu anregt,
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seinen rauhen Hals mit einer rau-
tenformigen Tablette Basler Erfin-
dung zu besinftigen. Wie alt es ist?
Oh, das ist 39 Jahre alt und wirbt
unentwegt. Und da ist ein Plakat
einer Basler Teppichfirma, die sich
auch sonst durch ihre orginelle Re-
klame einen Ruf geschaffen hat.
Ein Plakat, das noch heute in ihrer
Werbung verwendet wird, soviel
ich mich erinnere. Wissen Sie, wie
ait es sein mag? Es ist 44 Jahre
alt.

Es ist einfach ein Phinomen, was
dieser Niggi Steggli (baseldeutsche
Aussprache der Worter <Niklaus
Stoecklins) da geleistet hat. Man
kann das nur damit erkliren, dafl
seine Plakate etwas haben, was an-
deren fehlt. Gellen Sie, liebe Leser:
Plakate sind doch dafiir bestimmt,
rasch aufzutauchen, einem etwas
in die Augen zu briillen, und dann
wieder zu verschwinden, schon weil
neue Plakate schon bereitliegen und
aufgehingt werden méchten. Drum
sind sie modern, sie sind, wenn
moglich, ihrer Zeit voraus, sie sind
auf jeden Fall ums Verroden ori-
ginell, und drum verleiden sie ei-
nem auch. Das ist mit den Pla-
katen vom Niggi Steggli nicht so.
Die verleiden einem nicht, und die
sind nicht gesucht, und die sind
nicht modisch. Sondern sie sind
eben Werke von ihrem Schopfer
Niklaus Stoecklin, die seinen ganz
personlichen Stil und seine leicht
verschrobene Eigenart und sein gro-
fes Konnen und erst noch seine
Klugheit ausdriicken. Denn dieser
Niggi Steggli ist nicht nur ein gro-
fler Kiinstler, sondern auch noch
ein kluger. Eine sehr seltene Ver-

einigung von Eigenschaften, muf}
man sagen. Man merkt das an dem,
was man so unzutreffend mit
Einfilles zu bezeichnen pflegt.
Die Einfille, die den Plakaten von
Niggi Steggli zugrunde liegen, sind
so wenig Einfille wie alle anderen
guten Einfille iiberhaupt. Sie sind
das Ergebnis einer angestrengten,
anstrengenden geistigen Tatigkeit.
Das sind sie sogar dann, wenn sie
tatsichlich blitzartig kamen. Ein
Blitz ist ja schlieflich auch nichts
anderes als die Entladung von et-
was, das schon zuvor da war.

Also diese Plakate vom Niggi
Steggli, die heute noch so jung sind
— die haben vielleicht eine Chance,
auch in 500 Jahren noch jung zu
sein. Und warum nicht? Heute vor
etwa 500 Jahren hat ein gewisser
Sandro Botticelli ein Plakat ge-
malt, das fiir ein Schaumbad und
fir ein hellrotblondes Haarfirbe-
mittel werben sollte. Das Bild ist
heute noch beriithmt, auch wenn
es jetzt (Die Geburt der Venus
heifdt ...
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