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Die Frauen

und die Reklame

Ich sage immer, gilezi, dafl einer
(und besonders eine), der das Le-
ben kennen lernen will, am besten
moglichst viel Reklamen liest. Be-
sonders solche in auslindischen,
etwa amerikanischen Zeitschriften.

(Es ist immer am besten, man ope-
riert mit Amerika. Erstens ist es er-
giebiger und zweitens sind die nicht
so empfindlich.)

Reklamen sind sozusagen Symbole
des heutigen Daseins. Wenn sie es
fiir uns nicht sind, dann sind wir
selber schuld. Wir sollten es unbe-
dingt aufgeben, uns durch den mehr
oder weniger literarischen Inhalt
der — technisch iibrigens vorbild-
lich aufgemachten — Magazine hin-
durch zu kimpfen. (<Fortsetzung
Seite 189> und dort steht <Fortset-
zung von Seite 13).) Am besten
lesen und betrachten wir uns nur
noch die Reklamen, und wir sind
begliickt und bereichert.

«Die Abwaschmaschine, die Thnen
auch das listige Siubern der Kas-
serollen abnimmt.»

«Das Desodorans, das Sie iiberall
beliebt machen wird.»

«Das selbsttitige Putzmittel.»

«Sie wickeln Thr Haar auf, bestdu-
ben es mit Well-Ideal im Aerosol,
und haben innert 5 Minuten eine
Frisur, wie sie nur der beste Coif-
feur fertigbringt.» (Gut haben sie’s
in Amerika. Aber das hat schon der
alte Goethe gesagt.)
«Schneewittchen wischt weifler.»
«White Christmas wischt noch
weifler.»

«Silberwolke wischt am weifle-
sten.»

All das ist reich bebildert, zumeist
mit ekstatischen Hausfrauen, die
lingst auf das Wunder gewartet
hatten, und die sich nun fragen:
«Wie habe ich bisher gelebt?
Offenbar umsonst. Ihre Tage waren
angefiillt mit Neid und Trauer an-
gesichts der Wische der Nachbarin,
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die so viel weifler an der Leine
hing, als die ihre (die Wasche, nicht
die Nachbarin), deren Chromstahl
soviel blanker glitzerte, deren Hin-
de trotz aller Arbeit so weiff und
zart waren, dafl die Herren am
Abend nicht umhin konnten, sie zu
kiissen. Es sind die gleichen Nach-
barinnen und Freundinnen, die in
Mutterseligkeit eine Windel an die
Wange driicken und hingerissen
ausrufen: «So weich war sie noch
nie. Warum? Ich habe sie in (Baby-
zarty gewaschen, dem einzigen
Waschmittel, das der empfindli-
chen Haut Ihres Kindleins gerecht
wird.» L
Und da ist der junge Mann, den
die Midchen nur so belagern, seit
er seine Schuppen durch <Dandruff-
Ex> losgeworden ist. Ich kenne —
leider — nicht viel junge Minner,
aufler meinem Sohn, der zufillig
nie Schuppen sein eigen nannte.
Wie wiiflte ich also, wenn es keine
Reklame gibe, dafi Schuppen das
Leben junger Menschen ernstlich
verdiistern, — bis zur vélligen Iso-
lierung von der Umwelt?
Dasselbe gilt von schlechtem Atem
und von Korpergeruch. Beides

| g

(ﬁ 2
“& 4

bleibt einem im Tram oder im Kino
nicht immer erspart, da hat der
Lord Arran recht. Wenn das nicht
wire, lernte man das Leben iiber-
haupt nur durch die Reklame rich-
tig kennen. Sie verhiitet, dafl man
sich in Illusionen wiegt.

Da wiren auch noch die Nerven.
(Natiirlich immer in Amerika.) Ein
miider Papi wird schlecht empfan-
gen, weil das Frauchen nicht dran
gedacht hat, rechtzeitig die berithm-
ten Calma-Pillen zu nehmen. Oder
eine Lehrerin schreit aus demselben
Grunde die ganze Klasse an, die
sich ordnungswidrig verhilt.

(Man konnte sich ja fragen, warum
so eine Mueter oder Lehrerin nicht
einmal ein bifichen die Stimme er-
heben sollte, aber so etwas fragt
sich wohl nur ein unbeherrschter
Mensch wie ich. Die andern neh-
men rechtzeitig die Pillen.)

Da sind aulerdem die tollen Bilder
von Torten, Kuchen und Puddings,
die offenbar von den andern Fa-
milienmitgliedern restlos verschlun-
gen werden, denn das backende
und kochende Mami ist gerten-
schlank.

Jedenfalls bekommt man den Ein-

druck, dafl die Hausfrau Putz-,
Wasch- und Schonheitsmitteln un-
unterbrochen nachsinnt, bis zur
Verzweiflung, und daf} jeder Ver-
gleich mit der Nachbarin stindig
zu ihren Ungunsten verliuft, bis sie
dieselben Mittel und Kochrezepte
verwendet. Nie sieht man eine
Hausfrau ein Buch lesen, oder Kla-
vierspielen oder mit dem Hund
blédtun.

Und wie ist das alles in Einklang
zu bringen mit der Tatsache, dafl
— in Amerika — iiber 30 Prozent
der Hausfrauen berufstitig sind?
Wann haben die Zeit, bis zur Ver-
zweiflung nachzusinnen? Und da-
zu kommen noch die mit kleinen
Kindern und nichtautomatisiertem
Haushalt. Aber die letzteren brau-
chen ja grad die Reklame, die ihnen
zeigt, wie sie ihren Haushalt ver-
einfachen konnen. Bethli

Tragodie
einer Geschmacklosen

Man hat in meiner Erziehung einen
Fehler gemacht, vielleicht ist er
zwar auch schon angeboren: ich
habe keinen Geschmack. Nicht nur
einen schlechten, sondern tiberhaupt
keinen. Dort, wo andere Leute den
Sinn fiir schén und hiflich haben,
gihnt bei mir ein Loch. Da stehe
ich z. B. in einer Kunstausstellung
vor einem Bild namens Kompo-
sition>. Die Umstehenden fallen in
Entziicken iiber die begeisternde
Spannung zwischen dem Rot oben
rechts und dem Griin unten links.
«Es hat ziemlich dicke Farbe dar-
auf», sage ich. Oder meine Freun-
din fragt mich nach meiner Mei-
nung iiber ihr neues blafirotes Kleid.
«Ich bewundere dich, daff du so
etwas Kompliziertes schneidern
kannst», sage ich. Freunde drapie-
ren in einer Ecke des Wohnzim-
mers ein echtes Fischernetz und er-
kundigen sich, ob es im Stil zu
ihrer Sitzecke passe. «Ein Staub-
finger», sage ich. Es ist bedauer-
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