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Wirtschaftliche Auskunftbureaus,
so verlifllich sie auch sonst iiber
heikle Fragen zu berichten wissen,
werden von der Firma Hulesch &
Quenzel nichts zu melden haben,
obgleich sich deren Organisation
iber die ganze Erde erstreckt. Die
Entdeckung von Hulesch & Quen-
zel Ltd. verdanken wir dem Schrift-
steller Heimito von Doderer, der
im neunten Kapitel seines Romans
Die Merowinger> (Miinchen und
Wien 1962) die Struktur dieser
«kaufminnisch organisierten, je-
doch wesentlich metaphysischen In-
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stanz» dargelegt hat. Seine Behaup-
tung, dafl einer der beiden Ge-
schiftspartner, nimlich Hulesch,
sachlichen Geschlechts sei und nur
mythologische Existenz habe, mag
zwar als Resultat dichterischer Frei-
heit angesehen werden, doch bleibt
auch bei niichterner, technisch und
kaufminnisch rationeller Analyse
des Wirkens der Organisation ein
metaphysischer Restbestand, den
wir nicht aufzulsen vermdgen. Die
Suche nach dem Sinn der Titigkeit
dieser Firma erweist sich als nutz-
los, weil Widersinn ihr Wesen aus-

macht. So ist es dem Erfindergeist
der bei Hulesch & Quenzel beschif-
tigten Experten gelungen, die Er-
zeuger von Autos zu veranlassen,
dafl sie die Wagentiiren mit hun-
derterlei unterschiedlichen Schnal-
len versehen, damit man auch bei
grofiter Sorgfalt doch einmal die
Moglichkeit hat, aus dem Wagen
zu fallen. Eine fiirwahr grandiose
Leistung im Zeitalter der weltwei-
ten Normung. Die Annahme, daf}
die Verschiedenheit dieser Ver-
schlufmechanismen, die einmal
nach rechts, ein andermal nach
links, einmal nach oben, ein ander-
mal nach unten, meistens durch
Hebelbewegung, gelegentlich aber
auch wieder durch Knopfdruck be-
dient werden, blof dem Zufall zu
verdanken sei, kann den Geschichts-
philosophen nicht befriedigen. Thm
wird einleuchten, daf hier Ver-
nunft walten muff — ganz im Sinn
Hegels, der da meinte, alles Wirk-
liche sei verniinftig.

Die Hypothese einer zentralen Pla-
nung der Erzeugung von techni-
schen Einrichtungen, die der Pei-
nigung des Menschen im Alltag
dienen, wird durch die auszugs-
weise Mitteilung eines Warenkata-
logs der Firma Hulesch & Quen-
zel gestiitzt, die Doderer auf Seite
147 seines Romans macht. Hier
lesen wir:

No. 10735. Wasserhibne, vorstehend,
immer in der Mitte des Beckens, um
Vorbeugen beim Waschen zu verhin-
dern.

No. 10736. Kiinstlicher T aschengrus.

In Miniaturpackungen. Mit dauernder
Schmutzwirkung auf Fingerspitzen und
Nigel. Ganz unauffillig, winziges
Quantum geniigt. Aus den Taschen
der Anziige kaum mehr herauszubrin-
gen. Wutanfille mindestens mittlerer
Stiarke gewiahrleistet.

Der von Doderer angefithrte Ka-
talog-Ausschnitt scheint noch aus
der Friihgeschichte der 1867 ge-
griindeten Firma Hulesch & Quen-
zel zu stammen, denn er nennt zu-
meist handwerklich erzeugte Ge-
genstinde der Alltagspeinigung.
Warenanlysen neueren Datums las-
sen jedoch erkennen, daf} die Firma
langst zur Massenproduktion iiber-
gegangen ist. Grandiose Erfolge er-
zielten H. & Q. bisher in der Ar-
chitektur. Etwa durch die sorgfil-
tige Planung beim Verwenden von
schallschluckendem und schall-
leitendem Material. In einer neuen
Wohnung (die Adresse ist dem Ver-
fasser bekannt) vermag der in sei-
nem Speisezimmer sitzende Mieter
das im benachbarten Arbeitszim-
mer ldutende Telephon zwar nicht
zu hoéren, doch vernimmt er dafiir
mit gebiihrender Deutlichkeit die
Telefonklingel in der einen Stock
hoher gelegenen Wohnung. Aus
Hamburg berichtet eine Frau Ger-

trud Linke (in der Zeitung Dje
Welt> vom 30. April 1964) von der
Verwirklichung eines geradezu mej.
sterlichen Konzepts der dortigen
Filiale von H. & Q.: die Wasch-
muschel wurde im Badezimmer von
Frau Linke so angebracht, daf} die
rechte Hand keinen <Spielraum,
mehr hat; die Dame muf sich also
mit der linkesn Hand waschen und
sie erklart, dafl sie es darin schon
zu einiger Fertigkeit gebracht hat,

Ein genialer Einfall der Bauabtei-
lung von H. & Q. ist Fithrung von
Dachrinnen nach einer besonders
entwickelten Methode, die gewihr-
leistet, dafl das Regenwasser nicht
direkt nach unten gelangt, sondern
vorerst einmal den tiefer liegenden
Balkon bewissert. Eine Erweite-
rung dieses Prinzips unter Ausnut-
zung des Gefilles von mehreren
Balkonen durfte ich in einem Wie-
ner Neubau feststellen.

Die Experten von Hulesch & Quen-
zel sind nicht etwa Feinde der
funktionellen Bauweise. Nein, sie
konnen sogar als getreue Schiiler
von Adolf Loos bezeichnet wer-
den, wenn auch mit negativen Vor-
zeichen. Sie sorgen dafiir, daf} die
Ratio nicht allzusehr iiberhand-
nimmt, indem sie den Kontrakt-
firmen das reizvoll Irrationale als
Serienprodukt anbieten. Stiefle die
Stofistange eines jeden Autos im-
mer wieder blofl auf die Stofi-
stange des anderen, dann wire dem
Blechschaden viel von seiner Indi-
vidualitit genommen. Indem man
aber besagte Stofistangen in jeweils
anderem Abstand vom Boden an-
bringt, vermag man doch in einer
erklecklichen Anzahl von Fillen
die Beschidigung der Blinklichter
oder Scheinwerfer zu erzielen, die
sonst vielleicht ausbliebe. Hitten
alle Stithle die unserem Wuchs an-
gemessene Hohe, dann kénnte ein-
fach jeder Mensch Platz nehmen.
Durch den Entwurf von mdglichst
tiefen Sitzgelegenheiten ist eine Ga-
rantie geschaffen, daff diese nur
von Leuten beniitzt werden, die
kérperlich riistig sind. Im Warte-
zimmer meines Arztes wollte ich
einer eintretenden #lteren Dame
Platz anbieten. Sie lehnte dankend
ab: «Ich leide an Arthritis. Wenn
ich mich auf diesen niedrigen Sessel
setze, dann kann ich ohne Hilfe
nicht mehr aufstehen.»

In solchen Fillen erscheint die Me-
thode der Leute von H. & Q. ein
wenig herzlos. Doch man soll nicht
kleinlich sein. Wir haben #stheti-
sche Vorteile eben auch gelegent-
lich mit einem Verlust an Bequem-
lichkeit zu erkaufen. Man muf8 mit
der Zeit gehen. Die Firma Hulesch
& Quenzel ist, wie Doderer uns
lehrt, ein «neuzeitliches Institut
artifizieller Vexationen, durchaus
l’art pour Part ...»
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