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Alle drei Medaillen

fiir die Schweiz!

«Ja, stimmt denn das, was Sie da
schreiben?» — «Natiirlich stimmt’s!»
— «Wo?» - «In der Europa-Meister-'
schaft.» — «Aber meinen Sie wirk-
lich Siegesmedaillen in Gold, Sil-
ber und Bronce?» — «Ja, das meine
ich.» — «Aber in welcher Diszi-
plin denn?» — «In einer Lauf-
disziplin.» — «Sagen Sie’s genauer:
Im Ski-Langlauf? Im Mittelstrek-
kenlauf? Im Eisschnellauf? Im Hiir-
denlauf? Im Marathonlauf?» — «Ich
will es Thnen sagen: Im Leerlauf.
Dabesetzen wir alle Ehrenplitze
mit Abstand.» — «???»

Es mufl hier klargestellt werden:
Leerlauf ist nicht eine sportliche
Disziplin, sondern eine wirtschaft-
liche. Dafiir aber eine der weitest-
verbreiteten, eine der fiir unser Ge-
schiftsleben typischsten und fiir
viele unentbehrlichsten. Der Leer-
lauf ist fiir viele geradezu der
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Lauf der Zeit, the march of time,
das Grundprinzip wirtschaftlichen
Denkens und Tuns geworden. Der
zeitbewufite Zeitgenosse treibt Leer-
lauf, oder es wird Leerlauf mit ihm
getrieben.

Hiiaho, alter Schimmel,
hiiaho!

Frither war Leerlauf fast ein Privi-
leg obrigkeitlicher Administration.
Da wurde zum Beispiel ein Gesuch
um eine bauliche Verbesserung an
einem Gffentlichen Gebiude einge-
reicht. Das ging an den lokal zu-
stindigen Subbeamten. Der hatte
zwar keinerlei Kompetenzen und
verstand auch nichts vom Bauen,
lieR sich aber doch den Fall in allen
Details erldutern. Dann gab er das
Gesuch an den Herrn Kanzleichef
weiter. Der verstand auch nichts
von der Sache und hatte ebenfalls

nichts zu entscheiden, aber er nahm
doch einen Augenschein vor, ehe
er das Gesuch an einen Fachmann
des Bauwesens weitergab. (Das ist
er seinem Titel schuldig.) Der Bau-
fachmann verstand nun zwar etwas
von der Sache, war aber zur Ent-
scheidung nicht zustindig. So gab
er denn die Akten weiter an einen
Beamten, der wieder nichts ver-
stand davon, wohl aber fiir die
Innehaltung des Budgets zustindig

war. Und weil die nétige Summe

um Fr. 35.— zu hoch war, gab er
das Gesuch zuriick an ... und die-
ser an ... Machen wir’s gnidig:

* Nach drei Monaten langte das Ge-

such, abgelehnt zwar, aber mit drei-
undzwanzig Aktenvermerken ver-
sehen, wieder beim Gesuchsteller
an. — Macht nichts! Auch eine Be-
willigung hétte nichts mehr ge-
niitzt, weil das Gebiude inzwi-
schen eingestiirzt war. Immerhin
war der Apparat in schwungvollen
Leerlauf versetzt worden, und das
ist ja nicht nichts.

In den letzten zwei Jahrzehnten
hat sich der moderne Leerlauf aber
auch schon weite Gebiete von In-
dustrie, Gewerbe und Handel er-
obert. Der Siegeszug des Leerlaufs
scheint nicht mehr aufzuhalten
zu sein. Der Ziircher Journalist
Pesch, ein Gegner des Leerlaufs,
und somit ein. unzeitgemifler
Mensch, hat bei Pitigrilli nicht nur
Perversititen und Obszonititen ent-
deckt, sondern ein wunderbares
Beispiel modernen Leerlaufs. Der
mondédne Dichter entwarf die Ka-
rikatur einer modernen Mundwas-
serfabrik: «Ein Wundergeb4ude aus
Stahl und Glas, in einem Fliigel die
Reklameabteilung, im andern die
Finanzierungsabteilung, im dritten
das Personalamt und im vierten
das juristische Departement. Im
Hof aber riihrt ein altes Weib in
einem Bottich: Die Produktion!»

Bequem bei Thnen zu Hause!

Wir Schweizer aber haben den
Leerlauf noch bedeutend weiter ent-
wickelt; wir kommen ganz ohne
Produktion aus. Pitigrilli ist ein
Stiimper. Nehmen wir als Exempel
eine Firma, die fertige Staubsauger
aus dem Ausland bezieht. Thre «pro-
duktives Titigkeit besteht darin,
durch einen Handlanger die eige-
nen Markenschilder daran anbrin-
gen zu lassen. Und schon kann der
Leerlauf losgehen: Die Abteilung
fir Auflendienst, respektive deren
Unterabteilung fiir Verkaufsforde-
rung engagiert eine Kompagnie
Damen und Herren als Reisever-
treter. Die Damen werden Werbe-
damen und die Herren Demonstra-
toren. Jede Werbedame geht von
Haus zu Haus, um Leute zu fin-
den, die willens sind, sich vom De-
monstrator das Ding vorfithren zu
lassen. Beide haben Reisespesen,
beide essen dreimal tdglich auf Ko-
sten der Firma und iibernachten
in der Gegend; jedes von ihnen hat
vierzig Franken Provision an je-
dem Sauger, der fiir Fr. 278.50 ver-
kauft wird. Der Leiter der Unter-
abteilung Verkaufsforderung be-
zieht im Monat anderthalb Tau-
sender, der Leiter der Abteilung
Auflendienst zweieinhalb, aber da-
fiir haben die beiden gemeinsam
die Idee geboren, statt von einem
Staubsauger nur noch von einem
Tiefsauger zu reden. Von diesem
Tiefsauger lebt auch der Herr Di-
rektor, das Telefonfriulein, die Se-
kretirinnen, die Ausliufer, der
Buchhalter — und, recht beschei-
den, auch der Handlanger, der die
Schildlein aufklebt. Der Import-
wert eines Saugers ist — aber bitte,
verraten Sie mich ja nicht! Diesé
Zahl ist strenges Geschiftsgeheim-
nis! — also, der Importwert ist nicht
ganz DM 50.— plus ein paar Fran-



ken Zoll. Und wer kommt fiir den
ganzen Leerlauf auf? Natiirlich der
Tiefsaugerkunde, der etwas Besseres
im nichsten Elektrogeschift oder
Warenhaus zum halben Preis hitte
kaufen konnen.

Fiir bessere Kunden

Ein Artikel hat nicht recht gezogen.
Der Fabrikant sprach mit seinem
Betriebsleiter. Der suchte nach Mit-
teln und Wegen, den Artikel noch
ein wenig billiger produzieren zu
konnen, so dafl er schlieflich zu
konkurrenzlosem Preis hitte auf
den Markt geworfen werden kon-
nen. Da kam der Sales-Manager>
dazwischen. Der erhdhte den Preis
um 70°%,, gab dem Ding einen
amerikanisch tonenden Namen, lan-
cierte einen Werbefeldzug unter
dem Motto: «Gonnen Sie sich das
Bessere!» Und siehe da: Die Ver-
kaufskurve stieg rapid an. Denn,
nicht wahr, heute haben und ver-
mébgen wir’s und konnen uns schon
das Bessere gonnen. Wir zahlen fiir
die Illusion, das Teurere sei auch
das Bessere. Wir zahlen auch fiir
den Leerlauf der Gratislose, Gratis-
Wettbewerbe,  Gratis-Gutscheine
und der tiglich gratis mit bunter
Makulatur gefiillten Briefkasten.
«Mer hinds und vermdgeds ja!»

Gimpelfang

Wenn frither einer beispielsweise
fiir Zigaretten Reklame machte, so
lobte er den vorziiglichen Tabak,
der drin sei und den ganzen Duft
des Orients herbeizaubere, vielleicht
als Traumbild einer Bajadere. — Ein
heutiger Reklamer preist uns kei-
neswegs mehr tabakgefiillte Papier-
rollchen an, wenn er uns Zigaret-
ten empfiehlt. O nein: Er verkauft
uns strahlende Lebensfreude, das
Gefiihl der Weltweite, Mondénitit,
Individualitit, Mannlichkeit, echt
weiblichen Sex, das Cachet der Er-
folgreichen, Exklusivitit, Intellek-
tualismus ... Alles, nur nicht in
Papier gewickelten Feinschnitt-Ta-
bak! Und wir zahlen den gerdusch-

Die richtige
Trinktemperatur fir
Resano-Traubensaft
ist10°C

Resano ... dieTraubenkur fiirs ganzeJahr

Hersteller: Brauerei Uster, Uster

vollen Leerlauf und fiihlen uns wo-
moglich gar geschmeichelt, daff wir
als gesellschaftlich reif gewertet
werden, diese besonderen und nicht
irgendwelche andern Stinkadores
zu rauchen. Der Duft der grofien
Welt, pro Paket Fr. 1.90. Ist das
nicht billig?

*

Damit uns niemand steinige: Es
gibt natiirlich noch immer eine se-
riose Reklame. Wie anders konnte
man etwas Neues in den Verkauf
bringen, wenn nicht durch Reklame
mit Affichen und Inseraten? — Und
es gibt auch noch immer die seridse
Gilde der Vertreter, der wichtigen
Verbindungs- und Vertrauensman-
ner zwischen dem Fabrikanten und
seinem Wiederverkiufer, jene all-
zeit willkommenen Herren, die mit
der Zeit fast so etwas wie Haus-
freunde bei ihren Kunden werden.
«Schau da, der Herr Ott! Nett, dafl
Sie auch wieder einmal kommen.»
— Das hat, wie man auf den ersten
Blick sieht, mit Leerlauf nicht das
geringste zu tun. Im Gegenteil:
Diese Minner sorgen dafiir, dafl
die Fabrik nicht im Leerlauf zu
drehen braucht. Und die seridse
Reklame hilft ihnen dabei.

*

Wenden wir uns indigniert ab, wenn
uns auf einem siidlichen Markt ein
Hindler mit einem halben Dutzend
Krawattengestikulierendnachlauft?
Oder wenn ein Verkiufer partout
der Signora die Angora-Jacke vor
die Brust halten will, damit der
Signore sehe, wie fantastico die
Wirkung sei? «O, diese Siidlinder!»

seufzen wir lichelnd. Und beden- .

ken nicht, daR es noch viel auf-
dringlichere Nordlinder gibt, die
uns bis in unsere Wohnung verfol-
gen mit schwindelhaften Angebo-
ten fiir -ultraschnelle Sprachkurse,
wo es geniigt, dreimal tiglich in
einen mietbaren Apparat zu hu-
sten, um in drei Wochen das Exa-
men als Dolmetscher machen zu
konnen. Verglichen mit solch un-
verschimten Schlangenfangern sind

doch die siidlichen Marktschreier

wahre Muster an Zuriickhaltung!

Wenn der Schweizer sich strikte
weigern wiirde, fiir wirtschaftlichen
Leerlauf zu zahlen, dann konnte
sich die Volkswirtschaft die Mil-
lionen fiir die Leerlaufparasiten er-
sparen — und das wertlose Brause-
pulver, das die Konjunktur zum
Ueberschiumen bringt, konnte nicht
linger Schaden stiften. Wer hat den
rechten Schraubenzieher, um die
volkswirtschaftliche Leerlaufdiise
zu regulieren? — Der Kunde! Blof}
weil er’s leider nicht. Noch nicht!
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