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Kopfschmerzen
Monatsschmerzen
Migrédne
Rheumatismus
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So fleissig wie die Biene
ist meine Schreibmaschine !*

*so herrlich reimt man nur auf HERMES

sogar
der

Nachgeschmack
ist
reinste
Freude

Morling
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26 NEBELSPALTER

mufl 6fters die Grenze unseres trau-
ten Heimatlandes {iberschreiten.
Glaube mir, ich schmuggle nie, aber
auch wirklich nie! Weniger weil
ich dem Staate geben mdchte, was
des Staates ist, als einfach, weil ich
ein Angsthase bin. Also kurble ich
an der Grenze frohgemut die Auto-
scheibe herunter und schaue dem
Vertreter des Finanz- und Zoll-
departements vertrauensvoll in sein
durch Giite, Groffimut und Intelli-
genz geprigtes Gesicht. Wahrheits-
gemif verneine ich seine Frage nach
zollpflichtigem Gut. Darauf ver-
diistert sich das edle Antlitz, ein
Zug wehmutsvoller Trauer, ja, die
ganze Tragik enttduschten Vertrau-
ens geht wie ein Schatten iiber die
markanten Gesichtsziige des Finanz-
departementsinteressenwahrers. Un-
ausgesprochen, aber korperlich fiihl-
bar, hingt die Frage «Mein Sohn,
warum beliigst du mich?» im Raum.
Freundlich, aber mit einem. diiste-
ren Unterton sich abzeichnenden
Unheils, heifit man mich aussteigen.
«Me miiend e Schtichprob mache!
Si miiend en Moment Geduld ha!»
Dieser Moment verlidngertsich dann
auf eine Stunde, in der ein blau-
beoverallter, flinker Mann mein
Auto in 132425 Einzelteile zerlegt
und sie erstaunlicherweise anschlie-
flend wieder am richtigen Ort ein-
setzt. Soweit — so gut! Aber, o
Bethli, warum bei allen Gottern
der Wahrscheinlichkeitsrechnung,
muf} immer ich die Stichprobe sein?
Glaubst Du, dafy das meinem pene-
trant ehrlichen und hie und da
leicht bléd wirkenden Gesicht zu-
zuschreiben ist? Wiirde eine kosme-
tische Operation hier Abhilfe schaf-
fen? Oder bin ich einfach reif fiir

den Psychiater? Bethli, rate mir!
Roca

Lieber Roca! Ich kann nicht. Ich leide
unter einem dhnlichen Schicksal: vor
mir sitzt in jedem Kino, T beater, oder
wo immer es etwas zu seben gibe, ein
Sitzriese. Das ist auch nicht schén.
Wir fordern offenbar beide die Gotter
der Wabrscheinlichkeitsrechnung her-
auns! Laf wuns zusammen klagen. B.

Plakate sehen Dich an

Im Radio werden am Runden Tisch
Fragen aller Art erdrtert, im Fern-
sehen gibt es Forum zur Ausspra-
che und zum Meinungsaustausch.
Es sind grofle und noch groflere
Tiere>, die da mitreden und ge-
scheite Meinungen austauschen. Und
ich nicht so gescheites Bliimchen im
Hintergrund? Wem kann ich denn
meine Fragen stellen als dem Ne-
belspalter? Also:

1. Wieso kommt es, daf auf einem
technisch vollendeten Reklamepla-
kat eine feine Dame in schickem
groflem Hut und langen schwarzen
Handschuhen = Tomatenspaghetti
ifie?

Meine Meinung:Ich habe aus mon-
diner Unerfahrenheit bisher nie in
langen, schwarzen Handschuhen
Spaghetti gegessen. Muf} ich es von
jetzt an tun, weil es gomilfo ist?
2. Pouletessen gehort zu den all-
tiglichen Geniissen. Kaminfeger,
hiibsche junge Damen, alles ifit
Poulets.und beifit auf allen Plakat-
sdulen herzhaft vom Schenkelchen
ab, ohne Messer und Gabel natiir-
lich.

Meine Meinung: Offenbar ist auch

in diesem Sektor meine altmodische
Erziehung nicht mehr Sptudeit,
denn ich esse Poulet noch mit Mes-
ser und Gabel. Bin ich veraltet?

3. Eine Zigarettenmarke macht
grofle Reklame auf Plakaten und
in Illustrierten. Die tolle Reklame-
dame schaut von der Seite ins Bild
mit halbgedffnetem Mund ohne jeg-
liches Licheln, so dafl ihr Ausdruck
— wie soll ich sagen — etwas nach
leichtem Schwachsinn aussieht.
Meine Meinung: In meiner Jugend-
zeit und auch noch etwas spiter
hat man solche Fotos von mir ein-
fach weggeschmissen und mir er-
kldrt, ich sei nicht fotogen, weil
ich den Mund so bléd offenstehen
habe und man die Zihne doch nicht
sehe.

Ist das heute wohl auch anders und
mufl man so in den Apparat schau-
en, damit man den Eindruck macht,
Zigarettenrauchen sei gut und er-
halte Schénheit und Intelligenz?
4. Auf einer Haarwasser-Reklame
sitzt der nette junge Mann am
Steuer, die Strafle scharf im Auge.
Neben ihm den Kopf liebevoll an
seine Schulter gelehnt sitzt ein jun-
ges Mideli, den Arm so obenhinein
um ihren Liebsten geschlungen. Darf
man das?

Meine Meinung: Im <Auto durch
die Schweiz> warnen die Sprecher
tiglich vor allem, was man beim
Fahren nicht tun soll. Ich halte
mich gewissenhaft daran und méch-
te es im ibrigen gar nicht leiden,
wenn mir einer beim Fahren so
den Arm um den Nacken legen wiir-
de. Natiirlich kann ich in solchen
Gefiihlsdingen nicht mehr mitreden,
ich gehdre ja nicht mehr zur Jeu-
nesse. Weil ich aber einfach noch
nicht zu den alten Schachteln ge-
z3hlt werden mochte, so liegt mir
unendlich viel daran, mit der mo-
dernen Zeit zu gehen. Oder hat
wohl die heutige Reklame einen
ganz anderen Sinn: nimlich Ver-
botenes und Ausgefallenes zu ver-
wenden, um fiir die Qualitit eines
Artikels zu werben? Das wire auch
eine Moglichkeit. Irene
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