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«Ein Mann darf ilter werden — eine Frau nicht!»
(Reklameslogan einer groflen Kosmetikfirma.)
«Erhalten Sie sich die Liebe Ihres Mannes, in-
dem Sie sich Thre jugendliche Figur erhalten!»
(Abmagerungs-Dragées.)

«Falten — der schlimmste Feind einer Frau!»
(Kosmetik-Reklame.)

«Besiegen Sie das Alter!» (Korsett-Reklame.)
«Ihre Beine verraten Thr Alter!» (Strumpf-
Reklame.)

«Keine Angst — es merkt’s keiner!» (Haarfirbe-
mittel; die photographierte Dame zieht aus ihrer
Coiffure mit dem Ausdruck des Entsetzens ein

weifles Haar.) — Zusammengesucht von Margrit
Funk.

Erinnern Sie sich noch Threr Grofimutter? —
Ich sehe die meine noch sehr lebhaft vor mir.
O, war das eine Liebe! Im Sommer war sie
dunkelgrau, im Winter meistens schwarz ge-
kleidet; sie war ein behibiges Rundumeli,
hatte immer etwas Eflbares fiir uns in der
Jippentasche und war alt, steinalt, so weit
ich zuriickdenken kann. — Und da fange ich
an zu rechnen: Geboren 18.., und ich kam
19.. zur Welt, dann war sie, als ich in die
Primarschule ging, erst ... Sternefeufi! In
einigen Jahrchen bin ich ja auch so alt wie
Grofimutter damals war, und meine Frau
auch, obschon sie doch noch ein recht knu-
spriger Has ist! Tduscht mich da die zeit-
liche Perspektive derart, seit ich selber her-

anwachsende Goofen habe, oder haben sich
die Grofimiitter derart verindert inzwischen?
Her mit dem Album voll unbestechlicher
Photographien! Tatsichlich: Die Grofimiit-
ter von heute sind nicht mehr die Grofimiit-
ter von einst. Sie sind wviel jiinger!

Nun aber die Frage: Von welchem Alter an
hat eigentlich eine Frau das Recht, dlter zu
werden? Ist das Altern fiir eine Frau wirk-
lich eine Katastrophe, wie die Reklamesinger
behaupten? — Kein Mensch verlangt, dafl
Grofimiitter im Status nascendi ihre griut-
scheligen Strahnen zur Schau, dafl sie lange
Jippen und Spitzenhdublein tragen. Aber
gleich histerisch braucht man deswegen doch
nicht zu werden. Eine amerikanische Grofi-
mama, die glaubt, man hitte bei der Ope-
ration ihrer Krampfadern gleichzeitig ihren
Sex-Appeal restauriert, und sich darum im
Bikini fotografieren liflt, bietet mit ihrem
Corpus (delicti et senectutis) doch einen An-
blick, der einem Schweizer Ginsehaut verur-
sacht. Es kommt halt der Moment, wo die
krampfhaften Bemithungen um jugendliches
Aussehen nichts mehr niitzen, sondern mit-
leiderregend wirken. Sollen die Kinder von
heute nicht auch die Erinnerung an alte,
steinalte, aber liecbe Grofimiitterchen ins Le-
ben nehmen diirfen, sondern nur an frisch-
gestrichene, up-gemakte und notdiirftig auf
Girl umgebaute alte Schachteln? AbisZ

Der Kiinstler

«Man muf} sich immer
wieder von der Natur
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Der arme Maxli

In Baden besteigen eine Frau und ein Jiing-
ling miteinander den Ziircher Schnellzug.
Sie: Zwischen sechzig und siebzig. Er: 15
bis 16 Jahre alt, vermutlich Lehrling. Beide:
Ohne Zweifel handelt es sich um Grofimut-
ter und Enkel.

Der Zug ist tiberfiillt und es ist kein einziger
Platz mehr frei. Da bietet ein riistiger Fiinf-
ziger der Frau seinen Platz an. Diese dankt
ihm und sagt: «Chumm Maxli, tue du sitze,
du arme Kirli muesch jo dr ganz Tag schtoo
im Gschift!»

Der junge Prinz nimmt diese Offerte an und
belegt den Sitzplatz, derweil die Groffmutter
und der hofliche Fiinfziger bis Ziirich da-
neben stehen.

Affenliebe in Reinkultur! KL
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Sit dar Towaritsch Nikotinsky dar Tabakh
arfunda hidtt, tuats bej miar vum Morga
friiah bis am Oobat schpoot raucha. I gillta
als guata Khundan im Tabakhldddali. Jetz
waifli zwor niimma richt, was fiir Zigaret-
tan ii khwalma soll. Séttigi mit Filtar odar
sottigi ooni Filtar. Fasch jeedi Zigaretta-
Firma priist a Wundarfiltar aa, Filtar won
allas zrugg heeband, wo da plogata Rauchar
schaada khonnti. Und jetz — das haifit schu
vor etlihhar Zitt — hend dia schwizzarischa
Khantons- und Schtadtcheemikhar a Pricht
ussa ggee, das dia Filtar und Wundarfiltar
héchschtans zwenzig Prozent Nikhotin und
wia ma demm Ziiiigs allas sddga tuat, zrugg
heeba khonnand. Jo, as sej sogdir asoo, dafl
man in dFiltarzigaretta miiassi schtirkhara
Tabakh iina tua, wemma no well aswas vum
Raucha schpiiiira. — Trotz demm schtarkha
Tabakh vu da Cheemikhar hanni bis jetz no
nia niiiit glddsa, dd Pricht schtimmi nitta.
I glauba, as isch am beschta, wenn ii widar
wia dar Neeni aafanga schigga. dRolla Ha-
nauertabakh usam Schileetidschli ziitha, a
Fingarbeeri groofias Schtuckh apkliiiiba und
iina in da Muulwinkhal — uff dia Aart hanni
im Sinn, miins Filtarprobleem zl66sa. Dar-
zua wiidris eersch no firtig mitam Gjéomar
in miinara Schtammpaiz, i tej na alli Zund-
hélzar varbruuhha.

Moderne Raum-
gestaltung vorbildlich
und preiswert durch
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