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Man hat angefangen, in den Zirkuspausen die Reklamelicht-
bilder durch einen Sprecher begleiten zu lassen, der Reklame-
verse verzapft. Erscheint im Bild eine Schreibmaschine, muf§
man prompt das gesprochene Inserat mitanhoren. Die ganze
Pause wird zu einem andauernden Mikrophonlirm. Und da-
mit geht der ganze Sinn einer solchen Pause fléten. Man kann
nicht mehr miteinander reden, man kann nicht mehr Erleb-
nisse austauschen, man kann die Zirkusatmosphire nicht mehr
genieflen. Man steht fortwihrend unter der Attacke des Re-
klamemanns. Man kann auch nicht Atem schopfen auf die
nichste Programmhilfte hin. Wir wiirden iiber diesen Mifistand
gar nicht reden, wenn er eben nicht eine prinzipielle Seite hitte.
Wohin kommt es, wenn alle Vergniigungseinrichtungen und
Kunstinstitute anfangen, die Pausen zur gesprochenen Inse-
ratenzeitung zu degradieren? Sogar in den Operettenpausen
erscheinen vor dem Theaterraum die Monstreinserate, und man
mufl sagen, auch die Operettenwelt hat ihre besondere Luft,
die nicht durch stérende Elemente durchbrochen werden sollte.
Aber es ist nicht auszudenken, wenn auch noch diese Operetten-
pausen zu Lirmhollen wiirden. Auch die Pausen in den Kinos
zwingen uns, Inseratenleser zu werden, aber wie wird es erst,
wenn man anfingt, diese Anzeigen noch ins Akustische um-
zuwandeln? Die Pausenreklame ist an und fiir sich proble-
matisch: sie hebt den Kunstgeniefer aus jener Grundstimmung
heraus, in die er wohltuend durch die erste Programmbhilfte
eingetaucht worden ist und in der man ihn eigentlich wih-
rend des ganzen Abends belassen sollte.

Man soll ja keine Vergleiche zur Zeitung ziehen, in der auch

Kunst und Werbung durch die Diinne des Zeitungsblattes oder
oft nur durch den schmalen Strich voneinander abgegrenzt
werden. Der Zeitungsleser darf durchaus in der Leseatmo-
sphire beharren und verharren und erst auf eigne Entscheidung
hin kann er zum Inseratenteil, zum Reiche Merkurs, hiniiber-
wechseln. In den Pausen der Kunstinstitute aber wird man
vergewaltigt. Nun soll aber auch noch zum Bild das Wort
treten. Man behiite uns davor.

*

Auf den Redaktionspulten unserer Zeitungen beginnt es an
Einladungen zu Presseveranstaltungen der Verkehrsbiiros und
Werbedmter inlindischer und auslindischer Stidte zu regnen.
Die Verkehrsfachleute laden Journalisten zu Stadtbesichtigun-
gen und kulturellen Veranstaltungen ein. Man erhofft sich
Berichte, die die Stadt loben. Stidte, die nach Fremden Aus-
schau halten, méchten vermehrt in die Verkehrswerbung kom-
men. Und was tut man nun? Man ladet ein Dutzend oder ein
halbes Hundert Journalisten ein und jagt sie von Bankett zu
Empfang und von Empfang zu Bankett. Man arbeitet ein
Tagesprogramm aus, das so reich besetzt ist, dafl der Jour-
nalist gar nicht mehr zu Atem kommt. Und welches ist die
Wirkung: der Pressemann kommt gar nicht in die Nihe der
Seele einer Stadt, vor lauter offiziellen Veranstaltungen und
Attraktionen sieht er das Ambiente einer Stadt nicht mehr.
Denn die Seele einer Stadt ist in den Bankettsilen und den
Hotelsalons nicht zu finden. Man findet dort alles, nur nicht
den genius loci.

Die besten Artikel iiber eine Stadt schreibt jener Reiseschrift-
steller, der nach eignem Programm eine Stadt durchpirscht
und im Flanieren jene kulturellen und dichterischen Orte fin-
det, die zum innern Bild eines Ortes gehdren. Also: man lade
schreibkundige Journalisten ein und driicke ihnen Fahr- und
Eintrittskarten in die Hand und lasse sie im iibrigen in Ruhe.
Man bombardiere sie nicht mit Festessen und offiziellen Reden
und lasse ihnen jene innere Ruhe, die die Vorbedingung eines
guten Artikels ist.

SABOTAGE

——Tut tut’

“tUbEut tut = . tunuc. . .
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