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PHILIVS KOMWENTIBRT

In Vorirdgen aller Art, ob sie in Hér-
sélen, an Kursen oder am Radio gehal-
ten werden, zeigt sich die helvetische
Angst vor dem leichten Tone. Die Cau-
serie, in Frankreich die Kunst der tiefen
Oberfléche, ist bei uns ganz verpént.
Man will méglichst liickenlos, méglichst
profund, méglichst prinzipiell sein. Und
um tausend Gottes willen, keine Schén-
heit in der Form, denn Form an und fiir
sich ist schon etwas sehr Suspektes. Wer
sachlich ist, hat Form gar nicht nétig,
sagt man. Lieber langweilig als ober-
flachlich, sagt man. Und vergift, dak es
eine Lebendigkeit gibt, die tiefer ist als
die Tiefe des pedantischen Ernstes. Die
langweiligen Redner, die kein Publikum
haben, spielen sich selber als Martyrer
auf, némlich als die Méartyrer der ober-
flachlichen Masse. Sie vergessen, dak
nicht jeder, der lebendig spricht, ein
Charlatan ist. Sie libersehen, daf nicht
jeder, der seine Leute zu packen ver-
steht, ein Demagoge zu sein braucht.

Natiirlich kann man das Publikum mit
Demagogie und mit Charlatanerie be-
toren und verfithren, das gleiche Publi-
kum laht sich aber auch von jenen pak-
ken, die einen sehr ernsten und sehr
wesentlichen Stoff lebendig darzurei-
chen verstehen. Gerade Redner, die in
ihrem Vortrag nicht nur Weisheit wie-
derkéuen und die nicht nur etwas repro-
duzieren, was andere schépferisch ge-
staltet haben, sondern die ein eigenes
Credo haben und die vom warmen Er-
lebnis her kommen, gerade diese Red-
ner finden auch einen Ausdruck, der
von der Kunst Farbigkeit und innere
Schwingung bezieht. Wer etwas zu sa-
gen hat und wen es dréangt, damit vor
das Publikum zu treten, dem fliegen die
plastischen Mittel der Aussage fast von
selber zu. Die Langweiligen, die Un-
schopferischen, die papageienhaften
Reproduzierer des Gescheiten, die be-
dienen sich einer blassen abstrakten
Sprache, gegen die nie etwas einzu-
wenden ist, als etwa das, sie habe eine
héchst verdachtige Unfestlichkeit.

*

In einem Plakatwettbewerb fiir eine
bekannte Firma wurde kirzlich den
Kiinstlern die Bedingung gestellt, einen

recht ausgiebigen Text ins Plakatgeviert
hineinzunehmen. Es sollte nicht nur der
Name des Produktes, es sollte auch der
Name der Firma, der Ort der Produk-
tion und die Art des Produktes aufge-
fuhrt werden. Dieser Text nahm fast
einen Drittel des Plakatfeldes ein. Die
Kinstler machten die Firma darauf auf-
merksam, daf soviel Text dem Kiinstle-
rischen abtraglich sei. Es lasse sich ein
Plakat von wirklich kiinstlerischer Hal-
tung mit einem solchen Textschwall gar
nicht erzielen. Die Firma ihrerseits meinte,
die Kunst habe der Firma und nicht die
Firma der Kunst zu dienen.

Man weily ja, daf in solchen Fallen
beide Parteien um allgemeine Kernsétze
nicht verlegen sind. Man hat uns um
unsere Meinung gebeten.

Wir sagten, auch wir seien der Mei-
nung, dafy es die Aufgabe des Plakat-
kinstlers sei, dem Produkt zu dienen
und daf um geschmacklerischer Tricks

Literatencafés

Man ist hier

was man nicht ist

und nie sein wird. lhr

kennt uns schlecht. Doch wikt:
lhr werdet von uns sprechen,
uber uns schreiben

oder den Stab brechen.

Unser Name wird bleiben.
Noch sind die Werke
ungeboren. Aber wenn ...
Wenn ist unsere Starke.
Ueberhaupt! Was glaubt ihr denn
wie das beschaffen sei

auf dem Erdenball?

- Konferenzzimmer? Parlamente? Einerlei:

Literatencafés. Ueberall.
Robert Daster

Temperenz

Wegen einem einzigen Wort meiden
viele Politiker in den Winterferien den
Skischulbetrieb. Es heifit — «Vorlage».

Satyr
Signalement

Stoht einer zu laut ins Horn, so ist
Nebel in seinem Gehirn. Zephyr
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willen diese Aufgabe des Dienens nicht
vernachlassigt werden diirfe. Aber, sag-
ten wir, auch hier gibt es eine goldene
Mitte. Auf alle Falle muk die Firma
auch dem Kiinstler entgegenkommen,
denn der Kiinstler folgt bei seiner Ar-
beit ganz gewissen Gesetzen, die er
nicht verraten darf. Und eines dieser
Gesetze heifit: Zuviel Text hindert das
Plakat an seiner bildlichen Entfaltung.
Es laht sich mit einem Zuviel an Text
eine kiinstlerische Wirkung gar nicht
mehr erreichen, und damit wird das Pla-
kat auch fiir die Firma wirkungslos.
Warum sollen die Plakate geschwat-
zig sein ? Weshalb will eine Firma, wenn
sie sich einmal mit ihrem Plakat auf der
Plakatséule ihren Raum gesichert hat,
auf diesem Raum sich textlich Giberent-
falten? Plakatsaulen sind keine Biicher,
keine Prospekte, keine Informations-
schriften. Sondern Aufrufe. Und ein Auf-
ruf ist um so besser, je kiirzer er ist.

Die Gedichte der Kaiserin

Nach einer Verfligung der vor rund
sechs Jahrzehnten verstorbenen Kaiserin
Elisabeth von Oesterreich sind gegen
das Ende des vergangenen Jahres dem
schweizerischenBundesprasidenten zwei
Bandchen mit Gedichten aus der Feder
lhrer Majestét in einem verschlossenen
Paket Uberreicht worden. — Dies mutet
an, als hatte das vergangene Jahrhun-
dert dem unsrigen huldvoll die Hand
zum Kusse gereicht, und wir wollen un-
sere Rihrung darob nicht verbergen:
Waére das Geschenk noch zu Lebzeiten
der Herrscherin tiberreicht worden, hatte
der beschenkte Bundesvater wohl nicht
umhin kénnen, ihr in Versen zu antwor-
ten, um sie seiner dankbaren Ergeben-
heit zu versichern. Und die ungewohnte
Uebung hatte ihn vielleicht manchen
Schweifitropfen gekostet. Durch die Ver-
spatung ist indessen unser Bundespra-
sident solcher Muhsal gliicklich entho-
ben; er braucht des Versemachens we-
gen kein ratloser Bundesrat zu sein, und
dafiir sei post mortem der huld- und .
riicksichtsvollen. Spenderin besonders
herzlich gedankt! Satyr
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