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PHILIUS KOWUWBEUTISRT

Darf ich zur Weltreklamewoche eine
personliche Erfahrung zum besten ge-
ben?

Wir Mitglieder einer Mittelbeschaf-
fungsstelle eines grofen schweizerischen
Hilfswerkes wahrend der Kriegszeit hat-
ten die Aufgabe, dem Werk in ver-
mehrtem Mahe Mittel zuzufihren. Je
mehr Geld einging, desto kraftiger
konnte geholfen werden. Diese Mittel-
beschaffung war vor uns von einem
kleinen Komitee stiller, soignierter Leute
eingeleitet worden, die gleichsam still
und «ohne grohke Téne zu machen»
Geld sammelten. Sie besuchten ihre
Verwandten und Bekannten, trafen sich
bei einem Tee, benutzten das Telephon
und den personlichen Bittbrief. lhre Mit-
telbeschaffung hatte unstreitbar stilles,
vornehmes Cachet. Aber es gingen ver-
haltnisméahkig wenig Mittel ein, viel zu
wenig, um nun das grofe Hilfswerk zu
speisen. So kamen wir auf die Idee, in
" grohziigigem Mafistabe zu sammeln.
Was heifit das? Man mufite einen Ap-
parat schaffen. Man mufte mit der Wer-
bung grokere Kreise, ja die ganze
schweizerische Offentlichkeit erreichen.
Und nun sahen wir pldtzlich alle ein,
dah mit der alten, stillen Methode jene
Mittel, die das schéne Werk brauchte,
einfach nicht zusammenzubringen wa-
ren. Wir muften im Interesse der Not-
leidenden aus unserer Reserve, aus un-
serer Scheu, aus unserer Vornehmbheit
heraustreten. Wir waren gezwungen,
eine Aktion zu schaffen, die lauter,
sichtbarer, umfassender war als die frii-
here kleine intime Mittelbeschaffung.

Wir sahen plétzlich ein, dafy die Bei-
ziehung eines Reklamefachmanns nétig
war. Wir empfingen ihn ungeféhr so,
wie man einen Kaminfeger empféangt,
dem man nicht gern die Hand gibf,
dessen Dienst man aber nétig hat. Wir
lieken uns einen Plan ausarbeiten und
fanden ihn laut, amerikanisch, frech.
Der Reklamefachmann selber war durch-
aus ein kultivierter Mann und gar nicht
auf frivolen Amerikanismus eingestellt.
Aber er machte es uns klar, daf grofie
Mittelbeschaffungsaktionen auch grofe
Werbung voraussetzen. Wir gaben z6-
gernd nach. Und siehe! Der Reklame-
fachmann behielt recht. Die grohziigi-
gere Werbemethode brachte grofzii-
gigere Mittel. Selbst Ausgaben fiir Re-

klamen, die wir fir Gberflissig hielten,
machten sich mehr als bezahlt. Inserate
an stiller Stelle, die wir zuerst fir Uber-
flussig hielten, brachten Gelder ein. Re-
klame, die am zweiten Tag wirkungs-
los schien, trug am vierten Tag ihre
Friichte. Am Schlufy hatten wir fiir einen
Franken, fiir Reklame ausgegeben, zehn
Franken Einnahmen. Damals ist es auch
den Neulingen in unserm Komitee klar
geworden, dafy Reklame eine neue Wis-
senschaft ist, die Fachleute voraussetzt.
Und dafy der, der mit der Masse zu tun
hat, jene Methoden griindlich kennen
mufj, mit denen die Masse zu beein-

flussen ist.
*

Folgendes ist nicht bés gemeint: Wir
finden das Inserat eines Cafés, das sich
«Café Littéraire» nennt und sich als
Treffpunkt fur ... Geschaftsherren emp-
fiehlt. Frither ware ein « Café Littéraire »
der Treffpunkt der Literaten, Dichter und
musischen Leute gewesen, heute ist es
lediglich der Tréger eines literarischen
Namens. Vielleicht wiinscht man sich
literarische Gaste gar nicht, denn die
konsumieren nicht so viel wie Geschafts-
herren, sitzen hinter Manuskripten und
Biichern und diskutieren bei einem Glas
Wasser. Der Name «Café Littéraire» in

Ehren, aber Gott schiitze uns vor Lite-
raten!

Es ist merkwiirdig, wie man fiir Re-
staurants und Produkte Namen und Be-
zeichnungen wéhlt, deren Inhalt man
gar nicht mehr als verbindlich empfin-
det. Man wiegt das Gewicht der Worte

nicht mehr.
*

Wir haben gehért, dafy ein initiativer
Mann die Griindung eines Vereins der
Pensionierten beabsichtige. Aber in die-
sem Verein sollen zur Abwechslung ein-
mal nicht die wirtschaftlichen Probleme
der Pensionierten, sondern ihre geisti-
gen Probleme besprochen werden. Was
bleibt zu tun, um dem Leben des Pen-
sionierten einen Inhalt zu geben? Wie
schiitzt er sich gegen die Altersleere,
wie gegen die Abstumpfung? Was darf
er von den Jungen erwarten? Wie ge-
staltet er seine freie Zeit, damit sie
nicht zu einem désenden Leerlauf wer-
de? Gibt es eine Kollegialitat unter
Pensionierten? Wie koénnen sie sich in
das Kulturleben einschalten? Was bleibt
zu tun, damit sie nicht in die Oednis
hinausgetrieben werden?

Man sieht, es geht um Geistiges. Wir
finden, dah diese Griindung eine &ufserst
sinnvolle sei.

Peter

,— — und das ist unser Luxus-Fernsehmodeli,fiir den verwohnten Theaterfreund.”
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Wir sind Fachleute und beliefern mit
Vorliebe sehr anspruchsvolle Kunden.

WEINHANDLUNG
BAUR All LAC

Telefon
051 23 63 60

Bérsenstr. 25
Ziirich

20300 20262020 O O 020202002 0202020200000 004020,

2

UHRE
WELTBE

K-A:N




	...

