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HILIUS KOMMENTIERT

Vom 9. bis 19. Oktober findet in
St. Gallen wieder die Olma, die Schwei-
zerische Messe fir Land- und Milch-
wirtschaft statt. Sie liberrascht auch die-
ses Jahr wieder mit Neuerungen. Das
Messeareal wird, um dem grofen Aus-
stellerandrang gerecht zu werden, um
eine weitere Halle vermehrt, die eine Er-
génzung der Gewerbeabteilung bringt.
Die jedes Jahr mit der Olma verbundene
regionale Schau und die Viehausstellung
werden 1952 vom Fiirstentum Liechten-
stein Ubernommen.

Man ist es sich gewohnt, dafs die Wer-
bung und Propaganda einer landwirt-
schaftlichen Ausstellung auf Sorgfalt ver-
zichtet, als ob man sagen wollte, was
hat die grafische Kultur schon bei einer
landwirtschaftlichen Ausstellung zu be-
sorgen?! Der Laie stellt sich sogar die
Komitees so vor: reprasentative, kraft-
strotzende, bauerliche Gestalten, die
eine eingefleischte Abneigung gegen
schéne, geschmackvolle Inserate und
Drucksachen und kiinstlerische Plakate
haben. Leute, die meinen, das sei Kul-
turbolschewismus. Leute, die auf Plaka-

ten und Pliants gerne Wahrschaftes se-
hen, und nicht Dinge, an denen Kiinstler,
also von Grund auf alandwirtschaftliche
Naturen, einen Anteil haben.

Nun ist eben einmal mit aller Deut-
lichkeit darauf aufmerksam zu machen,
dak ausgerechnet diese land- und milch-
wirtschaftliche Ausstellung eine Wer-
bung durchfiihrt, die volles Lob ver-
dient. Mir fiel dieses Jahr ein Pliant in
die Hand, den ich sehr rasch iiberflog
und mehr nach der dufern Form als dem
textlichen Inhalt prifte. Ich war ange-
nehm beriihrt. Ich warf den Prospekt
nicht fort, sondern hatte die Regung:
was so sorgfaltig und geschmackvoll ge-
staltet ist, darf nicht auf den ersten An-
hieb dem Papierkorb iibergeben wer-
den. Erst auf den zweiten Blick sah ich,
dafs es der neue Prospekt der Olma
war. Nur wer mit typografischen Dingen
zu tun hat, weif, wieviel Geschmack,
Uberlegung, dekoratives Sensorium in
einem so kleinen Papierschnitzel in-
vestiert ist. Die dekorative Titelseite mit
dem Pferd im Zweifarbendruck, die hiib-
sche Abwechslung von freistehenden

und ganzen Photos, die saubere Uber-
sichtlichkeit des Programms und der
Plédne ... das alles ist die Frucht sorg-
faltiger Uberlegungen. Ein Grafiker hat
mehr zu denken und langer zu arbeiten
als der Laie, der ein solches Prospeki-
chen in die Hand nimmt, sich denken
kann.

Aber wir haben der Werbeabteilung
der Olma noch ein Anderes zu danken.
Das Plakat. Die Plakate der Olma sind
in der Regel erfreuliche Uberraschun-
gen. Das letzte Plakat mit dem Kuhkopt
ist eine festliche Bereicherung unserer
Plakatwiande gewesen, und zu Recht
wurde es nachher in die Serie der pra-
miierten besten Plakate des Jahres ein-
bezogen. Auch das diesjéhrige Plakat
gehort zu den erfreulichen Leistungen.

Ich weifs nicht, ob die Leute, die die
Werbung fiir die Olma besorgen, ihre
von wirklichem Geschmack zeugenden
Vorschlage gegen oder mit der Mei-
nung des Komitees realisieren kénnen.
Auf alle Félle ist die Olma auch auf dem
Gebiete unserer Werbegrafik ein run-
der, schéner Aktivposten.

Windigs Gwiildy

(Féhnstimmung) Glarner -Mundart

Es Hochset Uberobe,

Zwi Schiimmeli voruus!
sisch alls us Syde gwobe
| ds Héarrgotts Himelhuus.

Das isch e gottligs Faschtel
Lueg, dAengeli tanzled schuu.
Us Chischte und us Chéschte
Hands alles viregnuh.

Der Fiih, der hands vergasse.
Keis Tiilible zilenem gschiggt,
Er s6ll au chuu gu &sse —

Guetnacht — er héts erliggt!

Jetz chunnt er wie uf Eier,

Er isch e bose Chnab

Und schranzt der Bruut der Schleier
Gad vor der Chilchen ab.

RALODERNA

Ctte
NIE MEHR RAUNE HANDE

Der Petrus list der Sage,
Kei Angel hat si grodt:
Wie Bildstégg uf der Stage
So triffts der liebi Gott.

«lhr simmer heitri Jumpfre,
Schlacht gaumet hander dBruut!»
So seit er mit der tumpfre
Harrgottestimm, und luut:

«Jetz legged uiiri Schaali
Und tiiri Schleifen ab.
Jetz gits e magers Maéhlil»
Er lipft der Hirtestab.

s hand alli ihre Gwandli

| blaue Gaarte gleit. -
Der Fiih, der Fith hats schandtli
| alli Wind vertreit.

Ja, lueg nu tiberufe

Die Angelwasch im Blau.

Und gsihsch die silbrig Gufe

Am sadbe Bandel au? Georg Thiirer

(REGISTERED TRADE MARK)
Adel des Alters —
die Weisheit!

Adel der Weine —
Porto und Sherry SANDEMAN

SANDEMAN B8erger & Co., Langnau/Bern

Bauer fein

Ich bin selbst ein Bauersohn und weifs
aus Erfahrung, dafs der Beruf des Land-
mannes mit Beschwerlichkeiten verbun-
den ist, dak er viel von dem verlangt,
der ihn ausiibt. Welche Existenz ist.nicht
mehr oder weniger den Wechselfallen
der Wirtschaft ausgesefzt? Ich kenne
aber noch etwas anderes: das auf festem
Grund gebaute Bauernhaus, die
Freude am hauslichen Leben, die Ge-
wikheit und Bestandigkeit der Arbeit,
das gemeinsame Schaffen aller Familien-
glieder auf dem von den Vétern er-
erbten und an Kind und Kindeskinder
weiterzugebenden Hof, die Ehre der
Verbundenheit mit der Schépfung, die
Freiheit. Das zahlt auch, und zwar viel.
Die Bauernsame hat allen Grund, ihrem
ererbten Beruf und damit der heimat-
lichen Scholle treu zu bleiben.

Bundesrat Rubattel
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