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PHILIUS KOWUMBENTISRT

Ein Reklamefachmann hat an eine Un-
zahlvon Verbénden und Firmen der Nah-
rungsmittel-, Genufmittel- und Mode-
branche eine Einladung zu einer Sitzung
geschickt, die einen schweizerischen
Vatertag beschliehen solle. Es war kein
Witz. Im Einladungszirkular wurde so-
gar mit einer fast blaudugigen Offenheit
auf den merkantilen Nutzen einer sol-
chen Veranstaltung hingewiesen. Was
zwischen den Zeilen versprochen wurde:
Der Vatertag soll ein gutes Geschéft
werden.

Im Augenblick, da wir diesen Artikel
in den Satz geben, kennen wir den Aus-
gang dieser Sitzung nicht. In einigen
Blattern ist aber bereits diesem sinn-
losen Projekt das Grablied gesungen
worden. Wenn auf diese Stimmen der
Oeffentlichkeit hin unser Reklamefach-
mann weiterhin das Projekt verfolgen
wollte, miite er von einer Zahigkeit
sein, die schon fast an Sturheit grenzt.
Oder es fehlen ihm die Sensorien fiir
die gesunden Reaktionen des Publi-
kums.

Nach dem Bekanntwerden dieses Pro-
jektes hat uns ein Brief erreicht, in dem
die Reklamefachleute Ubel aposiro-
phiert werden. Es dréngt uns, sogleich
festzustellen, dak hier jegliche Verall-
gemeinerung eine Ungerechtigkeit ist.
Es ist ausgerechnet der Verband der
Reklamefachleute, der hier sehr sauber
reagiert hat. Er distanziert sich unmif-
verstdndlich von einem Vatertag und
vor allem von diesem Reklamefach-
mann, dessen Seele Unbekiimmertheit
heift. In meinem Brief wird die Frage
aufgeworfen, ob ,der Reklamefachmann
nicht iiberhaupt ein Unkraut am Stamme
unserer Zivilisation sei’. Der Einsender
meint, die Werbearbeit fir Verbande,
Firmen und Staat kénnten gerade so gut
Angestellte und Beamte besorgen. Einen
Zwischenhandel auf diesem Gebiet ist
nichts Gesundes’, schreibt unser Mann.

Man sieht, es geht dem Reklamechef
wie den Dirigenten, bei denen ein nai-
ves Publikum auch der Meinung ist, das
Orchester wiirde auch ohne sie das
Stiick richtig zu Ende spielen. Man
pflegt die Arbeit des Reklamefachman-
nes sehr zu unterschétzen. Dabei haben
wir dem Reklamefachmann (wir meinen
natiirlich immer den anstdndigen und
schopferischen) eine Hebung der Wer-
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bung zu verdanken. Es ist eben nicht
wahr, dafi die Angestellten und Be-
amten in der Lage wéren, die sorgfél-
tige und auch kiinstlerisch einwandireie
Durchfithrung einer Werbung zu garan-
tieren. Man hat geniigend Beispiele da-
fir, wie in solchen Fallen dilettiert und
gewurstelt worden ist. Irgend ein An-
gestellter, der einmal behauptet hat,
er habe zehn Biicher iiber Grafik und
Kunst in seinem Biichergestell, wird auf
diese Behauptung hin sofort von seinem
Chef zum Leiter der Werbeabteilung
ernannt. Natirlich gibt es Falle, wo einer
im Geschéft oder auf dem Amt, aus sei-
nem Hobby heraus, die Werbung sehr
geschickt durchzufiihren versteht. Aber
das sind Ausnahmen. Der geschulte Re-
klameberater tberblickt und denkt an
Dinge, weil er Erfahrung hat und weil
sein Kopf und sein Auge im Laufe der
Arbeit geschéarft worden sind.

Man darf nicht tbersehen, dafy die
Gewinnung des Kiinstlers und kiinstle-
rischen Grafikers fir das Gewerbe der
Bildwerbung vor allem ein Werk un-
serer Reklamefachleute ist. Je mehr man
sich zusammenschlofs, je mehr man aus
der Werbung einen Beruf machte, desto
mehr erkannte man, dal ohne den
kiinstlerischen Grafiker nichts Rechtes
zustande kommt. Es ist geradezu zum
Geheimnis vieler Reklamefachleute ge-
worden, fiir ihre Aufgaben ganz be-
stimmte Grafiker zu engagieren.

Und interessant ist das Zusammen-
spiel von Reklamefachmann und Gra-
fiker, von Reklamefachmann und Werbe-
schriftsteller. Der Reklamefachmann, der
das Publikum besser kennt als der
Mann einer Branche, wird die tragende
Idee finden, die man der Werbeaktion
zu Grunde legt. Und seine schéne,
fruchtbare Aufgabe besteht darin, zwi-
schen Auftraggeber und Werbeschrif-
steller und Grafiker zu vermitteln. Er
muk auf der einen Seite dem Auftrag-
geber den ,dummen Auftrag’ ausreden,
und hernach mufs er den Grafiker oder
Werbeautor zu einer klugen Losung
anregen. Es ist also der Reklame-
fachmann, der zwischen den Parteien
steht, dem einen das Werbeungemafe,
Schlechte ausredet, und den andern
zur guten Lésung animiert. Das nenne
ich eine schopferische Arbeit. Sie kann
nicht, wie viele meinen, aus dem Aer-
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mel geschiittelt werden. Der Reklame-
fachmann muf Volkswirtschafter, Psy-
chologe, Techniker, Statistiker, Kiinstler,
alles in einem sein. Auch wenn sich
manche zu dieser Branche dréngen, die,
wie mein Vater sagte, dem Teufel vom
Karren gefallen sind (es gibt noch an-
dere Berufe, die auch Sammellager fir
gestrauchelte Existenzen sind), so ver-
fugt gerade diese Branche auch wieder
Uber Koépfe, die eine Zierde des Berufs-
standes und dariiber hinaus wertvolle
Glieder der Gesamtwirtschaft sind.

Die § ogelscheuche

Auf halbem Weg nach Schilda stand
Einst eine Vogelscheuch im Land.

Ihr lumpig Kleid hing schlapp vom Holz,
Die Blechbiichs war ihr ganzer Stolz

Wenn Sonne glitztl Doch Windeslarm
Schlug ihr beinahe aufs Gedérm.

Ein Schauer ging durch Mark und Bein:
Wie traurig, nur sein Kleid zu seinl

Max Piilten, der sonst Schlangen fing
Und dessen eigner Rock dort hing,

Ward vor dem Flurgétz scheu und stumm
Und ging im Bogen drum herum.

Wohl reuten ihn die Messingknopf,
Doch mied wie Gift er sein Geschopf.

Was hoch in Luften edel sang,
Dem macht die Scheuche wind und bang.

Was aber piepste tief im Dreck,
Empfand mehr Neugier hier als Schreck.

Ein Spatz fand das Gespenst vertraut
Und hat es griindlich angeschaut.

In einer Westentasche weit
Entdeckt er Nistgelegenheit.

Und weil Natur den Kiihnsten lohnt,
Hat unser Spatz recht gut gewohnt.

Der Schulze Jochem sah den Ort
Und schrieb in seinen Tagrapport:

Die Vogelscheuch des Meisters Piilt
Hat ihren Zweck nicht ganz erfillt.
: G. Thiirer

QUALITATS-UHREN

(N

SorllS

Die gute Uhr beim © Uhrmacher




	Die Vogelscheuche

