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Die Schaufenster der Buchhandlungen
gleichen jetzt Plakatsaulen hinter Fenster-
glas Jedes Buch tragt ein Plakat, d. h.,
einen illustrierten Umschlag. Das vaeau
dieser Werbehiillen ist bedenklich und
ich komme nicht darum herum, festzu-
stellen, dah es auf keinem Gebiet der
Werbegrafik einen solchen Niedergang
gibt, wie gerade hier, wo sémtliche
Dilettanten entfesselt zu sein scheinen.
Selbstverstandlich gibt es Ausnahmen,
namentlich dort, wo ein Verleger von
Geschmack eingesehen hat, dafy nichts
aus dem Wirrwarr des Schaufensters so
heraussticht und deshalb seinen Zweck
der Werbung, des Lockrufes, so gut
erfillt, wie gerade der «stillere» Ein-
band, sei es nun, daff die Buchhiille
eine Zeichnung von Geschmack oder
tiberhaupt, was das Symptomatische ist,
eine Schriftldsung enthéalt. Wir haben
die gleiche Erscheinung auf den Plakat-
sdulen und Plakatwanden: Sobald der
Farbensalat und der lberbetonte Rea-
lismus einreift und diese Wande zu
einer verwirrenden Palette werden, fal-
len jene Plakate am meisten auf, die
durch Ruhe und Yornehmheit auffallen.

Wenn man nun nach dem Zweck
dieser Buchhiillen Uberhaupt fragt, kann
man seine Wunder erleben. Ein Schrift-
steller erbat sich fir sein Buch, das
mehr Dichtung als Belletristik sein wollte,
einen ruhigen und wirdigen Buchum-
schlag. Der Verleger kratzte sich hinter
dem Ohr und sagte: «Natiirlich haben
Sie Recht, natiirlich ware das das Beste
und Schonste, natirlich bin auch ich
tiberzeugt, daf dies die beste Lésung
ware, naturlich ... aber wissen Sie,
nicht mein Wille ist hier makgebend,
sondern der Wille des Buchhéandlers. Er
ist es, der diese scheuflichen Lock-
helgen verlangt, denn er behauptet, das
Publikum kaufe eben jene Biicher mit
dem raffiniertesten Kinoplakat am héau-
figsten.» So sprach der Verleger, und
ich ging zu einem Buchhéndler. Der
sagte: «Natirlich bin ich fir den ge-
schmackvollen Bucheinband, natiirlich
finde auch ich, daff er dem gedie-
genen Buche am ehesten entspricht.
Natirlich wird mein Schaufenster erst
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gediegen, wenn es nicht voller Biicher
mit den Kinoschauerhelgen ist. Nattir-
lich aber sehen Sie, nicht mein
Wille ist hier maligebend, sondern der
Wille des Kaufers. Und der verlangt
eben diese farbentosenden, aufreizen-
den Bilder.» Und schlieflich ging ich
zu einem Kaufer, und der sagte: «Na-
turlich kaufe ich das Buch keineswegs
wegen dieser Schauerbilder; das hieke
ja wirklich den Kaufer zu einem Banau-
sen degradieren, wenn man von ihm
annehmen wollte, er richte seinen Kauf
nach der Buchhille. Natirlich ist das
ein Méarchen. Die meisten Kaufer wis-
sen, was sie kaufen wollen. Ein grofer
Teil 18kt sich in der Buchhandlung be-
raten. Ein Teil richtet sich nach der
Mundreklame. Aber die wenigsten, das
ist doch ganz naturlich, kaufen das
Buch, weil lhnen das Bild der Hiille
geféllt. Sie sind diesen lllustratoren
schon langst hinter die Schliche ge-
kommen, diesen lllustratoren, denen es
gelingt, selbst einem Buche des fein-
sten und stillsten Dichters eine Szene
zu entnehmen, die sich durch das Mittel
der lllustration zu einer Schauerszene
von Uberdramatischer Verve aufblasen
lakt. Selbst aus einer der stillsten Dich-
tungen Stifters laht sich eine Szene her-
ausklauben, in der ein Revolver oder
ein Toter vorkommen und die, mit
schrécklichen Farben und Strichen auf-
frisiert, den Eindruck erweckt, es handle
sich hier um ein Buch von blutigstem
Geschehen.

Ein Verleger hat mir gestanden, dafy
am schlechten Niveau dieser Einband-
malerei die niedern Honorare schuld
seien, die man fir diese Grafik bezah-
len kann. Denn man will nicht, daf
dieser Einband, der doch eine Eintags-
fliege ist und von den Kéaufern in den
meisten Fallen bald weggeworfen wird,
das Buch verteuere. Die wenigsten Ver-
leger pflegen sich also einen Kiinstler
zu verpflichten.

Ich mufy noch etwas gestehen: ich
habe uber die Unsitte des kitschigen
Bucheinbandes bereits vor einem Jahr
geschrieben. Ich werde das nachste Jahr
dariilber wieder schreiben, ohne mich
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der Einbildung hinzugeben, ein einzi-
ger Verleger nehme sich meinen Groll
und meine irifﬁgen Griinde zu Herzen.
Es kann aber sein, dafy eines Tages die
alte Walze dieser Bucheinbédnde abge-
schliffen ist, dal diese schrécklichen
Einbénde nicht mehr ziehen, dafy das
Auge des Schaufensterbetrachters er-
midet. Dafy man plétzlich an guten,
vornehmen Schriftlésungen Geschmack
empfindet. So wie heute kein Mensch
mehr jene Barnumplakate goutieren
kénnte, mit denen einst unsere Kino-
theater die Passanten erregen wollfen.

* * *

Am letzten Sonntag sah ich neben
einer Drogerie ein Plakat hangen mit
folgendem Text: «Samichlaus empfiehlt
sich fir das Niklausfest zu Kundengan-
gen. Gute Erscheinung. Niisse und Leb-
kuchen im Preis von .... Fr. inbegriffen.
Anmeldung in dieser Drogerie.»

Ich sah die Kinder, die dieses Plakat
bestaunten, Sie hatten, was unkindisch
ist, ironische Gesichter. Sie lachten ver-
schmitzt, als ob sie sagen wollten:
«Also so wird's gemacht!» Dieses Plakat
habe ich im ersten Augenblick iber-
sehen, bis ich in ihm plétzlich ein Sym-
ptom fir die Gedankenlosigkeit und
Waurstigkeit jener Erwachsenen.erblickte,
die der Jugend nicht frilh genug die
Entzauberung des Lebens beibringen
wollen und die damit im Kinde etwas
vom Késtlichsten erwiirgen. Die Auf-
klérung in Ehren (obgleich sie nicht ein-
mal der Welt sehr gut getan hat), aber
sie ist keine Gabe fiir die Kinderstube.
Nichts macht die Kinder so dumm, als
das Gescheite, wenn es den Kindern
zu frith aufgezwungen wird. Ein gewis-
ses Kindesalter soll ruhig an den Ni-
klaus glauben. Und jene, die allméahlich
den Mythos nicht mehr schlucken wol-
len, sollen ihn wenigstens als einen un-
schuldigen Kinderglauben in der Erin-
nerung behalten, aber nicht als ein
rohes, plumpes Geschaftsunternehmen
von Erwachsenen, die sich zum Niklaus-
gang in Plakaten empfehlen, mit An-
gabe des Preises, «in dem die Nusse
und Lebkuchen inbegriffen» sind.

Im guten Uhrengeschalt erhaltlich
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