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Editorial

Participez au concours des musées!
Des dizaines de milliers de sociétaires Raif-
feisen se rendent ces jours dans les salles
polyvalentes ou paroissiales, au restaurant
du village, pour vivre I'assemblée générale
de leur banque. Comme sociétaires, ils
sont naturellement intéressés par les résul-
tats d’exploitation de cette derniere —ils
sont finalement co-propriétaires d'un
institut financier. L'assemblée générale ne
sert toutefois pas uniquement a prendre
connaissance des chiffres, elle est devenue,
dans beaucoup d’endroits, un élément
incontournable de la vie culturelle locale.

Et puis, il y a aussi le c6té gratuit qui
n’est pas pour déplaire: un souper digne
de ce nom avec, en général, un petit
cadeau de remerciement pour la fidélité.
Les sociétaires, en fin de compte, sont les
piliers du systéme coopératif. Et il est
donc légitime qu'ils profitent — a coté de
la participation a I'assemblée générale
annuelle - de certains privileges dans le
cadre des produits Raiffeisen.

A gagner: 2000 entrées pour toute la famille au cinéma IMAX du
Musée suisse des transports a Lucerne.

L'un de ces avantages est I'entrée gra-
tuite dans plus de 260 musées avec les cartes
Raiffeisen. Lancée il y a plus d’un an a I'occa-
sion du centieme anniversaire du groupe
Raiffeisen, cette action a dépassé toutes les
attentes. Chaque mois, ils sont plus de
8000 adultes et autant d’enfants a franchir
les portes d'un musée. Le Musée des trans-
ports de Lucerne est bien entendu I'un
des plus visités. Le cinéma IMAX y constitue
d'ailleurs une attraction trés prisée. Et les
Banques Raiffeisen proposent justement
a leurs clients et sociétaires de gagner
2000 entrées gratuites dans ce temple de
I'image en participant au grand concours
des musées. Pour participer au tirage
au sort, il suffit de cliquer sur Internet
(www.raiffeisen.ch/musees) ou de remplir
le coupon en page 42. Bonne chance!

Philippe Thévoz
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Assurance en fonds de placement

Une épargne rentable
avec couverture de risques

Les assurances-vie, constitutives de capital avec couverture de risques,
comportent de nombreux avantages. En effectuant les versements
dans un fonds au lieu d'adopter une forme traditionnelle d'épargne,
les assurés profitent, en outre, d'une meilleure rentabilité.

>

L’assurance-vie liée & un fonds est un des poursuites améliore encore cette
produit typique de notre monde ac- protection.

tuel, qui figure de plus en plus parmi les Les membres de la famille — respecti-
prestations offertes par les banques et vement, les bénéficiaires - percoivent
les assurances. Dans le meilleur des cas immédiatement le capital-déces conve-
pour les assurés, un fonds d’assurance nu en cas de mort prématurée de I’assu-
allie les avantages d’une capitalisation ré. C’est également le cas pour les héri-
attractive avec tous les atouts d’une as- tiers survivants lorsque la succession est

surance-vie. surendettée ou que, pour d’autres rai-
soms, ils doivent renoncer a I’héritage.
Une épargne privilégiée. Au méme Si le preneur d’assurance fait 1'objet

titre qu'une police traditionnelle, I’as- d’un acte de défaut de biens ou d’une
surance-vie liée a un fonds offre une procédure de mise en faillite, le conjoint
couverture risque pour les suites finan- bénéficiaire reprend immédiatement les
cieres éventuelles du déces de I'assuré. droits et devoirs du preneur d’assurance,
On peut également y ajouter une as- pourautantqu’iln’y renonce pasexpres-
surance en cas d’invalidité. La loi dans sément. Sile conjoint ou les descendants
I'intérét des familles qui prévoit des pri- ne sont pas désignés comme bénéficiai-
vileges propres au droit successoral et res, ils peuvent exiger lors de la réalisa-
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Deux produits en vﬁe

En collaboration avecses partenaires, Hel-
vetia Patria dans le domaine de I'assu-
rance et la Banque Vontobel dans celui
des placements, le groupe Raiffeisen a
prévu de créer deux fonds d’assurance.
Sont donc en préparation un fonds lié
a une assurance-vie avec primes périodi-
ques et une assurance-vie constituée a
partir d’un versement unique. Jusqu’au
lancement de ces deux nouveaux pro-
duits, les Banques Raiffeisen proposent
les prestations de leur partenaire Helve-
tia Patria (voir exemples chiffrés). Gs.)

tion d’une poursuite ou d’une faillite, et
d’entente avec le bénéficiaire du crédit,
que la valeur de rachat leur soit resti-
tuée.

Piliers 3a et 3b. En prévoyance indivi-
duelle (pilier 3b), le choix des bénéficiai-
res estlibre. Enrevanche, 'utilisation du
capital du pilier 3a, fiscalement favo-
risé, est limitée exclusivement a la pré-
voyance-retraite individuelle, au déces
prématuré ou a I'incapacité de gain. En
cas de survie, le preneur d’assureur est
le bénéficiaire. En cas de déces, c’est le

conjoint survivant, et s’il n’y a pas de
conjoint, les descendants directs et les
personnes a I’entretien desquelles le dé-
funt a largement contribué.

Avec une police 3b, le preneur d’assu-
rance désigne les personnes et éventuel-
lement, les institutions bénéficiaires,
sous forme de dispositions annexes a son
assurance-vie. Il peut modifier les noms
en tout temps, par une simple communi-
cation a la compagnie d’assurance ou
par le biais d’un testament en faisant de
préférence parvenir une copie a I'assu-
reur.

Aussi des avantages fiscaux. Etant
donné que I’Etatreconnait al’assurance-
vie une importante fonction sociale, les
assurés profitent de privileges fiscaux
pendant toute la durée de versement des
primes et dans les cas d’assurance. Le
traitement fiscal varie en fonction du
canton de domicile et de la forme de
prévoyance (3a ou 3b). Dans le cas d’une
prime unique, le fisc n’accorde un allége-
ment que si la validité de I’assurance est
d’au moins dix ans, que le capital en cas
de vie est garanti, que le preneur a 60 ans
révolus au moment du versement de la
prestation et qu’il avait moins de 66 ans
lors de son entrée dans I’assurance.

Avec un placement de prévoyance lié a
un fonds, les clients décident comment
leur capital doit étre placé. Selon leurs
attentes en rentabilité et leur aptitude a
prendre des risques, ils peuvent choisir
personnellement le fonds. Ce faisant, il
faut étre bien conscient du fait qu’avec
un contrat a primes périodiques, iln’y a
aucune garantie d’obtenir un capital dé-
terminé en cas de vie.

Le conseil est recommandé. Etant
donné que les clients assument le risque
de cours avec un fonds d’assurance, c’est

la valeur actuelle de la part au fonds qui
est prise en considération au moment du
versement. En principe, cela ne pose
aucun probleme. Etant donné que le ca-
pital a participé au fonds pendant de
longues années, on peut, expérience des
décennies précédentes al’appui, espérer
une rentabilité appréciable.

Il reste cependant préférable de se
faire bien conseiller pour qui prévoit de
se lancer dans un fonds d’assurance.
Lors d’'un entretien avec un conseiller
financier, on pourra déterminer sil'inté-
ressé a effectivement encore besoin
d’'une couverture des risques. Selon la
situation individuelle de chacun, il se
peut que la protection garantie par la
prévoyance professionnelle (2¢ pilier) en
cas de déces ou d’incapacité de travail
soit suffisante.

Mieux vaut comparer. Le temps pris a
comparer différents produits est un in-
vestissement utile afin de conforter ses
propres perspectives de rentabilité. Dans
certains cas, et selon les circonstances, il
pourrait étre plus judicieux de prévoir la
couverture des risques par une assu-
rance et les placements par le biais de
fonds bancaires usuels.

C’est en particulier le cas pour les
personnes vivant seules, pour lesquelles
un fonds d’assurance n’est pas une véri-
table bonne alternative a un fonds ban-
caire tel que le Pension Invest des Ban-
ques Raiffeisen. Les deux offres sont
comparables sur le plan fiscal. Avec une
assurance, la prime de risque et de cotit
n’a d’intérét que pour les personnes
ayant besoin d’'une couverture pour les
membres de leur famille. Par contre,
dans le domaine du 3° pilier a, les ban-
ques travaillent sans taxes, et il en résul-
te une croissance plus forte du capital.

JURG SALVISBERG

Comment se calculent les assurances en fonds de placement

Femme (40 ans) - versement unique

Homme (40 ans) - primes annuelles

Durée du contrat 20 ans

20 ans

Forme d’investissement
Droit de timbre fédéral

Part risque et coat

Part d’épargne

Primes ann
pour assurance en ca 3
déces, libération de la prime e
d’incapacité de travail

o

Variantes*

1

Capital garanti
€n cas de vie
Rentabilité sur part d’épargne

1,0%

Dépend d

&

Capital espéré 128 615.— 191 472.- 220 722.-
&n cas de vie - :

Rentabilité sur épargne -_yS% 5,5% : 6,7%
Rentabilité sur prime unique / . 497% 3,56% 4,81%
Primes annuelles . i

Capital garanti 111549 111 549.— 150 000.— 150 000.—

®n cas de déces i

111549~ |

7

*Dans le fonds choisi, la part en actions augmente de la variante 1 a 3, et par conséquen’i, le risque ainsi que le potentiel de
Croissance aussi. Ces exemples de placement émanent de Helvetia Patria (Saphir Vitafolio et Saphir Avantage).
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Composition du panier des ménages

Alimentation
et boissons

Boissons alcoolisées
et tabac

non-alcoolisées

2,0%

Habillement
et chaussures

Logement
et énergie

5,0%

Indice des prix
a la consommation

50 000 prix
relevés chaque mois

L'Office fédéral fait chaque mois état du nouveau renchérissement.
Les augmentations de salaire, les adaptations des rentes et les prix

6
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Equipement Santé
ménager et entre-

tien courant

5,1% 13,4%

des loyers en dépendent. Les calculs se basent sur |'indice suisse des
prix a la consommation qui, a son tour, se réfere a un panier des
ménages composé de biens et services finement sélectionnés.

L ‘indice suisse des prix a la consom-
mation (IPC) sert d’instrument de tra-
vail pour les autorités, I’économie et la
science. Son champ d’application va de
I’évaluation de la situation économique
par rapport a la politique économique
et monétaire jusqu’'a I’estimation de la
compétitivité de notre pays sur le plan
international, en passant par 'indexa-
tion des salaires et des rentes, la défini-
tion, en termes réels, de la croissance
économique ainsi que I'évolution des
salaires et des chiffres d’affaires.

L’IPC a été calculé pour la premiere
fois en 1922. Depuis lors, de nombreuses
révisions ont été nécessaires, afin de
prendre en compte au fil du temps les
structures changeantes du marché, de
I’assortiment et de la consommation. En

maide ’année passée, 'IPC a été mis sur
de nouvelles bases.

Systéeme modulaire de l'indice. Le
nouveau systéme de 'indice repose sur
une structure modulaire souple. «Le nou-
vel IPC prend en considération le besoin
d’information des utilisateurs et les
structures actuelles de la consomma-
tion», constate Dieter Koch, chef de la
section Prix et consommation de I’Office
fédéral de la statistique. «Nous essayons
d’avoir une représentation du renchéris-
sement la plus proche possible de la
réalité.»

A c6té de I'IPC, comme module princi-
pal, d’autre modules complémentaires
sont introduits cette année: I'indice des
assurances maladie et I'indice pour des



Transport Communications

9,4% 1,8%

groupes socio-économiques définis (les
rentiers, par exemple). En I’an 2003, un
indice des prix a la consommation har-
monisé a I'UE est également prévu.

1050 produits. L’'IPC integre le déve-
loppement des prix de biens et services
qui sont importants pour les hénages
privés. On tient compte du comporte-
ment changeant des consommateurs par
le biais d'une adaptation et d’'une rééva-
luation annuelle du panier des ménages.
L’objectif du panier-type est de repré-
senter le plus fidelement possible la
consommation des ménages privés (voir
tableau).

Ce panier est subdivisé en douze grou-
pes principaux. Ces derniers, aleur tour,
sont répartis en 80 groupes de mar-
chandises, 222 postes de dépenses et
quelque 1050 variétés. La pondération
du panier-type de I'IPC se fonde sur les
résultats de ’enquéte sur les revenus et
la consommation de 1998 (voir enca-
dré).

Pondération différente de 16 centres
urbains. Les prix appartiennent aux élé-

4000 rﬁénaﬁés livient

Loisirs et culture Enseignement

10,3% 0,5%

ments de base déterminants pour la qua-
lité de I'IPC Car ils forment la base de
données pour le calcul du renchérisse-
ment. Pour le systéme d’analyse des prix,
16 grands centres urbains (des villes avec
leur agglomération) ont été déterminés,
qui ont chacune un poids différent selon
leur importance économique. Dans cette
pondération, on trouve, aux deux ex-
trémes, Berne (15,35%) et Bellinzone
(1,88%).

Dans les différents domaines d’ana-
lyse, des points de vente sont choisis de
facon ciblée. Les plus importants d’entre
eux représentés dans tout le pays, mais
aussi ceux d’'importance régionale y sont
intégrés. Enfin, les différentes branches
et canaux de distribution sont également
pris en considération. Au total, ce sont
quelque 3000 points de vente qui entrent
dans I'IPC. Chaque mois, pres de 50 000
prix sont relevés.

Aucune exactitude comptable. «Mal-
gré la quantité de données, il n’existe
aucune exactitude comptable par rap-
port al’analyse des prix», tient a préciser
Dieter Koch. Des problemes apparais-

de nouveaux chlffres chaque annee

Des analyses offlae"es de la fagon de con-
sommer des ménages suisses, il yen a eusous
forme de comptes de ménage & un rythme
irrégulier depuis 1912. En 1990 a eu lieu la
premiére analyse moderne de la consomma-

tion sur I’ensemble de la population suisse.

Elle permit d’obtenir une image compléte
des dépenses de consommation des ména-

ges. La derniére enquéte sur les revenus et Ia'

consommation remonte a 1998 Elle consti-
tue la base de I'IPC 2000.

Journal des depenses. Pour cette étu-

de, 9300 ménages ont été interrogés sur
toute la Suisse. lls ont tenu un journal de

Ieurs depenses et revenus sur un mois. Les

dépenses quotidiennes ainsi que les sorties

et entrées périodiques a la fin du mois sont

ainsi reportées dans un livre de ménage.
En outre, chacune des personnes habitant

dans le menage a tenu un petlt compteV

personnel.

Avec I'enquéte de 1998, ce sont non seu-

lement des données sur le revenu et la con-
sommation qui ont été recueillies, mais aussi

sur les conditions de vie, la facon de voyager

et les canaux de consommation. Une inter-

view complémentaire a permis, en plus, de

recenser et analyser des données dans les

Autres biens
et services

Restaurants
et hotels

9,6% 4,9%

sent surtout lorsque des produits sont
remplacés ou que leur qualité change.
Dans de tels cas, il est tres difficile, selon
Koch, de mesurer les effets qualitatifs
qui y sont liés et de les éliminer du
développement des prix.

L’indice actuel est calculé sur une nou-
velle base: mai 2000 = 100. L’IPC est
maintenant recalculé chaque année au
mois de décembre. Grace a cette nou-
veauté, lors d’un éventuel changement
du comportement de consommation —
I'influence dela crise de la vache folle sur
la consommation de beeuf, par exemple —,
on peut réagir beaucoup plus rapide-
ment. «Nous pouvons ainsi mieux tenir
compte des changements dans les ha-
bitudes de consommation», dit encore
Dieter Koch. RUEDI STUDER

D’autres informations concernant
I'indice suisse des prix a la consomma-
tion figurent sur le site Internet:
www.statistique.admin.ch

domaines de la formation, de la santé et de
la sécurité sociale.

X
(=]
o
-
®
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Photos: B&S

Influences surle panierdes ménages.
Lesvaleurs nouvellementrecueilliesontéga-
lement eu des effets sur le panier-type. «Les
groupes Santé et Autres biens et services

ont, par ce biais, nettement plus de poids, dit
Dieter Koch, alors que les groupes Alimenta-

tion et Habillement se révélent moins impor-

tants.» Mais le panier des ménages n’a pas

subi grand changement pour autant. Les

adaptations sont restées comprises dans une
fourchette de moins de 3%.

L'étude est désormais menée auprés de

4000 ménages. Avec un rythme plus fré-
quent, on devrait obtenir une mellleure ima-
ge des conditions réelles.
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E n ces jours de printemps ont lieu, par
monts et par vaux, les assemblées
générales des 550 Banques Raiffeisen
suisses. Les frais généraux de ces mani-
festations s’élevent a plus de 14 millions
de francs.

Les sociétaires forment les piliers
porteurs du systeme coopératif. Et, pour
eux aussi, cela doit valoir la peine. C’est
pourquoi, les membres profitent — a c6té
de la participation a I’AG - de privileges
sur différents produits Raiffeisen. IIs re-
coivent ainsi sur le compte épargne so-
ciétaire un intérét préférentiel.

Participer au succés. Les sociétaires
tirent également certains avantages avec
le compte privé sociétaire. Et cela va bien
entendu plus loin que la gestion sans
frais. Ainsi, des versements mensuels
peuvent étre effectués sans souci et sans
argent comptant, par exemple via le sys-
téme de recouvrement direct (LSV), un
ordre de bonification spécial ou un ordre
permanent.

Le compte privé sociétaire est idéal
pour le salaire, les rentes, le trafic des
paiements ou les opérations sur titres. Le

8 Panorama Raiffeisen 3/01

Etre sociétaire Raiffeisen

Des avantages
déterminants

détenteur peut retirer — comme sur un
compte privé Raiffeisen «normal» - jus-
qu’a 50 000 francs par mois. Pour des
montants plus élevés, il existe une limite
de trois mois. Le compte privé sociétaire
connait, a vrai dire, le méme taux d’inté-
rét qu’un compte privé normal. Mais son
rendement est tout de méme plus élevé si
I’on compte qu’aucun frais n’est facturé.
Les sociétaires participent bel et bien par
ce biais au succeés de leur banque de
village.

Ruée sur les musées. Le cadeau d’an-
niversaire des Banques Raiffeisen s’est
révélé aussi un privilege important pour
leurs clients. Les détenteurs de cartes
Raiffeisen profitent depuis I’an dernier
de l'acces libre a plus de 260 musées
suisses qui sont rattachés au Passeport
musées. Il n’y a qu’a présenter les cartes
ec, Eurocard, Visa Raiffeisen pour entrer
gratuitement au musée en compagnie de
cinq enfants!

Cette action lancée a l'occasion du
centieme anniversaire des Banques Raif-
feisen a dépassé toutes les attentes. Quel-
que 8000 adultes et autant d’enfants font

Les coopérateurs ne sont pas
seulement co-propriétaires

de leur Banque Raiffeisen. Le
sociétariat apporte des avan-
tages sonnants et trébuchants.

Argent comptant

Le sociétariat dans une Banque Raiffei-
sen se paie en argent comptant:

> Compte épargne sociétaire (hypothé-
se: taux d’intérét +1%): sur 50 000
francs, 500 francs de plus en intéréts.

> Compte privé sociétaire (sans frais,
trafic des paiements et retraits
d’argent comptant compris; cartes
ec, Eurocard-Mastercard, Visa: 1 an
gratuit): 100 francs.

> Passeport musées: 105 francs.

> Assemblée générale (repas/boissons/
cadeau): 80 francs.

> Intéréts d'une part sociétaire (6%):
12 francs.

usage chaque mois de ce cadeau d’anni-
versaire tres pratique. Grace a Raiffei-

o BAwa Beck

sen, apres I'invasion du Jungfraujoch, :

c’est la ruée dans les musées suisses.

111% de plus de sociétaires en dix
ans. Le fait que les sociétaires profitent
de nombreux avantages s’est manifes-
tement ébruité. Car on enregistre une
progression ininterrompue du nombre
de sociétaires. Depuis 1990, 468 000
personnes (+111%) sont devenues co-
propriétaires de leur banque de village.
La barre du millionieme sociétaire sera
atteinte d’ici quelques mois.

MARKUS ANGST
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Actions suisses

2000 a été une bonne année

En 2000, le marché suisse des actions s'est bien comporté
dans un contexte international défavorable, ce qui s'explique
notamment par son caractére défensif. Pour 2001, nous

L ’an dernier, le Raiffeisen Fonds SwissAc
a gagné 15,8%, soit 3,9 points de
pourcentage de plus que I'indice de réfé-
rence Swiss Performance Index (SPI).
L’année 2000 ayant été décevante dans
le monde boursier, ce résultat est satis-
faisant.

Rappelons toutefois que, depuis 1994,
le marché suisse joue plutot les milieux
de terrain en comparaison internatio-
nale. L’évolution de I’'année derniére ne
saurait donc promettre une future ten-
dance haussiere.

Les marchés défensifs ont profité. En
comparaison internationale, le marché
suisse est plutot défensif. L'univers de
placement se compose principalement
d’entreprises financierement solides a
long terme et issues de secteurs tradi-
tionnels comme la pharmacie, les finan-
ces ou l’alimentation. Les investisseurs

sommes modérément optimistes.

internationaux privilégient ces branches,
surtout lorsque des incertitudes planent
sur le marché.

D’une fagon générale, I'environne-
ment des marchés des actions s’est dété-
rioré I’an dernier. Le point de départ a
été I’évolution économique aux Etats-
Unis, ou 'ampleur du ralentissement
conjoncturel—et parricochet de la baisse
du potentiel bénéficiaire de nombreuses
sociétés — demeure un mystere depuis
I’automne dernier. La vague d’incerti-
tude a touché notamment le secteur TMT
fortement valorisé. Pour des raisons de
sécurité, de nombreux investisseurs se
sont séparés de leurs titres TMT au profit
de valeurs issues de secteurs défensifs et

Evolution de la valeur du fonds Raiffeisen SwissAc (part de fonds en francs)

Sept. 1998
Nov. 1998

Sept. 2000
Nwoo -

moins sensibles a la conjoncture. Les
marchés axés sur les technologies comme
les Etats-Unis et I'Est de I’Asie en ont
souffert alors que les bourses plus défen-
sives en ont largement profité.

2001: optimisme prudent. D’apresno-
tre modele d’évaluation, le SPI devrait
receler un potentiel d’environ 10% dans
12 mois. D’un c6té, I’évolution des béné-
fices influera grandement sur le cours de
la bourse. Aprés un premier semestre
timide, les entreprises devraient profiter
d’un meilleur contexte international.

D’un autre coté, les rendements des
obligations suisses devraient se stabili-
ser a un niveau bas. Contrairement a
I’année derniere, le marché des actions
ne peut donc attendre aucun soutien de
la part des taux d’intérét. D’une fagon
générale, I’écart entre 1’espérance de
gain sur les actions et le rendement des
obligations (prime de risque) indique une
valorisation actuellement favorable du
marché suisse des actions.

La situation dans les mois a venir
dépendra également du contexte inter-
national. Tant que les investisseurs se-
ront perplexes, la demande en titres dé-
fensifs risque de se maintenir. Mais s’ils
venaient a se montrer de nouveau plus
téméraires, les valeurs orientées vers la
croissance — comme celles du secteur
TMT - pourraient en profiter. Dans ce
cas, I’évolution du marché suisse des
actions pourrait étre un peu plus modé-
rée. MARTIN LEBER
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C ‘est vraiment malheureux!» Le
« plus célebre des photographes
animaliers de Suisse, Hans D. Dossen-
bach, répond en ces termes a la question
de comment il considéere la détention de
tortues d’eau comme animaux de com-
pagnie. Un entretien selon les regles de
ces reptiles exige de bonnes connaissan-
ces, beaucoup de temps et des installa-
tions spéciales. Les frais se chiffrent
annuellement en milliers de francs.

Les adorables petites tortues sont
pourtant vendues dans le commerce spé-

Photo: Keys

cialisé entre 50 et 100 francs. «Au moins.

aujourd’hui, elles sont issues d’éleva-
ges», ajoute sarcastiquement ce grand
connaisseur du monde animal. L’état de
santé de la plupart de ces tortues, qui
peuvent atteindre I’dge de 60 ans, a ten-
dance a se dégrader, jusqu'a la mort,
avec des conditions de détention trop
souvent insuffisantes.

Quand les perruches meurent de soif.
Alors que les enfants souhaitent un ani-
mal surtout pour le caresser et s’amuser
avec, les parents le considerent plutdt
comme une aide a I’éducation. Ils aime-
raient apprendre a I’enfant a étre plus
indépendant, lui donner une responsabi-
lité, lui enseigner arespecterla vie. L’ani-
mal comme moyen didactique? Le péda-
gogue Traugott Weisskopf a écrit a ce

Animaux de compagnie

De |I'énergie,

du temps et de I'argent!

«J'aimerais tellement avoir un chien!» Ce désir vient chez les
enfants aussi sirement que celui de posséder un vélomoteur ou
un scooter. Les parents doivent y répondre. Et cela ne va pas

de soi car les animaux de compagnie ont leur cot, sans compter
les obligations et responsabilités que cela comporte.

propos dans un magazine spécialisé: «La
relation homme-animal est un bon indi-
cateur de l'attitude fondamentale, de la
dignité dont nous sommes capables par
rapport a nous et aux autres créatures.»

Notre société a réduit les animaux a
des produits d’élevage ou des objets de
test. Cette attitude fondamentale est aus-
si souvent visible dans la fagon de traiter
les animaux. La, les perruches meurent
de soif, on change de cochon d’Inde
comme d’ampoule électrique, des chiens
abandonnés ont tout juste de quoi vivre
dansles refuges. Un comportement aussi
méprisant envers les animaux n’apporte
rien 4 I’éducation des enfants — au con-
traire.

Photo: Blue Planet Bildagentur
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Chemin d'apprentissage plus long.
Nous pourrions apprendre beaucoup de
choses des enfants en relation avec les
animaux. Dans leur monde des senti-
ments enfantins, ils se sentent trés pro-
ches des animaux. La petite Laura, 3 ans,
parle avec les chats comme s’il s’agissait
de ses petits camarades de jeu. Iln’y ala
aucune raison de rire, non. Nous de-
vrions en étre surpris et ressentir un
profond respect pour les animaux (et les
petits enfants). Ce penchant immédiat et
cette curiosité instinctive du petit enfant
n’est qu’un aspect de la relation homme-
animal qui est bien plus riche et com-
plexe. Cette derniere exige, en effet, un
processus d’apprentissage plus long, qui
comprend la connaissance, la fagon de
vivre, I’expérience de I'un et de ’autre.

Les parents qui veulent répondre au
désir de leur enfant pour un animal de
compagnie doivent étre conscients qu’ils
prennent la responsabilité d’un nouvel
étre vivant sous leur toit. Etils se font des
illusions s’ils pensent qu’ils pourront
bient6t se décharger de cette responsa-
bilité sur I’enfant. Pour Simon, 10 ans,
nourrir et soigner le chat vient en plus de
faire ses devoirs, exercer un instrument
de musique, ranger sa chambre — méme
s’il aime les chats.

Jusqu’a 2000 francs par année pour
un chien. Les parents conscients de
leur responsabilité s’informent com-
pletement avant de choisir un animal de
compagnie. Cela comprend l’entretien
comme le caractere de I’animal et celui
de I’enfant. Est-ce que ce dernier cher-
che plutdt un partenaire de jeu? Ou a-t-
il plutdt tendance a étudier et a obser-
ver? Mais il y a aussi la motivation et la
disponibilité des parents qui entrent en

Ce que coutent les animaux de compagnie

jeu. Si les souris de la fille donnent le
dégotit ala maman, la catastrophe n’est-
elle pas programmée?

Et, biensir,ilyala question du budget.
Car les animaux de compagnie ont sou-
vent un colit important. Il convient de ne
pas négliger ’aspect matériel. Alors que
deux cochons d’Inde cotitent 500 francs
durant la premiére année, un gros chien
peutrevenir a 2000 francs, sans compter
un placement en refuge pendant les
vacances ou d’éventuels cotits de trans-
port.

Cochons d’Inde: I'idéal pour les en-
fants. Les cochons d’Inde et les lapins
sont les animaux de compagnie des en-
fants les plus fréquents a c6té des chiens
et chats. Mais les lapins conviennent
moins bien. IIs ne se laissent pas cares-
ser, sont peureux, mordent, grattent et
ne s’apprivoisent que rarement. Par con-
tre, le cochon d’Inde est idéal pour les
enfants. Ils ne fuient pas tout de suite, ils
sont calmes, on peut les prendre hors de
leur cage, les tenir, les porter, les cares-
ser et les apprivoiser rapidement. Les
souris et rats sont intelligents, joueurs
et propres. Mais ils ne sont bien réveillés
et actifs que la nuit, quand les enfants
dorment!

Parmi les oiseaux, il n’y a que les
perruches (détention en couple) qui con-
viennent aux enfants comme animal a
aimer plutét qu’a caresser. Les actives
gerboises se révelent aussi de parfaits
animaux de compagnie. Si on ne peut
guere les caresser, elles fouinent le sa-
ble, se fraient de multiples chemins, ti-
rent des morceaux de bois ici ou la,
jouent avec des bouts de carton et offrent
aux enfants et aux adultes d’intéressan-
tes facettes de leur mode de vie. Elles

Chat

s’apprivoisent rarement, sont faciles a
entretenir et ne puent pas (au contraire
des souris ordinaires). Les tortues sont
des animaux silencieux. Elles ont besoin
de beaucoup de place dans le jardin et
d’'un abri en hiver équipé d'une lampe
chauffante, quand elles sont jeunes. En
étant bien soignées, elles peuvent vivre
plusieurs dizaines d’années.

Chiens et chats d’abord. Partout, on
voit que les chiens et les chats constituent
de loin les animaux de compagnie favoris
des Suisses. Un chien a besoin d’une
personne de confiance pour se repérer et
de beaucoup de temps. Il faudrait comp-
ter deux a trois heures de marche quoti-
dienne. Pour cette tdche, on ne peut pas
compter sur les enfants. Mais le chien
s’avere sans nul doute le meilleur animal
de compagnie pour ce qui est de la com-
munication et du jeu. Le chat dans ce
domaine n’est pas mal non plus. Quel
animal vient se frotter de maniére plus
douce autour de vos jambes que lui? Mais
le chat est un animal trés indépendant et
revéche quand il en a assez. Méme avec
les meilleurs soins, il laisse, comme le
chien d’ailleurs, des poils partout, sur le
tapis, les coussins et les habits.

A des enfants aussi différents les uns
que les autres correspond une variété
infinie d’animaux de compagnies. Les
parents pourraient s’éviter les tourments
quotidiens d’animaux pas traités comme
ils devraient I'étre en prenant conseil
aupres des refuges, de sociétés de pro-
tection des animaux ou du vétérinaire. Si
les parents ont de la disponibilité et de
I’amour pour les animaux, ils permettent
a I'enfant de vivre avec l’animal une
expérience unique et enrichissante.

CORNELIA JACOB

Cochon d’Inde, Perruche Tortue

‘hamster, !

petits rongeu.irs‘ b
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3/01 Panorama Raiffeisen 15



Bill Gates, le patron de Microsoft, et sa femme Melinda
French se sont aussi connus dans le cadre professionnel...

L'amour au travail

«Nous nous sommes

Les jours s'allongent, le climat s'adoucit et I'amour aiguise

ses fleches. Le plus souvent, il ne frappe cependant pas dans

les lieux enchanteurs, mais la ou I'on se tient le plus durant

['année, au travail.

J’étais nouvelle a la comptabilité et
« mon ordinateur péclotait. L’aide
est alors venue d’Eugene, qui est au-
jourd’hui mon mari», raconte Brigitte
Amrein. Mais nous ne sommes pas tom-
bés amoureux au premier regard. Au
contraire, le spécialiste informatique, qui
ne disait méme pas bonjour, la ressentait
alors de facon plutot négative. Pourtant,
les collegues trouvaient qu’ils forme-
raient un couple idéal. «J’avais alors une
attitude de refus», se souvient-elle.

Mais, pendant ses heures de travail,
elle avait souvent!’occasion de pouvoir le
juger et de corriger sa premiere impres-
sion. C’est seulement lors d’un voyage a
I’étranger avec quelques collegues que le
courant a finalement passé. Mais, a ce
moment-la, Eugene Amrein avait déja
donné sa démission.

Le plus grand centre de rencontre.
Plus de la moitié de tous les couples en
Suisse ont connu leur conjoint dans le
milieu professionnel. Les bureaux, halles
de fabriques et sociétés de service se sont
transformés en centres de rencontre.
Pour les plus jeunes qui veulent faire
carriere, il est devenu normal de faire
des heures supplémentaires. [In’est donc
pas étonnant qu’ils cherchent’dme sceur
dans leur entourage proche.

16  Panorama Raiffeisen 3/01

Le probleme dans une relation amou-
reuse au travail est d’exposer ses senti-
ments a un large public. Car lorsqu’entre
le PC etlamachine a café flottent des airs
de violons et des parfums de rose, celane
reste pas longtemps dans le secret des
dieux. La plupart des gens ne disent
d’abord rien ou se réjouissent. «Car le
couple est dans sa phase d’essai. On
observe exactement les informations
qu’ils échangent et comment ils se com-
portent dans I’équipe. Et lorsqu’il y a des
problemes dans la relation, on le remar-
que tout de suite», dit la psychologue du
travail Karin Ammann, responsable du
département de I'égalité aupres de la
Société zurichoise des employés de com-
merce.

C’est peut-étre la raison pour laquelle
beaucoup de couples tentent de garder
secrete leur relation. C’est pourquoi aus-
si de nombreux couples n’ont pas voulu
parler a «Panorama» de leur quotidien
au travail.

Comme Bill Gates et Oskar Lafontaine.
Selon la derniere étude «Sex & Business»
de la sexologue Shire Hite, 42% des em-
ployés dans dix grandes entreprises amé-
ricaines affirment qu’ils ont une relation
avec un ou une collegue. 35% cachent
leur amour. Méme le patron de Micro-

connus au bureau»

soft, Bill Gates, a envoyé par mail sa
demande en mariage a Melinda French
qui travaille comme product manager
dans son entreprise. Tandis qu’Oskar
Lafontaine et Maria Miiller, qui travaille-
rent autrefois ensemble a la centrale du
SPD allemand, se sont mariés secrete-
ment.

Mais souvent ce sont les entreprises
elles-mémes qui exigent la discrétion.
Peut-é&tre parce qu’elles jugent I'amour
comme quelque chose d’incontrélable.
Elles profitent pourtant souvent du rap-
prochement de deux personnes. «Les
bonnes équipes ont souvent une compo-
sante érotique», explique Shire Hite.
Cette sexologue réputée plaide pour da-
vantage de souplesse dans les contacts
entre hommes et femmes ainsi que pour
un plus grand choix de relations possi-
bles. Elle considere comme dévastatrice
I’attitude de beaucoup de chefs qui pré-
conise: «La meilleure facon d’éviter les
comportements équivoques par rapport
au harcelement sexuel est de bannir le
sexe et 'amour du travail.»

Latransparait une trés mauvaise com-
préhension du harcelement sexuel. Son
origine n’est pas une attraction d’origine
érotique, mais la mise a profit d’un rap-
port de pouvoir. L’objectif est souvent de
remettre professionnellement la victime



8 conseils pour un flirt au bureau

Dans un sondage auprés de 1000 personnes
actives agées de moins de trente ans, 20%
des hommes et 10% des femmes pensent
que l’érotisme au travail améliore |'am-
biance dans |'entreprise. Pour beaucoup,
cela donne lieu a une relation sérieuse.
«Panorama» vous donne huit conseils:

1. Réfléchissez bien aux attentes que vous
avez par rapport a cette relation et aux

conditions dans lesquelles vous voulez la
vivre.

2. Mettez rapidement au clair les conflits
d'intérét possibles — par exemple, des
rivalités professionnelles avec le ou la
partenaire.

3. Séparez bien les cadres professionnel et
privé — notamment lors d‘informations
délicates.

4. Evitez d'étre favorisé(e) par la personne
aimée d’'une quelconque fagon.

5. Ne formez pasun duo et évitez d’apparai-
tre tout le temps ensemble lors de mani-
festations d’entreprise.

.comme |’ancien ministre allemand de I’économie
Oskar Lafontaine et Christa Miiller.

a sa place. Cette facon de faire de supé-
rieurs relie automatiquement I’amour
au travail avec le sexe.

De gaieté de coeur, on fait des heu-
res supplémentaires. Lorsque les em-
ployés tombent amoureux, cela se passe
tout différemment. Parfois, les colle-
gues ressentent le trouble érotique bien
avant le couple lui-méme. Tout a coup,
on accepte de gaieté de cceur les heures
supplémentaires, la disponibilité aug-
mente, il ou elle est de la meilleure
humeur t6t le matin. Durant le week-
end, on se réjouit du lundi et les heures
au bureau passent beaucoup trop rapi-
dement.

«Bien entendu, j’allais beaucoup plus
motivée au travail et je voulais impres-
sionner le partenaire avec ma compé-
tence», raconte Ruth Schmid*. Durant
toutes ses années de travail comme as-
sistante en marketing dans une grande
entreprise active sur le plan internatio-
nal, elle est tombée deux fois amou-
reuse. «La premiere fois, il travaillait
dans le méme département. D’abord,
c¢’était de I’amitié. L’amour ne s’est dé-
claré qu’apres un an.» Les collegues
I’avaient bien accepté. Il aurait été
inutile d’essayer de leur cacher la rela-
tion. «Nous avons encore travaillé un an

* Nom changé

dans le méme bureau. Quelques années
apres, nos chemins se sont séparés.»

Conditions difficiles. Plus tard, Ruth
Schmid tomba amoureuse du chef d’en-
treprise. «Des le début, c’était difficile
parce qu’il était marié», souligne-t-elle.
Pendant longtemps, elle ne laissa rien
apparaitre - du moins, c’est ce qu’elle
croyait. Lorsqu’il la décrivait sans arrét
en public comme la femme de ses réves,
elle pensait que c’était une plaisanterie.

«Des mois ont passé jusqu'a ce que
nous nous parlions entre quatre yeux.»
Le poids du secret était bientot trop lourd
a porter pour elle. Elle donna alors son
congé et émigra en Nouvelle-Zélande. De
son cOté, il prit un travail au siege en
Angleterre. Aujourd’hui, les deux sont
mariés avec deux enfants. «Je n’ai ja-
mais ressenti comme un probleme le fait
qu’il était mon chef. Lui était davantage
géné par cela car il pensait que j étais
sous pression», dit encore Ruth Schmid.

Les spécialistes émettent plutot des
réserves sur la réussite d’une relation
lorsqu’un des partenaires est subordon-
né a l'autre — comme dans ’exemple
classique du chef et de la secrétaire. «Si
larelation casse, elle est licenciée, rétro-
gradée ou au moins discréditée comme
semeuse de désordre», avance Karin

6. N'exposez pas au bureau vos problemes
privés et ne poussez pas les collegues a
des alliances.

7. Nevous faites aucune illusion sur le main-
tien du secret concernant la relation. Cela
vaut aussi pour des sujets tabous tels que
relations a trois ou homosexualité.

8. Réfléchissez aux conséquences profes-
sionnelles que pourrait entrainer la fin de
la relation amoureuse ou une mutation
ordonnée par les supérieurs.

(rt.)

Ammann. Pour un couple, qui tout au
long de la journée vit dans une forte
relation hiérarchique l’'un envers!’autre,
il est trés difficile de construire un parte-
nariat équilibré.

Soigner la relation. La fin d’une rela-
tion amoureuse ne doit pas toujours ap-
porter des désavantages. Il est plus facile
de rester bons collegues lorsque la rela-
tion était équilibrée. Apres s’étre séparé
de sa femme, Attilio Ongaro travailla
encore sept ans avec elle — alors qu’il
s’était déja remarié. «Cela allait parce
que nous avions des responsabilités dif-
férentes», dit-il.

A ses yeux, la raison de leur sépara-
tion est a chercher dans le fait qu’ils ont
travaillé ensemble jour et nuit apres la
fondation de I’entreprise. «Nous n’a-
vions plusle temps a coté de soigner notre
relation.» Ce spécialiste des voyages a
également connu sa femme actuelle dans
le cadre professionnel, comme cliente.

Les fleches de ’amour touchent leurs
cibles un peu partout, et peut-étre juste-
ment maintenant a sa propre place de
travail. Le premier contact est aujour-
d’hui stirement plus aisé, par exemple par
e-mail. Par ce moyen, les plus courageux
peuvent envoyer un bouquet de fleurs
virtuel en toute discrétion.  RITATORCASSO
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Pourquoi, par rapport aux pommes
indigénes, les bananes du Costa Rica
sont-elles moitié prix? Comment est-il
possible que les produits textiles fabri-
qués dans les pays en voie de développe-
ment soient en vente pour si peu d’ar-
gent?

Des prix aussi bas — malgré les gran-
des distances, les importantes marges
bénéficiaires des commercants et les ta-
xes douanieres — ne sont possibles que
parce que les paysans dans les planta-
tions ou les ouvriers dans les entreprises
textiles travaillent pour des salaires de
misere, avec un horaire hebdomadaire
jusqu’a 90 heures, sans contrat et sans
protection sociale.

Pression de I'opinion publique. Ré-
cemment, la «Clean Clothes Campaign»
(CCC) a dénoncé les conditions de travail
indignes de certaines entreprises textiles
dans les pays en voie de développement.
Il s’agit d'une campagne de sensibilisa-
tion de I'opinion publique, menée con-
jointement par la Déclaration de Berne,
Action de caréme et Pain pour le pro-
chain. Certaines entreprises comme Coop
et Migros ont entre-temps adhéré aux

Photos: Patrick Lithy/Max Havelaar

Max Havelaar, Body Shop & Co.

e

Commerce équitable
et justes prix

Confrontée au travail des enfants et aux conditions de travail

inhumaines dans beaucoup de pays du Sud, I'opinion publique a
réagi avec indignation. Pourtant, on trouve sur le marché toujours

plus de produits portant la mention «commerce équitable», qui
garantit une activité économique suivant une certaine éthique.

criteres CCC. Un autre exemple a été
donné par le groupe pétrolier Shell qui a
renoncé a installer la plate-forme Brent
Spar, un changement dicté par les pres-
sions internationales.

«La population se mobilise en réac-
tion aux scandales», explique Peter Teu-
scher de la société Business & Social
Development. Les questions éthiques et
morales deviennent toujours plus im-
portantes en économie. En Suisse, les
boutiques du Tiers-Monde (aujourd’hui
Magasins du monde) existent depuis les
années 70.

En 1974, un groupe de femmes enga-
gées fonderent gebana. Nous nous rap-
pelons, a ce propos, des manifestations
devant les magasins Migros. En 1998,

gebana se constitua en société anonyme, >
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en main d’actionnaires privés, qui se
consacre aujourd’hui au commerce équi-
table (voir encadré).

Au niveau international, 1’entreprise
Body Shop joue un réle important. De-
puis des années, ces boutiques, présen-
tes aussi en Suisse, vendent des cosméti-
ques qui suivent des principes éthiques
déterminés.

La Suisse a I'avant-garde. Entre 1996
et 1998, le chiffre d’affaires des produits
du commerce équitable en Suisse a aug-
menté de 50 a plus de 80 millions de
francs, une proportion jamais atteinte
par aucun autre pays européen. Plus de
la moitié de ce chiffre vient de la vente de
produits portant la marque Max Have-
laar, qui comprend des articles tels que
café, thé, miel, chocolat, bananes et jus
d’oranges.

La part du café qui suit les principes
du commerce équitable représente 6%
de la vente de détail, alors que, pour les
bananes, on arrive a 20%. En Suisse, on
a réussi a développer un réseau quasi
capillaire, pour la vente de ces produits,
parce que, comme dans le cas du marché
Max Havelaar, ils sont commercialisés
par les grands distributeurs comme Coop
et Migros. «Notre philosophie est, par
tradition, sensible a’aspect social», sou-

ligne Fausta Bertoni, de la Fédération
des coopératives Migros.

Suivant les principes fondamentaux
du commerce équitable, les producteurs
recoivent un prix juste pour leurs mar-
chandises, de telle facon a pouvoir se
garantir un minimum vital. Le contrat
prévoit, en outre, un minimum d’assu-
rances sociales, ainsi que l'interdiction
dutravail forcé et celui des enfants. L’ob-
jectif est de permettre aux petits produc-
teurs des pays pauvres du Sud d’accéder
au marché des pays riches du Nord.

Dénomination pas protégée. Une dé-
finition unique n’existe toutefois pas. De
la méme facon, la dénomination «com-
merce équitable» n’est ni protégée, ni
réglementée par la loi. Au moment de

I’achat d’un produit déterminé, pour le
consommateur, il est donc difficile de
vérifier jusqu’a quel point les principes
du commerce équitable ont été appliqués:
ne concernent-ils que les conditions de
travail des ouvriers, ou couvrent-ils I’en-
semble de la chaine de production, de la
fabrication a la vente, en passant par
I’élaboration et le transport?

Jusqu’amaintenant, I’étiquette «com-
merce équitable» a pu étre utilisée libre-
ment. Par rapport au marché bio - sujet
adesnormeslégales précises qui définis-
sent en détail les exigences minimales —,
le secteur des produits du commerce
équitable reste, a cet égard, encore tres
lacunaire.

Les différents commerces et organisa-
tions de la branche ne présentent aucune




Les étiquettes du commerce équitable

> Max Havelaar: cette fondation a été
créée en Hollande en 1988. La méme
marque a ensuite été introduite dans
d’autres pays. Depuis 1992, il existe une
fondation de méme nom en Suisse, a
I'initiative de quelques assistants sociaux.
Si certaines conditions sont remplies,
comme par exemple une rétribution équi-
table des travailleurs, la fondation attri-
bue le label de qualité Max Havelaar. Les
produits munis de cette étiquette sont
en vente en Suisse chez les grands dis-
tributeurs Migros, Coop et Volg, mais
aussi dans des magasins Claro et bio. Au
début, Max Havelaar a recu l'aide des
pouvoirs publics et des oeuvres d’entraide.
Mais depuis le début de cette année, la
fondation est financierement indépen-

différence (voir encadré). En ligne géné-
rale, on tend a favoriser surtout les petits
producteurs etlesrégions périphériques,
de telle facon a pouvoir commercialiser
aussi certains produits suisses sous la
méme étiquette du commerce équitable.

Créer des mécanismes de controdle.
«Le probleme maintenant est de stabili-

dante. Internet: www.maxhavelaar.ch

> Claro fair trade: les magasins du monde
Claro existent depuis les années 70. En
Suisse alémanique, il y en a environ 140
qui vendent surtout des produits alimen-
taires, mais aussi des cosmétiques natu-
rels, des objets d’artisanat et des textiles.
Par rapport a Max Havelaar, ils disposent
d’un assortiment trés large de produits.

> gebana: fondée en 1998, lasociété geba-
na met sur le marché les marchandises de
petits producteurs du Brésil et du Nicara-
gua (bananes seches, thé, sucre de canne,
soja, batons de sésame ou de soja en
vente dans les magasins Claro et bio).
Internet: www.gebana.com

> Helvetas et Caritas: ces deux oeuvres
d’entraide bien connues importent di-

ser une fois pour toute ce que I’on entend
par commerce équitable, et quels crite-
res doit satisfaire tel ou tel produit pour
recevoir ce label. Tout dépend du sérieux
des contrdles et de la garantie de leur
exécution», affirme Peter Teuscher. Di-
verses organisations, comme Max Have-
laar ou gebana, se sont regroupées au
sein du Forum suisse pour le commerce

Retirer de l'argent en espéces du Bancomat,
simplement et confortablement, partout & proxi-
mité, 24 heures sur 24. Diebold a déja équipé
750 banques Raiffeisen d’un Bancomat que vous
puissiez le faire a tout moment. Et il y en aura

toujours plus.

vers produits du commerce équitable.
L'organisation commerciale «Caritas
Fairness» vend, par exemple, des texti-
les, des objets d’artisanat et des denrées
alimentaires.

> Step: sous cette étiquette se vendent des
tapis (orientaux) d’origine indienne, pa-
kistanaise et népalaise ainsi que d’autres
pays. Les commergants qui imposent aux
producteurs I'observation de conditions
déterminées minimales dans les domai-
nes écologique et social (comme l'inter-
diction du travail des enfants), recoivent
le label step pour leurs produits.

> TerreEspoir: en Suisse romande, sous ce
label sont vendus essentiellement des
fruits exotiques en provenance de petits
paysans d’Afrique centrale. (jz.)

équitable (FSCE), dont le but est de défi-
nir des principes communs.

Selon Peter Teuscher, la prochaine
étape sera justement de créer des orga-
nes de contrdle externes et une régle-
mentation officielle — leur objectif sera
effectivement de veiller au respect des
criteres du commerce équitable.

JURG ZULLIGER

DEBOLD

DIEBOLD Selbstbedienungssysteme (Schweiz) GmbH
Industriestrasse 50a, CH-8304 Wallisellen
Téléphone +41 (0)1 839 15 15, Fax +41 (0)1 839 17 75
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Interview avec Simonetta Sommaruga

«La protection des consommateurs
garantit une économie efficace»

Simonetta Sommaruga est depuis I’an dernier présidente de la
Fondation pour la protection des consommateurs. Elle s’engage trés
activement dans la défense des consommateurs, notamment dans
la production des denrées alimentaires et dans de nombreux autres
domaines.

«Panoraman: La défense des consomma-

Sol

teurs est-elle vraiment prise au sérieux en
Suisse?

mmaruga: La Suisse est un cas particulier.
L’économie nous voit comme des empé-
cheurs de tourner en rond, des grains de
sable dans lesrouages. Dans d’autres pays
européens et aux Etats-Unis, les repré-
sentants des milieux politique et écono-
mique disent: une forte protection des
consommateurs est la meilleure garantie
que |'économie soit novatrice, efficace,
gu’elle mette les meilleurs produits sur le
marché. Au fond, I'Etat a tout intéréta ce
que les gens dépensent de facon intelli-
gente et, par exemple, qu’ils ne s'endet-
tent pas.

«Panoraman:Lafaute personnelle joue aus-

siunrole—lesorganisations de protection
des consommateurs ont des intéréts di-
vergeants et une faible base de membres.

Sommaruga: En partie. Nous devons étre

22

conscients que les différentes organisa-
tions de consommateurs ont des histoires
différentes. La Fondation pour la protec-
tion des consommateurs estissue du mou-
vement syndical, d’autres organisations
trouvent leur origine dans des associa-
tions féminines. Nous avons un autre sty-
le et sommes plus militants. Dans les
autres organisations, |'activité bénévole
joue un rdle, alors que, chez nous, le
travail est professionnel et donc payé.
Mais, pour ce qui est de la mission fonda-
mentale d'informer et de contribuer a la
transparence, il n'y pas de différences. La
Fondation pour la protection des con-
sommateurss'agrandit. L'an dernier, nous
avons pu élargir notre base de facon con-
séquente avec les syndicats, I'Association
transports et environnement (ATE), I'as-
sociation des locataires, les organisations
de patients et I'association des proprié-
taires. Nous collaborons, par ailleurs, au
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magazine «K-Tip» et nous touchons ainsi
un public d’un million de personnes.

«Panoraman»: Dans quelle mesure la pro-

tection des consommateurs est-elle moins
développée que dans d'autres pays?

Sommaruga: En Allemagne ou en France,

I’'Etat a depuis longtemps reconnu que les
organisations de consommateurs ont be-
soin d'un soutien financier. Si nous vou-
lons étre indépendants, nous ne pouvons
évidemmentpasaccepterdel’argentd’un
quelconque sponsor. En Allemagne, I'édu-
cation desconsommateursintervientdéja
dans les écoles et représente une impor-
tante institution. La tache d'information
etde conseil aux consommateurs est pres-
que complétement financée par I'Etat. En
Suisse, nous ne connaissons pas ce sys-
teéme.

«Panoraman»: Quels sont vos actuels che-

vaux de bataille?

Sommaruga: La sécurité dans les denrées

alimentaires et des étiquetages claires
constituent un théme important. Le scan-

«En tant que consommatrice,
il m’intéresse de connaitre non

seulement |'origine des produits,
mais aussi les conditions de
travail de la femme a la caisse.»

dale de la vache folle nous rend cons-
cients de ce qui se passe dans la produc-
tion des denrées alimentaires et comme il
est devenu difficile de contréler les flux
de marchandises. Beaucoup de questions
se posent a propos des télécommunica-
tions et de I'Internet. Comment sont ré-
glés la protection des données, la validité
juridique des signatures, le droit de resti-
tution et la responsabilité civile? Mais la
santé publique nous préoccupe aussi qui
crée aujourd’hui de faux besoins entrai-
nant toujours plus de prestations et donc
des colts plus élevés. Le mauvais fonc-
tionnement du marché dans le domaine
des médicaments, I'interdiction d'impor-
tations paralléles engendrent un hausse



«A la fin, on met de I’huile de
moteur dans la nourriture pour
étre encore meilleur marché.»

De la musique a la politique

Mariée, Simonetta Sommaruga est
aujourd’hui agée de 40 ans. Elle a suivi une
formation de pianiste et de maitresse de
piano au Conservatoire de Lucerne. Plus
tard ont suivi des séjours a I'étranger pour
des concerts, mais aussi poUr des étudesde
littérature anglaise et espagnole. De 1993
a2000, elle a occupé le poste de directrice
de la Fondation pour la protection des
consommateurs et, depuis mai 2000, elle
en a pris la présidence. Elle est également
conseillere communale (exécutif) a Kéniz,
dans la banlieue bernoise et conseillere
nationale socialiste. i (z.)

des prix. Lors de la votation en mars, les
consommateurs ont |'occasion de faire
jouer leur influence.

«Panoraman»: Dans la vie de tous les jours,
beaucoup de consommateurs buttent
déja dans la compréhension de contrats
et de «ce qui est écrit en petit». Comment
aborder ce probleme?

Sommaruga: La plupart du temps, ce sont
les juristes qui écrivent les contrats et ils
n’aiment guére que I’'on simplifie la ma-
tiere. Aux Etats-Unis, il est possible de
faire examiner les conditions commercia-
les générales par des organisations de
protection des consommateurs. Pour
autant que les droits et obligations sont
portés unilatéralement par les consom-
mateurs, il est toujours possible d’en con-
tester la validité.

«Panoraman: Faut-il introduire la protec-
tion des consommateurs comme branche
scolaire?

Sommaruga: Nous ne pouvons pas créer
une nouvelle branche pour tout. Mais je

trouve que cela devrait devenir un théme
atraiter par les enseignants. Ces derniers
pourraient, par exemple, montrer de fa-
con ludique comment lire les étiquettes
et contrats.

«Panoraman: En tant que consommatrice,

a-t-on déja tenté de vous avoir?

Sommaruga: Je me suis faite une fois sur-

prendre lors de la location d'une voiture.
Au lieu de lire une page de texte en
langue étrangére, je voulais avant tout
m’en aller et profiter de mes vacances. A
mon retour, le loueur de voitures exigea
de moi une signature en blanc pour le
décompte avec la carte de crédit, alors
que le montant n'avait pas été fixé. Je
n’ai ensuite pas démordu de mon droitde
ne signer que lorsque le contrat serait
établi.

«Panoraman»: Que pensez-vous des efforts

qui visent l'introduction de labels éthi-
ques et écologiques — par exemple, par
rapport au commerce équitable avec des
pays du Tiers-Monde?

Sommaruga: La collaboration et le com-

merce avec le Tiers-Monde sont les
meilleures possibilités de construire une
relation de partenariat. Sur le plan des
conditions de travail, nous ne devrions
par oublier la situation en Suisse. Le phé-
nomeéne des «working poors» est absolu-
ment scandaleux. Dans le commerce de
détail et dans la restauration, certains
salaires n'atteignent pas les 3000 francs,
et cela pour des taches souvent pénibles.
Comme consommatrice, il m‘intéresse de
connaitre non seulement |'origine des
produits, mais aussi les conditions de tra-
vail de la femme a la caisse.

«Panoraman: Pour le moment, en tant que

consommateur, on n‘a pas vraiment le
choix.

Sommaruga: Un point positif serait, pour

les magasins et restaurants, de rendre la

clientéle attentive a ce que, chez eux, on
ne verse pas de tels salaires.

«Panoraman: N'achéte-t-on pas avant tout

suivant le prix?

Sommaruga: Certaines denrées a la mode

sont justement 30% plus cher. Elles pro-
mettent, par exemple, une meilleure di-
gestion. Méme si la plupart des gens n’en
ont pas besoin, on achéte ces produits
chers. On économise surtout sur les pro-
duits d'usage quotidien. Beaucoup de
gens ont |'impression que cela vaut la
peine d'économiser un franc par jour.
Aujourd’hui, nous savons qu’une grande
pression est exercée sur la production
alimentaire. A la fin, on met de I'huile de
moteur dans la nourriture pour étre en-
core meilleur marché. Mais dans les presta-
tionsdes assurances etdes banques, beau-
coup de consommateurs n‘ont pas encore
le méme sens critique. Je n’irais dans au-
cune banque, aupres de laquelle je suis
taxée simplement parce que je n'ai pas de
fortune. INTERVIEW: JURG SALVISBERG
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Fortluft
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Installation solaire
thermique

Installation
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Ventilation controlée
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Actualités

Heureuses lauréates:
trois fois 10 000 francs

Organisé |I'automne dernier
sur le plan national, le grand
concours du centenaire des
Banques Raiffeisen «Gagnez
cent fois cent francs», a vu

les participants, dans une pre-
miere phase, avoir une chance
de gain immédiat (de 5 a 20
francs) en passant au guichet,
pour autant que les images de
leur coupon de participation
correspondaient aux affiches
suspendues dans la banque.
Et méme s’ils n'avaient pas les
bonnes images, ils ressortaient
avec un petit cadeau.

Dans une seconde phase, le
grand tirage au sort a désigné,
parmi les quelque 125 000 par-
ticipants, les vainqueurs du
concours. Trois lauréates ont
ainsi eu la surprise et le bon-
heur de gagner la coquette
somme de 10 000 francs chacu-
ne: Elisabeth Iff (Reinach/BL),
Lauretta Rutsche (Gossau/SG)
et Sybille Mirto (Villarzel/VD).

«J'étais déja contente d'a-
voir gagné 5 francs. Mais je
ne m’attendais pas a une si bel-
le surprise quelques semaines
plus tard», nous confie avec le
sourire Sybille Mirto, mére de
famille de trois enfants, institu-
trice a mi-temps a Payerne.

Et elle ajoute: «Depuis ce jour
de chance, je joue un peu plus
souvent a la loterie.» (pt.)

Sibylle Mirto, en compagnie de sa fille Emilie, recoit

le chéque de 10 000 francs des mains d’Olivier Cachin et
Patrick Monnerat, respectivement directeur et respon-
sable financier de la Banque Raiffeisen de la Broye.

Photo: Journal de Payerne/J.-L. Genoud

Jean-Paul Bovée et Jean-Claude Crevoisier, respectivement
secrétaire général et co-président de I’ADIJ, recoivent

le chéque de soutien des mains d’Ernest Guélat, président
de la Fédération jurassienne des Banques Raiffeisen.

Fondation du
Centenaire: soutien
aux manifestations
de I’ADLJ

Créée |I'été dernier dans le
cadre des 100 ans du groupe
Raiffeisen, la Fondation du
Centenaire soutient des projets
d’utilité publique en Suisse.
Elle met réguliérement a dispo-
sition des fonds pour des initia-
tives encourageant I'éthique en
économie, des projets d'aide a
soi-méme ainsi que des activi-
tés culturelles d'importance
nationale. La Fondation du

Centenaire Raiffeisen a ainsi
attribué un don d’'une valeur
de 18 000 francs a I’Association
pour la défense des intéréts
jurassiens (ADIJ) pour l'aider,
dans le cadre de ses 75 ans, a
mettre sur pied de grandes
manifestations publiques sur
le théme: «Futurs souhaita-
bles, futurs possibles.» Cette
action veut associer les auto-
rités, entreprises et citoyens
dans une réflexion de fond

et suggérer des pistes dans la
perspective du développement
durable. de la culture et de
I"éthique.
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Lors d'une conférence de
presse, Jean-Claude Crevoisier
et Jean-Paul Bovée, respective-
ment co-président et secrétaire
général de I’ADIJ, ont dévoilé
le programme de cing séminai-
res qui veulent mettre ’homme
au centre des problémes trai-
tés, dans des domaines aussi di-
vers que I'économie, la santé,
la formation, les institutions ou
les transports. C'est a cette
méme occasion que les respon-
sables de I’ADIJ ont recu le che-
que des mains d’Ernest Guélat,
membre du comité de fonda-
tion et président de la Fédéra-
tion jurassienne des Banques
Raiffeisen, et Gérard Voegele,
directeur de la Banque Raiffei-
sen du district de Moutier et
membre du comité de la Fédé-
ration jurassienne.

Forte de 800 membres indi-
viduels et 300 membres collec-
tifs — 110 communes, 150 en-
treprises et 50 sociétés —, I’ADIJ
a pour objectif d’'accroitre la
prospérité des régions juras-
siennes. Elle contribue a étof-
fer le tissu associatif en don-
nant les impulsions nécessaires
a la fondation de nombreux or-
ganismes qui prennent, dés que
possible, leur autonomie.  (pt)
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Animaux de compaghnie

Comment aider
un hérisson

Le hérisson n’est pas un animal domestique,
mais il vit en trés bonne compagnie avec les humains.
Que faire si vos enfants en trouvent?

es hérissons aiment les zones ha-

bitées avec beaucoup de verdure,
les paysages variés, lisieres de foréts,
buissons, vergers a culture tradition-
nelle. IIs n’ont pas peur des humains et
se sentent bien a proximité des villa-
ges ou dans les quartiers verts des villes.
La plupart d’entre eux sont fideles a
leur lieu d’habitation. On les trouve
partout sur le Plateau suisse, dans le
Jura, et méme dans les Alpes, a faible
altitude.

L’activité du hérisson est nocturne. Le
soir venu, il abandonne sa cachette et
part faire ses courses, en arpentant le
nez au sol un tres vaste territoire. Il avale
tout ce qui lui parait comestible. Sa nour-
riture dépend surtout du climat. Un été
sec lui fournit divers insectes et leurs
larves. Par temps humide, il se régale de
vers et de limaces. Chenilles, mille-pat-
tes, cloportes, mais encore trefle, dents-
de-lion, laitues font aussi partie de son
ordinaire.
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Bientdt hors du nid. Pendantla saison
froide, le hérisson s’abrite du vent dans
un endroit sec, il dort dans son nid pen-
dant les 4 a 5 mois d’hiver, et évite ainsi
de briiler trop rapidement ses réserves
de graisse. Dés la fin mars, hop! Le voila
sorti. Il n’est alors pas rare de ’aperce-
voir qui trottine dans le jardin. Et quand
les enfants en trouvent, ils ont grande
envie d’en faire leur petit ami. Malgré
son coté civilisé, le hérisson est un animal
sauvage, on ne peut le domestiquer. Par
contre, votre enfant peut aider un héris-
son blessé ou malade. Il le reconnaitra
s’il le voit boiter, ou affalé a découvert,
lorsqu’il ne se met plus en boule, qu’il se
déplace difficilement ou respire fort. La
mere laisse parfois ses petits seuls pen-
dant de longues heures. Sil’onrencontre
un nid, il faut le recouvrir avec soin. Siun
petit rampe a proximité, marquons I’en-
droit et éloignons-nous pour ne pas dé-
ranger la mere. Le jeune a besoin d’aide
s’il est encore 1a une heure plus tard.
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' Comment soigner?

Il ne faudrait pas entreprendre de soigner
un hérisson sans avoir pris conseil auprées
de spécialistes. Les principaux symptéomes
de maladie sont une truffe séche, une
diminution constante de poids, des trem-
blements, un refus de se nourrir aprés
avoir mangé normalement des piquants
quitombent, une diarrhée persistante. Le
vétérinaire posera le diagnostic et indi-
quera les soins appropriés.

On obtient I'adresse d’une station
de soins pour hérissons auprés de la
SPA locale, ou au secrétariat de la Pro-
tection Suisse des animaux a Bale,
tél. 061/361 15 15. Celle-ci a publié un
«Petit guide sur la facon de vivre des
hérissons et sur leur protection», disponi-
ble en francais.

Respecter ses besoins. Il faut noter
I’endroit ou le hérisson a été trouvé pour
I'y ramener dés qu’il va mieux. Pendant
les soins, le malade reste dans un endroit
chaud, calme et clair, facile & aérer car le
hérisson sent tres fort. On lui aménage
un enclos en bois d’au moins 2 m?, avec
des parois de 40 cm de haut. Le fond est
tapissé de papier journal, de copeaux de
bois, avec quelques pierres et brancha-
ges. Le hérisson fait ses griffes sur un
papier d’émeri fixé dans un coin. Une
petite boite en carton, a sa taille, posée
sur un socle de bois couvert de foin lui
sert d’abri. Pour respecter le rythme du
hérisson, on le nourrit le soir. Il a besoin
de viande, celle des boites pour chat,
mélée a de la viande hachée crue fait
I'affaire, avec de petits morceaux de ca-
rotte ou de banane. Ne pas oublier la
soucoupe d’eau. Le hérisson ne doit pas
engraisser. S’il demeure svelte, il mar-
chera plus facilement lorsqu’il recouvre-
ralaliberté. GENEVIEVE PRAPLAN



Si je voulais ce brevet, c’est pour
« montrer que la profession de cro-
que-mort ou d’employé des pompes fu-
nebres n’est pas plus difficile pour une
femme qu’'un homme», explique Daniel-
le Voisard-Schaub. Elle estime aussi que
la sensibilité féminine peut étre d’un
grand secours pour les gens touchés par
un deuil.

Le brevet en question, délivré par1’As-
sociation suisse des services funéraires,
existe depuis 1988 mais était unique-
ment destiné aux représentants germa-
nophones jusqu'a l’année derniere.
Outre la Jurassienne, la premiére volée
romande a l’avoir passé en 2000 était
composée de trois Valaisans, d’un Vau-
dois et d'un Fribourgeois. «J’ai insisté
pour que les examens puissent égale-
ment avoir lieu en langue francaise»,
avoue la sympathique Delémontaine, a
qui la Suisse francophone doit donc un
peul’extension linguistique de ce brevet.

Relations privilégiées. Ce que la Ju-
rassienne apprécie avant tout dans son
travail, ce sont les relations privilégiées
avec les familles dans la peine. «Elles me
considerent comme une amie, une confi-
dente. C’estlaraison pour laquelle il faut
savoir faire preuve de discrétion.»

Depuis toujours, Danielle Voisard-
Schaub aime les contacts humains. Seu-
lement, elle en a eu marre de leur super-
ficialité dans son ancienne profession
d’hotesse de l'air. Apres vingt ans de
bons et loyaux services, un ami, employé
des pompes funebres, a Bienne, I’a incité
a changer d’orientation professionnelle.
Et c’est ainsi qu’elle a atterri dans les
pompes funebres. «Cela fait six ans que
J’y suis et c’est le bonheur. Je n’ai jamais
I'impression de travailler, méme si cer-
taines semaines sont trés pénibles. Quoi
qu’il en soit, j’ai toujours di me confor-
mer a des horaires irréguliers», souligne
cette fervente croyante.

Premieéere

La mort

«croque-mort»

romande

lui va si bien

Jurassienne établie a Delémont, Danielle Voisard-Schaub exerce la

profession, peu banale pour une femme, de croque-mort. Passionnée

par son nouveau métier — aprés 20 ans d’activité comme hotesse de
I"air chez Swissair —, elle a recu, en octobre 2000, a Berne, le brevet

fédéral d’entrepreneur de pompes funébres. Une premiéere pour une

Romande.
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Danielle Voisard-Schaub: «ll est indispensable de parler
avec le coeur aux familles touchées par un deuil.»

Futilités relativisées. A la téte de sa
propre entreprise, dont le siege se trouve
dans la capitale du dernier-né des can-
tons helvétiques, cette mere de trois gar-
cons, qui exerce dans le district de Delé-
mont, ainsi qu’a Moutier, a appris a ap-
précier les petits plaisirs de la vie. «Ils
ont pris davantage de relief. En outre, je
ne fais plus une montagne des futilités.
Bref, en cotoyant la mort, on apprend a
relativiser 'importance de certaines cho-
ses.»

Pour Danielle Voisard-Schaub, sa fa-
mille joue un roéle prépondérant. A tous
lesniveaux. «Ilm’arrive parfois de broyer
du noir, notamment lors de déceés vio-
lents d’enfants. Lorsque cela se produit,
je sais que je peux trouver en mon mari
un soutien inconditionnel. Une réelle
complicité nous unit. Par ailleurs, il me
seconde dans mon métier, méme s’il a sa
propre profession. Idem pour mes deux
plus grands enfants, 4gés de 19 et 17
ans.»

Une vie normale. Danielle Voisard-
Schaub considére mener une existence
conventionnelle méme si son téléphone
portable est toujours a ses cotés. «C’est
mon outil de travail, car il faut étre prét

a réagir au quart de tour.» Elle admet
que le regard de certaines personnes a
changé. «Celles qui n’aiment pas parler
de la mort ont pris de la distance avec
moi. D’autres et c’est heureusement la
majorité sont devenues plus proches, ap-
préciant d’aborder des sujets d’'une cer-
taine profondeur.»

Une telle profession va décidément
bien a Danielle Voisard-Schaub, qui sait
écouter et prendre le temps. Deux quali-
tés essentielles lorsque la Faucheuse a
frappé. DIDIER WALZER

Formation complémentaire

Son brevet fédéral d’entrepreneur de
‘pompes funebres ne saurait suffire a Da-
nielle Voisard-Schaub. C'est pourquoielle
se perfectionne en suivant un cours a
I'Université Webster de Geneéve, donné
par Rosette Poletti et intitulé Accompa-
gnement des familles endeuillées. «C'est,
d'une part, pour mon développement
personnel et, d’autre part, pour étre en-
core davantage a la hauteur des familles
dans la peine que je me suis lancée dans
cette formation d’une durée de deux
ans», indique laJurassienne. (dw.)
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Activités de proximiteé

www.lausanne-
et geneve-famille.ch

Ou trouver des restaurants
avec jeux, des professeurs de
musique, des garderies, une
baby-sitter en urgence? A
Lausanne et Genéve, parents
et enfants disposent d'un site
Internet pour leur faciliter

la vie. A l'initiative de deux
méres entreprenantes. L'idée
intéresse de nombreuses
autres régions.
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Lorsque jesuis arrivée a Lausanne,
« enceinte, je me sentais tres isolée.
Connaitre certaines adresses et certains
lieux m’aurait faciliter la vie. Il y a plein
de choses dans cette ville, mais encore
faut-il savoir qu’elles existent.» Ayant
galéré pour se constituer un carnet
d’adresses, Isabelle Henzi souhaite, avec
son amie Mathilde Chaix, développer un
site Internet qui soit utile a I’ensemble
des familles lausannoises. Toutes deux
meres de trois enfants, ayant souvent di
déménager, elles veulent partager avec
d’autres parents quelques-uns de leurs
bons tuyaux et faciliter I'intégration des
nouveaux arrivants.

Développementrapide. ’occasion de
concrétiser leur idée se présente il y a
trois ans quand les services industriels
lausannois cherchent & encourager la
création de sites de proximité. Il faut dire
que les deux femmes ont acquis des com-
pétences précieuses dans leur parcours
professionnel: «Ma collegue Mathilde

Chaix est ingénieur EPFL en génie civil,
note Isabelle Henzi. Elle avait déja une
expérience dans la réalisation de sites
Internet. Quant a moi, jai travaillé
comme cadre dans une banque. J étais
responsable du secteur d’évaluation des
demandes de crédit et je connais bien la
question des études de marché.»

Les deux webmasters amateurs s’at-
tellent alors a la tiche et mandatent une
société informatique pour la création du
site. En prenant contact avec différentes
institutions, elles recoivent tout de suite
un écho trés favorable de Pro Familia
Vaud qui édite régulierement une bro-
chure d’adresses utiles et qui, justement,
envisage de lancer son propre site. Une
collaboration voit le jour qui permet
aujourd’hui a lausanne-famille.ch de
publier et tenir a jour cetimportantréper-
toire. S’y adjoignent bientot I’Ecole des
parents qui fournit la liste et les comptes
rendus de ses conférences, un médecin,
une psychologue et un gynécologue qui
répondent aux questions sur le web, etc.



Isabelle Henzi et Mathilde
Chaix ont créé un site Internet
ou sont répertoriées toutes
les informations utiles aux
familles de Lausanne et
Genéve. Une forme d’Internet
de proximité promise a un

bel avenir.

Derniere nouveauté sur le site, une rubri-
que concernantle douloureux theme de la,
procréation médicalement assistée (PMA)
informe et ouvre le débat avec la collabo-
ration d’'un médecin réputé.

Large éventail de services utiles.
Aujourd’hui, plus de 600 internautes par
jour fréquentent ce lieu de rencontres
virtuel destiné a toutes les générations.
Car, en plus de fournir un agenda com-
plet des activités pour les enfants mois
apres mois, un répertoire étoffé d’adres-
ses utiles — santé (jusqu’a la remise en
forme des mamans stressées!), écoles,
sports, loisirs, vacances (en famille, en-
fants seuls, jobs), conseils ménagers, ac-
tivités et cours pour adultes, etc. —, lau-
sanne-famille.ch offre une plate-forme
de discussions et de conseil: forums thé-
matiques (obéissance, télévision, pere
absent, etc.) et connexions avec des per-
sonnes du secteur de la santé, par exem-
ple.Ily a également les petites annonces
gratuites: baby-sitters, mamans de jour,
menus services a s’échanger, apparte-
ment a trouver, etc.

Si le site réunit plus dun millier
d’adresses utiles, certaines rubriques
sont extrémement riches et d’autres un
peu moins. Et ¢’est 1a que les initiatrices
comptent sur la collaboration des utilisa-
teurs pour leur fournir des informations
ou suggestions. Le contenu du site s’étof-
fe au fil des réflexions et des contacts.

De geneve-famille.ch... Fondée sur le
service pratique et la convivialité, I'idée

de grande proximité développée a Lau-
sanne suscite beaucoup d’intérét dans de
nombreuses régions de Suisse romande.
Et, suite aux multiples demandes éma-
nant de la ville du bout du lac, c’est tout
naturellement que geneve-famille.ch voit
le jour.

Siles sites de Lausanne (symbole de la
fontaine de la Palud) et de Geneéve (sym-
bole du jet d’eau) se ressemblent comme
des freres par leur graphisme, le contenu
reste bien ancré dans la région. «Dans
I'immédiat, pas de comparaison possible
entre les deux sites, prévient Isabelle
Henzi, geneve-famille doit encore gran-
dir, comme lausanne I’a fait. Et ce sont
les internautes qui y contribueront.»

...a lafamily.ch. «Depuis I'ouverture
du premier site en janvier 2000, explique
encore Isabelle Henzi, le contenu s’est
beaucoup étoffé. Nous avons donc profité
de ’extension sur le grand Geneve pour
revoir I’ergonomie de la plate-forme et
modifier sa structure.» En effet, un por-
tail d’entrée a été créé sous lafamily.ch
depuis lequel on peut se diriger vers le
site d'une ville en particulier. Et Isabelle
Henzi d’ajouter: «Nous sommes désor-
mais présentes dans deux aggloméra-
tions, peut-étre demain dans quatre ou
cinq autresrégions et apres-demain dans
toute la Suisse!»

Depuis quelques mois, ces mémes si-
tes Internet dédiés aux familles bénéfi-
cient d’'unlarge écho grice a un partena-
riat avec I’émission «La Smala» de la
Radio suisse romande, un forum interac-
tif entre le web et I’antenne en quelque
sorte. Des sujets lancés chaque mois sur
le site donnent lieu a des discussions et
précieux témoignages qui enrichissent
I’émission. D’autre part, les archives de
«La Smala» sont accessibles depuis le
site lafamily.ch. Cette synergie pourrait
bien faire naitre d’autres demandes et
permettre a Isabelle Henzi et Mathilde
Chaix de développer de nouveaux sites
régionaux a I’échelle romande, et pour-
quoi pas nationale.

Source de satisfactions, mais pas (en-
core) de revenus! Si, au début, les ser-
vices industriels lausannois ont donné le
coup de pouce nécessaire au lancement
du premier site, les sources de finance-
mentsont aujourd’hui de deux ordres. La

premiere provient du référencement
payant des commerces, institutions, en-
treprises ou écoles. Une autre possibilité
estla vente d’espaces publicitaires. Pour
le moment, toutefois, les recettes suffi-
sent juste a couvrir les frais de fonction-
nement.

«Peut-étre un jour pourrons-nous
toucher un salaire pour la mise a jour de
nos répertoires, raconte Isabelle Henzi.
Aujourd’hui, chaque sou gagné est réin-
vesti dans la plate-forme. Mais créer
lafamily.ch, voila qui ne devrait pas lais-
ser de glace les annonceurs qui trouvent
la une clientele ciblée sur un plateau.»

Les pages de lausanne- et geneve-
famille.ch sont certes simples, sans dé-
gradés subtils ou onglets mouvants, mais
elles n’en sont pas moins fonctionnelles
et riches. D’ailleurs, tout le monde, les
milieux associatifs en téte, se félicite de
pouvoir disposer d’un tel outil. Le fait que
100 000 pages sont consultées chaque
mois pour la seule adresse lausanne-
famille, ne devrait pas laisser insensibles
les annonceurs potentiels. Et Isabelle
Henzi et Mathilde Chaix peuvent légiti-
mement caresser l'espoir de vivre, un
jour, de leur smala virtuelle.

PHILIPPE THEVOZ

LaFamily.ch

Le guide familial et pratique de votre région

Sites interactifs pour les familles:
www.lausanne-famille.ch
www.geneve-famille.ch
www.lafamily.ch

Renseignements aussi
au tél. 021/652 52 93
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Dessinateurs de presse:

Chappatte

33 ans, dont douze
de dessins de presse

k=]
°
i
5
<]
£
T

Journée de la
liberté de la presse
(«Die Weltwochen»).

Il a commencé par dessiner des bandes dessinées au dos de ses cahiers
d’'école, puis a gagné un prix de I'humour avec la BD «Calvin revient»,
en 1986. Deux ans plus tard, c'est le grand saut dans le dessin de press¢
a feue «La Suisse», avec un trait reconnaissable entre mille.

«Panoraman»: Naissance au Pakistan, en appris a dessiner deux fois plus vite. Il le Chappatte: Le principal ennemi, c'est le

67, d'un pére jurassien et d'une meére
libanaise, petite enfance a Singapour,
scolarité a Genéve... votre destin parait
plutét mouvementé!

Chappatte: Et ce n’est pas fini! Durant ma

«Panoraman:

collaboration a «L'Hebdo» (1990-98), je
suis parti 4 mois en Amérique latine pour
y faire un carnet de route pour ce maga-
zine, en compagnie de la journaliste
Frédérique Widmann qui deviendra ma
femme. Puis de Cayenne, nous nous som-
mes installés 2 ans et demi a New-York,
elle correspondant au «Nouveau Quoti-
dien» et moi continuant d’envoyer mes
dessins a «L'Hebdo», en méme temps
qu’au supplément littéraire du «New-
York Times» et a «Newsweek». Ensuite,
nous sommes revenus en Suisse ou j'ai
proposé mon travail a la «Weltwoche»
et au «Temps» lorsque celui-ci s'est créé.
Je collabore toujours a ces deux journaux
a raison d’'un dessin par semaine pour le
premier et de trois pour le second.
Comment définiriez-vous
votre style?

Chappatte: Mes premiers dessins étaient
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trés influencés par Manara, un dessi-
nateur italien de BD plutét érotiques,
puis par les dessinateurs américains dont
j'appréciais le trait mais déplorais le
manque d’humour. En mélangeant ces
deux ingrédients, et en gardant de la BD
le plaisir de la perspective et de la mise en
scéne, j'ai créé ce qui parait étre mon
style. Et puis j'ai affiné et, en huit ans, j'ai
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«Panoraman:

faut quand on doit s'occuper de deux
enfants en bas age, Simon, 1 an et demi,
etTristan, 3ans etdemi. Comme un dessin
me prend un jour, il m’en reste un a part
le week-end, pour jouer avec eux.

«Panoraman: Avez-vous dessujets préféré?
Chappatte: Ca dépend des périodes. Ceux

qui m’intéressent le moins sont liés a la
politique suisse. J'ai quitté notre pays au
moment du non a I'EEE. Quand je suis
revenu, en 1998, c'était encore pire avec
les fonds en déshérence, le rostigraben,
etc. Ce que j'aime, pour répondre a votre
question, ce sont les themes liés a la nou-
velle économie.

Comment procédez-vous
pour choisir vos sujets?

Chappatte: Je suis trés peu les informa-

tions. Un bulletin par jour et le sommaire
du «Temps» me suffisent. Ensuite je fais
une recherche sur Internet pour obtenir
le maximum d’éléments sur le theme que
j'ai décidé de traiter. Puis, la pile d"articles
a ma gauche je prend des notes sur un
bloc placé a ma droite et commence cinq
ou six esquisses du sujet au stylo que je
montre a une demi-douzaine de person-
nes dont Hermann, mon collégue dessi-
nateur, ma femme, et des journalistes du
«Temps». Ce qui m’aide a éliminer ce qui
ne plait pas. Il ne reste plus qu’a peaufiner
le dessin et de le passer a I'encre avant de
I’envoyer.

«Panoraman: Quel est votre avis sur le des-

sin de presse en général?

confort. On reste assis sur son cul avecson
carquois et son arc et on regarde ou on
va lancer sa fléche. C'est un métier assez
prétentieux et, finalement, pas trés en-
richissant pour celui qui le pratique. Je
préfére le reportage BD qui permet de
faire du dessin d’une autre maniére, de
prendre des photos et des notes puis
de rentrer a la maison pour monter cette
matiére selon notre envie. Un peu comme
on le fait avec la vidéo.

«Panoraman: Quelle est la principale diffi-

culté de votre métier?

Chappatte: Contrairement a ce que beau-

coup pensent, ce n‘est pas la censure,
maislaroutine. Autrementdit: soi-méme.
Si on ne se surprend plus, c’est foutu! On
fait avant tout ce métier pour soi, il faut
étre heureux en travaillant. Si I'on se ré-
péte, I'ennuivientvite et le dessin devient
moins intéressant. Heureusement, pour
ce qui me concerne, j'ai encore une marge
d’évolution!

«Panorama»: Avez-vous un personnage

favori?

Chappatte: Je n‘aime pas dessiner les per-

sonnages en tant que tels mais plutét
pour symboliser un théme. Par exemple
pour celui de I'administration, je croque
volontiers un bonhomme rondouillard, le
nez chaussé de petites lunettes cerclées et
quelques rares méches plaquées sur le
crane. J’aime mieux proposer ce fonction-
naire inconnu qu’un conseiller fédéral,
quel qu'il soit... INTERVIEW: SIMON VERMOT
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Le goz liquéfié est une énergie particulierement

mobile et flexible. Sa combustion est propre. Son Rus/no.
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service global Shell. Nous nous Taliphono
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\ g
p
\ 7 outils de jardin, un seul moteur! copm
\ ; !
- . TU WRAM | Veuillez me faire
| antis CH AR RU EG R_ A .b|es) parvenir votre catalogue
kS d|sp(““ gratuit.
3 o i i ~
Change.z [ MHie
les accessoires Om. (marquer d’une croix)
en quelques secondes!
Le Mantis est une aide précieuse qui
vous permet d’effectuer le double de tra-
vail en deux fois moins de temps. Vous N
pouvez I’utiliser pour 7 travaux diffé- I
rents : binage, mise en place des pommes
de terre, sarclage, coupe de bordures
nettes, aération du sol, élimination de la Prénom
mousse et taille des haies.
Achetez Rue /No
sans risque! 100 jours
Si vous n’étes pas satisfait vous pouvez Code postal / Ville
exiger le remboursement du prix d’achat
dans les 100 jours.
Téléphone Q
ANM Avinto Schweiz GmbH =
Grindelstrasse 12
8303 Bassersdorf Email
Tél. 0800-110 111
Fax 0800-110 222 .
i3 m Avinto

Email : mantIS@a“n.to'Ch Avinto est, pour Mantis en Europe, le partenaire exclusif en ce qui
Internet : www.mantis.ch concerne le marketing direct, la distribution et tout le service cli




Entretien et plus-value

Une maison, ca se soigne!

ar la force des choses, ceux qui sont

les heureux propriétaires d’'une mai-
son et qui ont donc fait un investisse-
mentimportant, sont trés intéressés a ce
que sa valeur soit maintenue ou aug-
mentée. A long terme, la valeur de la
maison dépend de son état, des répara-
tions effectuées ou non, a des fenétres
dégradées par les intempéries, par
exemple, ou a un chauffage défectueux
ou encore, a un toit qui présente des
voies d’eau.

1,3% pour I’entretien. Des études
menées par I’'EPF Zurich ont démontré
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Dans notre société, une maison est considérée comme le bien
le plus précieux qui soit. Afin qu’elle ne se déprécie pas avec

le temps, son entretien et le maintien de la valeur vénale doivent
étre pris trés au sérieux. Sans investissement régulier, la valeur
de la maison baisse au-dessous du coUt de sa construction ou de

son prix d'achat.

que le maintien en 1’état — c¢’est-a-dire,
I’entretien courant et les travaux de ser-
vice — représente a lui seul un budget
annuel de l'ordre de 1,3% de la valeur
d’assurance de I'immeuble. De plus, il est
normal d’ajouter en gros 2,6% pour des
travaux destinés a des agrandissements
et des rénovations pour maintenir la va-
leur vénale.

«Sur 25 ans, le propriétaire doit dé-
penser, pour les deux postes, encore une
fois autant que ce que lui a cofité initia-
lement la maison», affirme Kurt Christen
de la chaire d’architecture et de cons-
truction a 'EPF Zurich.

Les peintures intérieures, tous les 10
ans. La durée de vie technique des cons-
tructions est tres diverse. La regle veut
que les peintures intérieures soient re-
faites apres 10 ans, pour moderniser. Les
peintures extérieures, ¢’est tous les 10 a
15 ans. Une cuisine tient en général quel-
que 25 années. En ce qui concerne
d’autres aspects techniques, certains
peuvent durer le double. De nombreux
matériaux de la couverture ont une lon-
gévité de 20 a 30 ans; quelques parties -
les tuiles ou les ardoises — nettement
plus. Ce sont les éléments du gros ceuvre
qui ont les plus longs cycles de rénova-



tion. La maconnerie tient, en principe, 75
a 100 ans et méme plus longtemps.

Les propriétaires désireux de pren-
dre en compte de telles différences doi-
vent par conséquent, échelonnerles tra-
vaux d’entretien et de rénovation. Kurt
Christen recommande: «Les plus petits
travaux comme la pose d’'un enduit sur
les cadres de fenétres doivent étre pla-
nifiés tous les cinq ans.» Les travaux
de plus grande envergure, comme la
modernisation des facades ou le rem-
placement de vieux appareils ont tout
avantage a étre régulierement entrepris
- et selon le batiment — le plus souvent
tous les 15 a 25 ans.

Maintien de la valeur ou plus-value.
En principe, on fait une distinction entre
les investissements de maintenance et
les investissements de plus-value. On
considere comme investissement de plus-
value le remplacement d’'une moquette
par du marbre, par exemple, I'acquisi-
tion d’appareils supplémentaires, la
construction d’un jardin d’hiver ou le
rajout d’'un étage sous le soit si cela mene
a un agrandissement de 1'espace habi-
table. Mais le remplacement de vieux
appareils obsoletes par de nouveaux ou
la pose d’une nouvelle moquette tous
les dix ans ne sont pas des travaux de
plus-value.

Si les rénovations n’ont pas lieu au
rythme nécessaire, la valeur d’usage et
la valeur vénale de la propriété baissent.
A ce propos, un autre constat de I’'EPF
Zurich est intéressant: 'insuffisance des
travaux d’entretien renchérit a long
terme le colit de travaux globaux de
remise en état. Pour une qualité a 100%
de remise en état, ces cotits représentent
moins, en pourcentage de la valeur d’as-
surance de 'immeuble, que si la maison
a été entretenue a moindres frais pen-
dant des années. Et les dommages qui en
résultent peuvent s’avérer cotiteux.

Qu’est-ce qui augmente la valeur? En
revanche, on peut se demander si la
valeur vénale de I'immeuble augmente
avec de grands travaux d’aménagement
et des investissements a la hauteur. Par
exemple, la construction d’un jardin d’hi-
ver pourrait-elle faire monter le prix lors
d’une vente ultérieure? «Un jardin d’hi-
ver plein de petits détails et de fioritures
répond a des golits personnels. Avec un
telinvestissement, le maitre d’ceuvre pro-
duit une plus-value qui ne sera peut-étre
pas aussi appréciable pour un tiers», ré-
pond Francesco Canonica, président de
I'Union suisse des experts immobiliers.

En tout état de cause, les agrandisse-
ments et les rénovations amenent un
plus a la valeur et améliorent la qualité
de vie entre les quatre murs de la maison.
Mais ils n’augmentent pas toujours sa
valeur proportionnellement a l’argent
investi pour les réaliser.

Parfois, les acheteurs n’ont pas le
méme avis. Bien siir, un aménagement
de cuisine ou de salle de bain apporte une
certaine plus-value. Mais un utilisateur
ou un acheteur potentiel n’y accordera
pas forcément la méme valeur. Peut-étre
aurait-il choisi une autre marque pour
les appareils ou une autre couleur pour
les catelles, une autre qualité pour les
revétements muraux.

Par expérience et selon divers ache-
teurs potentiels, des travaux entrepris
sont diversement percus. L’un considere

une rénovation comme un aménagement
optimal, tandis que I’autre n’y verra pas
grande utilité et ne sera pas prét a en
payer le prix. Il faut donc bien en con-
clure, et ¢’est un principe de base, que les
agrandissements et lesrénovations n’ont
pas la méme valeur pour tous. C’est &
I’évidence I’exemple méme de la voiture
d’occasion. Une vieille voiture qui n’est
plus trés bonne pour la circulation peut
encore étre négociée a quelque 1000
francs sur le marché des occasions
sans espoir d’atteindre plus, simplement
parce que son dernier propriétaire a dé-
pensé 1000 francs pour des pneus neufs et
le changement des ampoules de phares.

Lasituation en question. Mais la com-
paraison entre la voiture et la maison
s’arréte 1a, car il y a encore la question
de la situation. On sait bien qu’elle
joue un role déterminant dans la valeur
d’un bien immobilier. «Mieux vaut une
mauvaise maison bien située qu’une
bonne maison mal située», explique Urs
Tschudi, fiduciaire immobilier et expert
aupres de Walde & Partner a Uster ZH.

Par exemple, celui qui a investi
100 000 francs dans une maison batie en
1975 au bord d’un lac tres prisé ou dans
une station de cure en montagne, et qui
asuadapter les structures etla grandeur
des pieces aux exigences actuelles, pour-
ra, lors d’'une vente, tres vraisemblable-
ment se rembourser largement par un
prix de vente plus fort. '

Quant a savoir a quel pourcentage les
investissements se répercutent dans la
valeur vénale, cela varie d'un cas a
I’autre. Dans les endroits trées demandés,
il peut souvent s’agir de 100%, a des
endroits moins cotés, peut-étre seulement
20 a 30%. «Mais de toute évidence, il est
de premiére importance de présenter a la
vente unimmeuble en bon état», souligne
Urs Tschudi. Ce qui signifie de repeindre
au moins les surfaces et boiseries. «Un
bon maquillage, sourit Urs Tschudi
apporte plus, au moment de la vente, que
ce qu’il a cotité.» JURG ZULLIGER
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...de ce projet est née cette maison, en étroite

collaboration entre le maitre de I'ouvrage et notre architecte.
Vous trouverez d'autres idées et propositions dans notre catalogue
d'idées BaAUTEC. N'hésitez pas a le commander encore aujourd’hui.

[0 Catalogue d'idées BAUTEC

Réalisez également vos (plus de 60 propositions de villa)

idées personnelles avec 0 Documentation Transformation

nous — toujours avec Possédez-vous du terrain? [J oui [ non

garanties de prix,

qualité et délais. Nom: ;

- Prénom:

BAUTEC planifie et

construit dans tous les Rue:

domaines par exemple: .

e Jardin d’enfants NPA/Lieu:

e Batiment administratif Envoyer a: BAUTEC

e Immeuble locatif CH-3292 Busswil

e Transformation/ ou téléphoner/faxer: tél. 032-387 44 00
construction annexe fax 032-387 44 90
etc. www.bautec.ch code de com.: 131Y 103

3292 Busswil/Bienne, Riedliweg 17
1260 Nyon, Place de la Gare 9 BAU I E
5001 Aarau, Feerstrasse 15

8404 Winterthur, Morgenweg 13




Jardinage

Enfants du soleil

L'endroit le plus chaud du jardin est juste assez bon pour les

mesembryanthemums et gazanias. Ces plantes exotiques fleurissent

inlassablement. De petite taille, elles sont prédestinées a décorer

vos balcons de fagon un peu extravagante.

B ien qu’elles se différencient beau-
coup dans leur apparence, les suc-
culentes mesembryanthemums et les
sud-africaines gazanias ont beaucoup de
points communs: long temps de culture,
petite taille, emplacement chaud, longue
durée de floraison et des fleurs trées colo-
rées qui ne s’ouvrent qu’en plein soleil.

150 espéces, 2000 variétés. Les me-
sembryanthemums ont des feuilles tres
charnues ou d’épaisses structures végé-
tales comme les «pierres vivantes» (li-
thops), dans lesquelles ils stockent de
I'eau. Grace a cela, ils survivent sans
probleme a de longues périodes de sé-
cheresse sur des sols pauvres, dans la
rocaille du jardin, et ne sont pas tout de
suite ramollis par la chaleur estivale sur
le balcon.

Le chercheur suédois Carl von Linné
(1707-78), fondateur de la classification
végétale et animale est al’origine dunom
«mesembryanthemum» pour caractéri-
ser ces plantes.

Cette famille végétale comprend 150
especes sous différents noms et plus de
2000 variétés. En dehors des plantes
succulentes pour la culture d’intérieur,
on rencontre des mesembryanthenums
dans les pays méditerranéens sous forme
d’épaistapis fleuris, qui envahissent par-
fois des murs hauts d’un metre.

Floraison seulement par grand soleil.
Certaines sortes présentent des fleurs
grandes comme l’ongle du pouce dans
des coloris trés lumineux. D’autres sont
aussi grosses que la paume de la main
avec des tons plus pastels. Mais, en fin
d’apres-midi, leur splendeur a disparu
comme par magie. Sans ensoleillement
direct, les fleurs se ferment et restent
également closes les jours de pluie.

Cela est également valable pour les
gazanias. Dans le commerce, des mélan-
ges de semences sont généralement pro-

Les séduisantes fleurs de gazanias
ne s’ouvrent qu’en plein soleil.

posés, qui mettent bien en évidence I'im-
posante palette de couleurs. On y trouve
des dégradés du blanc jusqu’au rouge
cuivré, en passant par les jaune, rose,
violet, en couleur unie, bicolore ou avec
des yeux sombres. Il y a méme des cultu-
res avec un feuillage argenté qui, grace a
ce fond calme et frais, mettent bien évi-
dence le concert des couleurs florales.

Les feuilles se trouvent au niveau du
sol sous forme de rosettes, au-dessus
desquelles s’élevent de robustes tiges de
20 a 30 centimetres de haut qui portent
les fleurs. Sur un sol perméable a base de
sable se développent continuellement,
de juin a fin septembre, de nouvelles
fleurs.

Combinaison possible. D’élégantes
compagnes peuvent prendre place aux
cOtés des gazanias comme les nemesias
et portulas, qui partagent avec elles une
période d’ensemencement précoce, dés
mars, ainsi que les dimorphothecas et les
soucis, qui peuvent étre semés en avril et
maidirectement sur place en pleine terre.

Des fleurs estivales annuelles avec un
long temps de culture telles que les me-
sembryanthemums, portulas, gazanias
et nemesias ont tout avantage a étre
ensemencées a I'intérieur dans des réci-
pients a cet effet. Pour la croissance, il
faut apporter chaleur (environ 20 degrés
—amesurer pres des récipients), humidi-
té et lumiere.

Aussitot que I’on peut tenir les plantes
entre deux doigts, on place chacune d’en-
tre elles en petits pots dans de la terre
glaise et du sable. Et des les journées
chaudes du printemps, les jeunes pous-

Les gracieuses portulas se plaisent
particulierement dans des endroits
chauds et secs.

1

Les mesembryanthemums forment des
tapis fleuris aux couleurs lumineuses.

Les mesembryanthemums carpobrotus
ont des fleurs grandes comme la paume
de la main dans des teintes pastels.

Une combinaison possible, aussi
pour le balcon: gazanias, nemesias
et dimorphothecas.

ses déménagent a I’air libre pour s’habi-
tuer et se durcir a leur emplacement
définitif. Elles ne seront transplantées
qu’'apres les derniers gels vers mi-mai.
Grace a leur petite taille, les mesem-
bryanthemums et portulas (10 a 15 centi-
metres), gazanias et nemesias (maximum
30 centimetres) se prétent bien pour les
rocailles et jardins alpins, comme attire-
I’ceil devant les arbrisseaux et buissons,
mais aussi comme plantes extraordinai-
res sur le balcon. EDITH BECKMANN
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Al Hamra Fort ***** (LP)

Situation: sur plage/sable
(long. 1 km), a env. 45 min.
de I'aéroport et du centre de
Dubai.

Chambres: 75 ch. ef suites
luxueuses, vaste balcon ou
terrasse, 5* tout confort.

A disposition: resfauranfs,
bars, piscine, tennis, health

* club, sauna, jacuzzi, mas-

sage, jeux enfants, location
autos, coiffeur, beauty center.
Sports: tennis, aérobic, volley
et sports nautiques.

Situation: sur la longue plage
blanche de Jumeirah.
Chambres: 394 ch. et suifes
climatisées, bain/WC, séchoir,
tél. et prise modem, Infernef,
TV-sat., radio, mini bar, safe.
A disposition: restaurants,
bars, lounge, café, piscine/
bar, health club, massage,
sauna, fitness, navefte pour
Dubai, place de jeu, baby-
siffing, service-chambre 24 h.;
sporfs nautiques et golf a
proximité.

Kempinski Resort ***** (LP) |

Situation: sur belle plage/
sable (émirat Ajman), @ 25
min. de I'aéroport.
Chambres: 189 ch. et suites
climatisées, vue sur mer et
balcon, mini bar, tél., TV-sat.,
service-chambre 24 h.

A disposition: 4 restaurants,
café, piscine, wellness, finess,
sauna, massage, navette
pour Dubai.

Sports: tennis, squash, para-
sailing, planche a voile, pé-
che en haute mer, ski nauti-
que, jogging, bowling, golf,
cenfre de plongée.

Situation: sur la magnifique
plage de Jumeira (long. 800

i m).
| Chambres: 250 ch. et suites

climatisées, vue sur mer, bal-
con/jardin, bain luxueux, WC,
séchoir, TV-sat. et tél.

| A disposition: restaurants,

bars, disco, 2 piscines, tennis
éclairé, filness, croquet, espace-
enfants, «Nealth & Beauty
Institute», bain vapeur et coif-
feur.

Sports: fennis, volley, basket,
sports nautiques; golf, équita-
fion et plongée & proximité.

1 semqine’3 0 a
a partir de o

VOL NON-STOP AVEC EMIRATS
"AIRLINE OF THE YEAR 2000"

Volez confortablement vers Dubai avec
un Airbus A330 de TOP-AIRLINE EMIRATES

Prix p/p mars avii-15.5.01 16.5-159.01
6 nuits (LP) (dernier retour 31.3.)
SPS SPS SPS
Al Hamra 1390 107 1680 107 1480 79
Hilton 1853 181 2063 181 1575 100
Kempinski 1762 166 1767* 132 1613 107
Royal Mirage 2770 339 2980 339 1945 166
business 1495 1295 1895
Inclus dans le prix: vol de ligne avec EMIRATES, transferts, 6 nuits
@ I'hdtel choisi, petit déjeuner, accompagnement et documentation
gj en langue allemande. P
Suppléments: Kempinski p/p/j. *1.-6.4. +37.-, 7-224. +71-
L“J) haute saison 10.-20.04. 135.- 2 I
. Non inclus dans le prix: visa (-10j. av. départ 75.-, N
Emlrates —4j. 120.-), assurance-annulafion 45.-, taxes ,,(]90 I
aéroport 23.-, + frais de dossier V2 o) I
TAKE iT |
1 &
TRAVEL AG I
Bahnhofstr. 10, 6037 Root Q§/ 06 dQ P ,/ I
adresse e-mail: panorama@takeit.ch Q’\z} ,0 Qb' Q\'Q(\ // // \\Q}

o 9
Tél.: 041 455 40 20 && S S I
Fox 0414554011 o8~ 7 o0 |

Rabais enfants o |

moins de 16 ans b
jusqu'a |



Inter Rail

En train

a travers |'Europe

Celui qui désire découvrir I'Europe est bien servi avec
le billet Inter Rail. Pour un prix forfaitaire, les réseaux
ferroviaires de 30 pays lui sont ouverts.

1 existe différentes possibilités de dé-

couvrir le continent. A coté de la voi-
ture etdel’avion, le train est une alterna-
tive qui est plutot attrayante avec les
offres forfaitaires qui s’y rattachent (voir
encadré). Le systeme de I'Inter Rail (IR)
est ainsi tres apprécié. Chaque année, il
en est vendu entre 8000 et 10 000 dans
notre pays, quelque 145 000 dans toute
I'Europe.

29 pays d’Europe ainsi que le Maroc
peuvent étre parcourus grace al’IR. L’es-
pace géographique concerné est subdivi-
sé en huit zones qui comptent chaque fois
trois a cing pays. Les voyageurs peuvent
ainsi choisir un billet qui englobe une,
deux, trois zones ou alors I’ensemble de
ces dernieres. L’IR offre la libre circula-
tion durant un mois a l'intérieur des
zones choisies. Les destinations IR les
plus demandées chez nous sontla France
et la Grande-Bretagne.

Faire des rencontres. «Au contraire
de la voiture, on fait connaissance de
beaucoup de gens dans le train, raconte
Christian Schenker, mais on ne peut bien
sir pas allé partout.» L’été passé, a 30
ans, c¢’était déja la cinquieme fois qu’il
choisissait la solution de I'IR. Si son der-
nier voyage I’a conduit en Espagne et au
Maroc, il s’était déja rendu les années
précédentes dans les pays nordiques, en
Europe de I’Est et en France.

«On peut dormir et voyager en méme
temps», dit-il encore en parlant des avan-
tages de la formule. Pour arriver a desti-

nation, il a souvent choisi la solution des
trains de nuit, par exemple de Bruxelles
a Berlin et, la nuit d’apres, de Berlin a
Amsterdam. On peut ainsi s’économiser
le prix de I'hébergement, méme si I'on
doit parfois étendre son sac de couchage
dans le couloir des wagons.

Se tromper de gare et atterrir dans
une radio... Celui qui voyage a des choses
a raconter. Christian Schenker parle de
ce repas partagé avec un couple agé de
paysans roumains, bien qu’ils ne pou-
vaient absolument pas se comprendre. Il
lui est arrivé une fois de descendre au
mauvais endroit et d’atterrir, apres bien

Différents autres forfaits
Celui qui veut découvrir I’Europe dispose
de différentes offres forfaitaires. Rapide
tour d’horizon. i
> «Euro Dominon»: e voyage peut étre
composé de différents éléments sur le
principe du jeu de construction parmi
29 pays européens et le Maroc. Le
billet offre la libre circulation pendant
3 a 8 jours librement choisis sur le
réseau ferroviaire du pays sélectionné,
et ce durant un mois. Les suppléments
pour les trains a grande vitesse sont
compris.

> «Scanrail Pass»: le «Scanrail Pass»
offre I'acces illimité aux réseaux fer-
roviaires nationaux danois, suédois,
norvégien et finlandais. En plus, on

des détours, dans les studios d’une radio
locale suédoise ou, avec sa guitare, il a
su, exprimer tout son talent musical.
Selon Christian Schenker, le voyageur
de I'Inter Rail devrait étre «simple, sou-
ple, sans prétention, ouvert aux autres»;

«onvitle sac au dos».

m!nfo

D’autres informations sur le théeme

de «Voyages en Europe» peuvent étre
glanées sur le site Internet des CFF:
www.cff.ch/pv/reiseineu_f.htm.

Vous pouvez aussi appeler Rail Service,

RUEDI STUDER

tél. 0900 300 300 (Fr. 1.19/mn).

obtient un rabais de 25 a 50% sur les

~ lignesprivées de chemin defer, de bus,
et bateaux. Les voyageurs peuvent ré-
server cing ou dix jours de voyage sur
deux mois ou un abonnement général
de trois semaines.

> «Servus-Ticket»: I'Auiriche, la Hon-

grie, la Slovénie et la Croatie partici-
pent au «Servus-Ticket». Chaque pays
offre un prix forfaitaire pour des grou-
pes jusqu’a cing personnes et demie.
Le premier adulte paie le tarif plein, les
autres personnes payant moitié prix
(les enfants un quart). Le prix du billet
se compose des prix additionnés de
chaque pays, calculés sur la base de

paliers de distance. (rus.)

3/01 Panorama Raiffeisen 37



Au cceur des Alpes le ressourcemen

LOCATION d’appartement et studio

des fr. s550.-

— APPARTHOTEL studio et appartement
e t dé

THERAMAILP - it

0 Y MINICUR .
l'es|BalimsidiOvronnaz 3 jours + s . des .
Apparthétel des Bains ° 19 Ovroﬁnaz g o | CURE REGENERATION |

Tél. 027 305 11 11 * fax 027 305 11 14
www.thermalp.ch ® info@thermalp.ch
Altitude: 1300 m -

des fr.

CURE SPECIALE BEAUTE

Veuillez m’envoyer la nouvelle brochure de
Thermalp Les Bains d'Ovronnaz

Nom:

Prénom:

Adresse:

NPA/Localité:

A retourner a: Apparthdtel des Bains - 1911 Ovronnaz




Rhume des foins

Pollens irritants

Si beaucoup se réjouissent du doux
réveil printanier, les personnes im-
portunées par le rhume des foins rient
déja beaucoup moins. Les premieéres
poussieres florales de noisetiers et d’au-
nes sonnent le temps de l’allergie aux
pollens. Ce que I’on décrit le plus souvent
par rhume des foins traduit la vraie ori-
gine du mal.

Les pollens provoquent sur les mu-
queuses des voies respiratoires une réac-
tion allergique qui s’exprime par des
démangeaisons, inflammations, éternue-
ments, larmes et difficultés respiratoi-
res.

Conséquence d'une hypersensibilité.
Chez les personnes allergiques, le con-
tact avec certains corps étrangers provo-
que une réaction excessive du systeme
immunitaire. Ces allergenes, qui engen-
drent la surproduction d’anticorps res-
ponsable des symptomes de la maladie
sont, dans le cas du rhume des foins,
certains types de pollens.

Celui qui aune réaction allergique aux
pollens dans I'air est victime d’une plus
grande sécrétion d’histamine. Cela pro-
voque I'inflammation des muqueuses et
toutes les autres complications jusqu’a

Deux tiers des personnes concernées
sont confrontées pour la premiére fois au
rhume des foins avant I'age de 15 ans,

80% avant I’age de 20 ans. C

qui réagissent au pollen, une disposition
génétique diminuant l'irritation.
Différentes études ont montré que le
nombre des patients a plutét
ces derniéres décennies. A la différence
d’avant, la population des campagnes est

J , _e sont parti-
culierement les jeunes a la santé délicate

jugmenté

I’asthme. Au printemps, ce sont avant
tout les poussieres florales des noise-
tiers, aunes, bouleaux et frénes, trans-
portées par le vent, qui déclenchent les
allergies. Mais plus nombreux sont ceux
qui en souffrent I’été avec les graminées,
céréales et armoises.

Eviter les allergénes. Sile rhume des
foins a de nouveau frappé, les personnes
concernées peuvent toujours essayer
d’éviter les allergenes le plus possible. Le
séjour a l'air libre devrait se faire en
fonction de la concentration spécifique
enpollens. Les bulletins diffusés par1'Ins-
titut suisse de météorologie font régulie-
rement le point selon les endroits et les
conditions du temps. Quand la pluie a
nettoyé l'air, les personnes allergiques
ressentent une sensible amélioration.

aujourd’hui autant touchée par le phéno-
meéne que celle des villes.

~ Le rhume des foins a ainsi acquis le

] 1on La faute
en revient au style de vie occidental
(petites familles, habitudes alimentaires,
davantage d’allergénes par le biais des
animaux de compagnie et de l'isolation
piéces) et aux transformations de

notre environnement (pollution de I'air,

réchauffement du climat). (s.)

& Y
==\ ‘!My /;1
< Aim“{d ,3
.\‘5' 58

Environ 15% de la population réagissent aux pollen,std;a’;_ 1"
dés le printemps. Cela se traduit par des démangeaisons, = -
éternuements et yeux enflammeés. }

!
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Contre les tres fréquentes conjonctivi-
tes, il vaut la peine de porter des lunettes &
de soleil avec protection latérale. Il est
recommandé d’utiliser les moyens de
transport avec les fenétres fermées. Chez
soi, une bonne aération dans les mo-
ments les plus favorables et un nettoyage
fréquent al’eau permettent de maintenir
une teneur basse en pollens. La tranquil-
lité de la nuit n’est pas perturbée sil’on
se douche, qu’'on lave ses cheveux et
qu’on laisse ses habits hors de la cham-

bre a coucher.

Succés incertain du traitement.
Quand le traitement intervient encore
avant la phase critique du boom printa-
nier, I'efficacité des médicaments est plus
grande. Il est également connu que la
prise de magnésium peut diminuer les
manifestations du rhume des foins.

L’hyposensibilisation offre la perspec-
tive d’'une immunisation au moins par-
tielle. Par le biais de cette thérapie sous
forme d’injections, le patient se voit ad-
ministrer, sur deux ou trois hivers, des
substances problématiques, apres que le
médecin ait détecté grace a une série de
tests cutanés de quels pollens allergenes
il s’agit. Comme les perspectives d’une
atténuation sensible des symptomes,
voire d’'une guérison, sont plutot incer-
taines, les personnes concernées ont
peut-étre meilleur temps de sonder tout
I’éventail des traitements possibles.

JURG SALVISBERG
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SIEMENS

Pompes a chaleur

Novelan AG

SIEMENS Warmetechnik
Buchserstrasse 31
CH-8108 Dallikon

Tél. 01/847 48 11

Fax 01/847 49 20

N° de service 0844 800 700

4 Novelan

s

P

\ g

Notre solution
pour votre bien-étre

j Montage

Tres compactes, les pompes a chaleur
SIEMENS n‘exigent gu‘un minimum de surface.
Le double amortissement des oscillations
garantit un fonctionnement fres silencieux.
Ces apparells peuvent donc éfre

installés dans chaque cave ou débarras.

Rentabilitée

Des composants choisis avec sain, un processus,
de fabrication de haute qualité, un circuit

du froid optimisé et un réglage judicieux des
pompes a chaleur SEMENS permettent dutiliser
rationnellement I'énergie solaire emmagasinée
dans ['air, l'eau ou le sol.

QOui, j'aimerais en savoir davantage sur le programme de pompes a chaleur Siemens.
Veuillez envoyer votre dossier d'information complet et gratuit a:

Nom:

Rue:

NPA/localité:

Monnaies de collection:
le passé entre vos mains!

Depuis plus de 50 ans, nous soignons les collectionneurs sérieux
du monde entier. Nous sommes les spécialistes pour:

» monnaies antiques, médiévales et modernes (jusque 1850 env.)
» monnaies et médailles suisses avant 1850

D ventes a |'amiable, ventes publiques, evaluations, expertises,
achat de pieces individuelles et de collections complétes

Monnaies et Médailles SA Béle, Malzgasse 25, Boite postale 3647,
4002 Bale, téléphone 061/272 75 44, fax 061/272 75 14

Chére lectrice, cher lecteur,

Si vous souhaitez savoir quels sont les produits qui donnent
le ton sur le marché des abris et systémes de parking,

il n’y a alors qu’une seule adresse. Vérifiez vous-mémel!

Velopa SA

Binzstrasse 15, 8045 Zurich
Téléphone 01-454 88 55
Téléfax 01-463 70 07

E-Mail: marketing@velopa.ch
Internet: www.velopa.ch i

"
. BN

www.velopa.ch
Des solutions innovantes pour les abris,
systémes de parking et de blocage.




Limitation mondiale:
seulement 2001 exemplalres

“CHEVAL AUBERE"” 30 X 46 CM ‘LA RENCONTRE" 36 X 46 CM “‘CHEVAL BLANC" 30 X 46 CM

Profitez de tous ces avantages: Ce triptyque de Hans Erni, représente une particularité exclusive.
» Edition limitée: 2001 exemplaires dans le monde entier C'est le premier triptyque que le célebre peintre suisse a réalisé.
 Plaque en céra.mique T Les trois peintures sont harmonieusement disposées, 1'une pres

: ) ! it inimi Hans Erni manie de
P g otinal gt T o B st
e Numérotation manuelle de chaque tableau g : ¢ a P

e Systeme d'accrochage pratique tuosité des chevaux.

e Cadre spécial, sur demande BON DE COMMANDE EXCILUSIFE

e (ertificat d'authenticité, manuellement numéroté
® (arantie de reprise de 14 jours

Délai de réservation: jusqu‘au 2 avril 2001

vaux Je recevrai d'abord, “La rencontre” au prix de Fr. 297.-- puis, a
Fintervalles réguliers d’un mois, les autres parties au prix de Fr. 129.--
chacune (livraison spéciale comprise dans le prix). Je suis completement
couvert par votre garantie de reprise de 14 jours.

O * Je commande I'Edition Millénium en trois parties, le “Triptyque des che-

8-810-014.01

st 43439
Je désire une facture pour le montant total, par tableau.

Je désire payer, chague tableau en deux mensualités (sans supplément de prix).
D Je commande également le cadre en bois, congu a cet effet au prix de Fr. 199.--.

Nom: . Prénom:
Rue/No

CP/Lieu Téléphone:
Date/Signature

e Priere de compléter et d'envoyer a:
% 8 2 40 B
Dimensions avec le cadre: 106 x 52 cm -?;Tdé%d/%;h;; %‘; : ‘;gihgﬂﬁ%s 5.9 %?6 .
e-mail: kundendienst@bradford.ch e Internet: www.bradford.ch




Grand concours:
2000 prix a gagner

En 2001 aussi, visitez
gratuitement les plus beaux musées

En 2001 aussi, les plus beaux et les
plus grands musées de Suisse vous
ouvrent gratuitement leurs portes sivous
leur présentezla bonne carte: votre carte
personnelle ec Raiffeisen, ou I’EURO-
CARD/MasterCard Raiffeisen, ou encore
la toute nouvelle VISA-Card Raiffeisen.
En plus, vous pouvez faire découvrir
I'univers des musées a 5 enfants de moins
de 16 ans, qu’il s’agisse de vos enfants, de
vos neveux, de vos filleuls ou de leurs
amis. Que vous partiez a la découverte

Musée des transports

IMAXX
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d’univers lointains au Musée des trans-
ports de Lucerne, que vous vous intéres-
siez aux reptiles préhistoriques du Mu-
sée des dinosaures a Aathal, ou que vous
vouliez vivre en direct I’histoire suisse au
Musée en plein air de Ballenberg, vous
serez toujours les bienvenus dans tous
les musées affiliés au «Passeport mu-
sées» avec votre carte Raiffeisen. Vous
trouverez la liste de ces musées sur
Internet: www.raiffeisen.ch/musees

Si vous ne possédez pas encore

de carte Raiffeisen, demandez-la des
maintenant a votre Banque Raiffeisen.
Cela en vaut la peine!

2000 prix de passion, de divertissement

Tentez I’aventure unique de I'IMAX: ga-
gnez une entrée gratuite pour toute la
famille (2 adultes et 2 enfants) d’une
valeur de Fr. 56.- pour un spectacle
cinéma grandiose au Musée des trans-
ports de Lucerne. Laissez-vous surpren-
dre par desimages impressionnantes sur
la nature ou nos océans, laissez-vous
captiver par des scénes et plans de vue
ahurissants: il n’y a pas d’autre endroit
qui vous offre ce spectacle-la!

et de culture pour toute la famille!




Musée des transports de Lucerne

Chateau de Chillon a Veytaux

Musée d’histoire naturelle Musée des dinosaures a Aathal
a Lugano

Musée de la communication Musée en plein air de Ballenberg
a Berne

= SWSS p

Ry

Participez: avec 2000 prix a gagner,
vos chances n‘ont jamais été aussi
bonnes!

Comment procéder: Ci-dessus, vous 2000 séances aventure a I'lMAX pour toute
avez 6 images de musées alphabétisées la famille, d’'une valeur de Fr. 56.— chacune.
ainsi qu‘une liste avec 6 noms de musées Participez dés maintenant: avec autant de
numérotés. Quel nom appartient a quel prix, vous avez toutes les chances de gagner.
musée? Sur le bulletin de participation,

faites correspondre les bons numéros On peut aussi participer

avec les bonnes lettres, et envoyez-nous au concours via Internet:

le bulletin d’ici le 20 avril. Parmi toutes www.raiffeisen.ch/musees

les réponses justes, nous tirerons au sort Bonne chance!

Conditions de participation: Toutes les personnes vivant en Suisse peuvent prendre part au tirage au sort, a I’exception
des collaboratrices et collaborateurs des Banques Raiffeisen ainsi que leurs proches parents. Le délai de participation est
le 20 avril 2001. La participation est gratuite et sans aucune obligation. Une seule carte valable par personne. En
participant, chaque personne autorise |'usage de son adresse par les Banques Raiffeisen a des fins marketing. Le tirage
au sort aura lieu sous contréle notarial et les gagnants seront informés par écrit. Les prix ne peuvent pas étre remplacés
par leur contre-valeur en argent. Aucune correspondance ne sera échangée et tout recours juridique est exclu.

:aalr::::i(:)eation @ |E|

Quelle image correspond a quel musée? Reportez les bons numéros dans les six cases
correspondantes aux lettres. Collez le talon sur une carte postale et envoyez-la
jusqu‘au 20 avril 2001 au plus tard a |'adresse suivante: Union Suisse des Banques
Raiffeisen, Concours musées, case postale, 9001 St-Gall.

Prénom/Nom:

Rue/N°:

NPA/Localité:

N° de téléphone: Année de naissance:
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Les détenteurs de cartes Raiffeisen (ec, Eurocard ou Visa) ont égale-
ment cette année |'accés gratuit — avec cing enfants — dans les

260 musées suisses qui participent au Passeport Musées. La série

Théme: «L’art dans tous ses états»

Des machines grotesques

aux objets quotidiens design

Au centre du village de Berlingen, la maison
qui a vu naitre, habiter et travailler le plus ;
célébre des peintres thurgoviens, Adolphg
Dietrich (1877-1957), est devenu un lieu deg
commémoration et un musée. La peinture=
naive de Dietrich (huiles, aquarelles, dessins
et esquisses) témoigne d'un homme qui, en
observant attentivement la nature et en res-
sentant trés sGrement formes et couleurs, a
su transcrire ses expériences dans ses ta-
bleaux composés tout en clarté et en harmo-
nie.

A coté des nombreuses ceuvres du peintre,
on peut visiter deux salles de documenta-
tion, le jardin privé d’Adolph Dietrich qui
donne directement sur le lac de Constance
ainsi que son atelier de peinture tel qu'il
était aménagé de son vivant.

Eclairages 2001. «Promenades sur les traces
d’Adolph Dietrich» (me/sa/di, 10h30 sur ins-
cription préalable).

kar Keller

Heures d’ouverture:

du 2 mai au 16 septembre: me/sa/di, 14h-18h.
Visites guidées et apéros dans le jardin secret de
Dietrich au bord du lac sur inscription durant
toute I'année (Urs Oskar Keller, tél. 052/761 13 33).

Musée Adolph Dietrich,

Seestrasse 26, 8267 Berlingen,
tél./fax 052/761 13 33,

e-mail: ursoskarkeller@bluewin.ch,
Internet: www.kunstmuseum.ch
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L’«art» est une notion tres vaste. Sa va-
leur et son interprétation est tres diffé-
rente d'un individu a un autre. Nous
avons débusqué, pour vous, une série de
musées d’art tres particuliers. Ces mu-
sées abritent des trésors fascinants, gro-

Dans le grenier de I'ancien couvent sont §
exposées les machines poétiques de Paul g
Gugelmann. La collection de I'artiste —quel-%
que 40 objets comme «La joie de voler», «Le g
cheval de Troyes», «Au début était I'ceuf» ou =
«La hiérarchie» — enthousiasme petits et§
grands par son expression originale et sa
frivolité spontanée. Elle raconte des histoi-
res passionnantes.

Aujourd’hui agé de 71 ans, Paul Gugel-
mann a créé avec ses fantastiques sculptures
métalliques mobiles et sonores d'authenti-
ques chefs-d'oeuvres qui amusent, surpren-
nent et font réfléchir. «Mes machines doivent
donner de la joie», lance I'ancien dessinateur
de souliers et artiste passionné.

Heures d’ouverture:

me/sa/di, 14h-17h. Visites guidées pour des grou-
pes sur demande possibles aussi en-dehors des
heures d'ouverture.

Musée Paul Gugelmann,
Schmiedgasse 37, 5012 Schénenwerd,
tél. 062/849 65 40.

«Panorama» doit vous aider a planifier votre prochaine sortie en
famille. Beaucoup de plaisir!

tesques, mais aussi des objets quotidiens
depuis longtemps oubliés. Ils nous en-
chantent aussi parfois par leur environ-
nement - parcs et jardins qui invitent au
séjour, a la réverie ou a la promenade.
SUSANN BOSSHARD-KALIN

Le musée fondé en 1915 par le graveur sur%
cuivre Alexis Forel se trouve dans la vieille;
ville de Morges dans un batiment du XV*!
siecle. Les visiteurs plongent dans le mondei
fascinant de I'art et de I'histoire du XVI¢;
jusqu’au XIXe siecle: poupées, jouets, meu-
bles, tapisseries, tableaux, porcelaines et
vaisselle en verre.

Eclairages 2001. Du 28 avril au 2 septembre,
«L'élan vital», une exposition en I’"honneur
dusculpteur AndréPirlot (1926-1997). Du 14
juin jusqu’'a 16 décembre, «La face cachée».

Heures d'ouverture:

jusqu’au 16 décembre, ma-di, 14h-17h30. Visites
guidées sur demande aussi possibles en-dehors des
heures d'ouverture.

Musée Alexis Forel,

Grand-Rue 54, 1100 Morges 1,

tél. 021/801 26 47, fax 021/801 26 26,
e-mail: museeforel@bluewin.ch,
Internet: www.morges.ch/forel



La galerie «Glorietta» dans la prestigieuse
Villa Favorita du baron Hans-Heinrich Thys-
sen-Bornemisza sur la rive du lac de Lugano
abrite environ 150 peintures et aquarelles
d'artistes européens et américains des XIX®
et XXe siécles — des ceuvres qui sont présen-
tées au public pour la premiere fois. On peut
ainsiyvoirla collection la plusimportante en
Europe de paysages «luminescents» réalisés
par des peintres américains du XIX¢ siecle
(Martin Johnson Heade, Alfred Thompson
Bricher) comme de la «<Hudson River School»
(Thomas Cole, F. E. Church).

Le Pop-Art des années 60 (Richard Lind-
ner) et le photo-réalisme des années 70 et 80
(Richard Estes) sont également représentés.
On peut encore admirer des ceuvres des ex-
pressionnistes allemands comme Emil Nolde
ou Ernst Ludwig Kirchner ou du Russe Alexej
von Jawelnsky. Une vaste collection de sculp-
tures du XVe jusqu’au XIXesiecle compléte la
collection privée unique du mécéne et
amoureuxd’art Thyssen. Lavillaetle parcau
pied du Monte Bré sont un monde merveil-
leux qui invite a s'arréter et demeurer - il
Vaut la peine de se laisser toucher par les
Ceuvres d'art a I'intérieur et par le paysage a
I"extérieur.

Heures d'ouverture:

du 13 avril jusqu’a fin octobre, ve-di, 10h-17h.
Visites guidées possibles de la galerie et de la villa
€n s'annoncant au préalable.

Fondation Thyssen-Bornemisza,

Villa Favorita, 6975 Castagnola,

tél. 091/972 17 41, fax 091/971 61 51,
€-mail: ftbch@swissonline.ch

misza

Collection Thyssen-Bornel

Photo!

Le Musée des arts décoratifs de Zurich est a%

la fois archives, laboratoire et scéene - une §
enveloppe auxidées. Avoiretacomprendre:
design, architecture, communication visuelle,
culture au quotidien, photographie, art et
médias sont les secteurs les plus importants.
Outre la collection graphique, le visiteur
découvre les affiches, le design et les arts
décoratifs. Ensemble, ces différentes collec-
tions forment un concentré de trouvailles en
matiére de design et de culture au quoti-
dien.

Toutes les publications du musée, affiches
d’expositions, cartes postales ainsi qu'un as-
sortiment design et un choix de livressonten
vente au kiosque. Un café et la bibliothéque
publique spécialisée complétent |'offre.
Eclairages 2001. Du 3 mars au 13 mai, «As
Found» - architecture et création artistique
anglaise des années 50. Du 4 avril au 1¢
juillet, «Queen Bees», des tables de femmes
managers. Du 5 au 27 mai, «Les plus beaux
livres suisses en 2000». Du 16 juin au 9 sep-
tembre, «Bien en forme». Du 28 juillet au 28
octobre, «D'Abbey Road a Baby Road» -
conversion visuelle d’emballages de disques
et de CD. Du 27 octobre au 13 janvier 2002,
«All Design», vie dans |'espace en état d'ape-
santeur.

Photo: Musée des arts d

Heures d'ouverture:
mal/je/ve, 10h-18h, me, 10h-21h, sa/di, 11h-18h.
Visites guidées chaque me a 18h15.

Musée des arts décoratifs,

Ausstellungsstrasse 60, 8005 Zurich,

tél. 01/446 22 11 et 01/446 22 22, fax 01/446 22 33,
e-mail: erika.keil@hgkz.ch

Internet: www.museum-gestaltung.ch

Giovanni Zust, transporteur balois, amateur
d’art et collectionneur, aménagea en 1967
un musée privé dans sa villa de Rancate et
offrit sa collection au canton. La collection
de tableaux cantonale réunit 14 artistes du
XVIIe jusqu’au XXesiecle. Ils étaient originai-
res des régions, qui avaient un lien avec le
Tessin ou a partir desquelles s'est formé ce
méme canton.

Dans neuf nouvelles salles, on peut voir

quelques oeuvres importantes sur le plan
international de Giovanni Serodine et Giu-
seppe Antonio Petrini, mais aussi d’Antonio
Rinaldi de Tremona.
Eclairages 2001. Du mois de mars jusqu‘au 8
mai: «Auteurs tessinois d'ex voto». De mi-
septembre jusqu’a fin novembre: «Giovanni
Battista Discepoli—Boiteux de Lugano 1590-
1660».

Heures d’ouverture:

ma-di, de mars a juin et de septembre a novem-
bre, 9h-12h et 14h-17h, jusqu’a 18h en juillet et
en ao(t.

Pinacothéque cantonale Giovanni ZUst,
Piazza San Stefano, 6862 Rancate,
tél. 091/646 45 65, fax 091/646 45 65.
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A vrai dire, «Chalanda Marz» est une
tradition printaniere. «L’herbe
commence a pousser, quand les sonne-
ries du Chalanda Marz retentissent», dit-
on dans le Puschlav, le Miinstertal, le
Bergell, I’'Oberhalbstein, a Lenzerheide,
mais plus particulierement en Engadine,
le centre de cette tradition.

Pourtant, la date est plutot déconcer-
tante: «Chalanda Marz» se célebre le 1°*
mars! Les skieurs montent en altitude
jusqu’a fin avril, et le 1°° mars on est
encore loin de ressentir le plus modeste
signe du printemps.

Autrefois, une tradition de Nouvel
An. Al’origine, «Chalanda Marz» n’avait
pas grand chose a voir avec le printemps,
car c’est une tradition de Nouvel An. Les
Romains qui conquirentles Grisons en 15
avant Jésus-Christ n’y apportérent pas
seulement leur langue - qui, au cours du
temps, s’est transformée en romanche —
mais aussileur calendrier julien. En fait,
en 153 avant Jésus-Christ, ils avaient
avancé le début de ’année du 1° mars au
1erjanvier. Cela n’a pas pris aux Grisons.
Les habitants continuérent a féter Nou-
vel An le 1°* mars. En latin, «calendae»
signifie les premiers jours du mois. Ainsi,
le nom dérivé «Chalanda Marz» indique
la date du 1° mars.

Dans beaucoup d’endroits de la Suisse
des campagnes, on annonce la nouvelle
année non seulement avec les cloches
d’églises mais aussi avec celles des va-
ches. Les porteurs de toupins («Trych-
ler») se manifestent donc au passage a
la nouvelle année ainsi que dans les
corteges bruyants («Larmumziigen») de
Carnaval. Dans les Grisons romanches (a
I’exception de la Surselva), ils se produi-
sent a travers le village le 1° mars.

Plus qu’un bruit de cloches. Les son-
neries des cloches doivent chasser les
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«Chalanda Marz»

E

Nouvel An le 1¢ mars

démons de I’an dernier et enseigner la
crainte a ceux de ’année qui commence.
Sile bruit des cloches ou grelots n’est pas
assez fort, il est toujours possible de
s’aider avec des crécelles ou d’autres
instruments sonores. Et afin que tout soit
a sa place dans le cortege de «Chalanda
Marz», les gargons plus dgés se tiennent
préts avecleur fouet. Durantles journées
les plus douces de I’hiver, ils s’entrainent
assidiiment dans les cours des maisons
pour que, le 1¢* mars, les claquements de
fouet retentissent de fagon bien ordon-
née.

Celui qui a déja eul’occasion d’enten-
dre un tel cortege de cloches qui sonnent
a tout rompre ne va pas seulement pen-
ser au bruit assourdissant, mais aussi a
un pouvoir a peine descriptible, presque
mythique, qui émane soit du son, soit du
rythme. Lorsque ces sons flottent dans
un paysage enneigé, ils en sont encore
plus impressionnants.

Les plus grosses devant! Les cloches
les plusimposantes parlataille et le bruit
se mettent a I’avant du cortege dans la
traversée du village. Autrefois, les en-
fants recevaient des sucreries. Et 1a, la

Qui ne connait pas I'histoire du «Schellenursli» (I'enfant a la grosse
cloche)? Le célebre livre d'images d’Alois Carigiet et Selina Chénz

parle d’une ancienne tradition qui est encore vivante dans la partie
orientale des Grisons, le «Chalanda Marz».

cloche la plus grosse avait I'avantage !
d’avoir la plus grande contenance- §
Aujourd’hui, ilsrécoltent de I'argent pour ‘
la caisse de classe. Ces sous serviront a12 9
course d’école ou la soirée de classe. En?
ce jour de féte, les enfants mettent tou-!
jourslablouse bleue de vacher etle capet®
rouge. Ils ressemblent ainsi comme deux
gouttes d’eau aux représentations du fa-
meux livre d’images qui a été traduit en
de nombreuses langues, méme en japo-
nais, et qui atteint un tirage de plusieurs
centaines de milliers d’exemplaires. Et
encore aujourd’hui, ils entonnent des
chants populaires romanches sur les pla-
ces du village.

«Chalanda Marz» commence tot le
matin comme la féte des enfants avec des
cloches et des chants populaires. Dans
beaucoup d’endroits, particulierement
dans quelques villages de I’Engadine:
cela correspond aussi a la plus impor-
tante assemblée villageoise. Ce jour-la @
lieu la passation des pouvoirs, les autori-
tés sont désignées et les comptes traités-
Que celasoit avec’assemblée villageoise
ou la danse, les plus grands finissent
«Chalanda Marz» souvent bien tard!

PETER ANLIKER



L'isolation exterieure...

considéree pour une fois d'un: pomt de’ vue naturel
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La tendance a la construction
écologique et économique — en
gardant a |'esprit la meilleure qualité
possible — est aussi évidente que
judicieuse. La fagade compacte
protégée par une isolation en laine
de verre minérale jouit d'une faveur
incontesteée.

L en soit ainsi est documenté par la somme de toutes
Ele es proprletes de l'isolation a la laine de verre FLUMROC:

qualité isolante et protectrice inégalée

compatibilité écologique optimale

m utilisation simple, rapide et flexible dans la construction

% W propriétés mécaniques et physiques optimales
solution'durable conforme a la minergie (énergie minimale)

Optez, vous aussi, pour l'isolation
BN Ml extérieure minérale et jouissez ainsi

du confort que procure une chaleur durable et agréable.

Selon la devise: le produit naturel est imbattable et dure

le plus longtemps.

-
- mm =] - -
o
Infos gratultes
ctus -
O envoyez-mm yotre prospeé mercial illustré ci-dessus

O envovez-mo'\ |'échantillon €0

FI.UM FLUMROC SA, 8890 Flums M//
ROC® Téléphone 081/734 11 11 _

Téléfax 081/734 1213 e
www.flumroc.ch Tée
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Avec le compte privé sociétaire
sans frais.

Pas de frais de compte: avec le compte privé sociétaire exclusif, vous

profitez de toutes les prestations utiles et de nombreux avantages. Ainsi Sa ns frais

par exemple, vos paiements en Suisse sont exécutés sans frais. Recevez
la carte ec, 'EUROCARD/MasterCard ou la VISA-Card Raiffeisen gratuite-

ment la premiére année de son émission.

RAIFFEISEN

Profitez-en maintenant! Vous n’étes pas encore sociétaire? Le compte
privé sociétaire sans frais, avec ses nombreux avantages, est 'occasion révée pour le devenir.
Téléphonez-nous pour fixer un rendez-vous. Nous vous conseillons volontiers lors d'un entretien

personnalisé.

RAIFFEISEN

www.raiffeisen.ch
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