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E la pit importante manifestazione

sportiva periodica della Svizzera romanda e figurafrai

sette casi esemplariesaminati nell’ambito dello
studio «Importanza economica delle grandi

manifestazioni sportive», studio che ne ha analizzato

gli effetti economici,sociali ed ecologici.

Barbara Meier

a manifestazione Athletissima di Losanna & una delle

quattordici maggiori manifestazioni sportive periodiche

della Svizzera. Nel 1987 é stata inserita nei meeting del
Grand Prix della [aaf. La manifestazione del 2001, quella che e
stata esaminata nel quadro dello studio che abbiamo citato, &
stata considerata uno deicinque migliori meeting dell’anno.

Economia - 64 franchi a testa

Athletissima ¢ una manifestazione della durata di un giorno
con costi finanziari relativamente elevati. Il suo bilancio am-
monta a circa 2,5 milioni franchi. 350 tra atleti ed atlete attira-
no allo stadio circa 15 0oo spettatori. Alla manifestazione par-
tecipano circa 420 tra giornali, radio e televisioni, un centinaio
di addetti e circa 600 volontari. Il 72% delle persone presenti e
composto da turisti giornalieri, venuti appositamente per as-
sistere al meeting, e il 17% sono abitanti del luogo. Le persone
presenti ad Athletissima —atleti, spettatori, addetti, collabora-
toridi mezzid'informazione —spendono mediamente 64 fran-

La Romandia e Ath

chi, dei quali 41 nella manifestazione stessa. Per il meeting vi
sono 2900 pernottamenti, dei quali di nuovola maggior parte
a spese degli spettatori. In totale Athletissima produce nella
regione un fatturato diretto di 3,22 milioni di franchi, 2,84 mi-
lioni dei quali proviene dalla manifestazione stessa.

Ecologia —solo pochi usano i mezzi pubblici
Lamaggioranza (60%) delle persone che partecipano alla ma-
nifestazione usa 'automobile e solo il 27% fa capo ai mezzi
pubblici. Per questa ragione il traffico ¢ il principale responsa-
bile dei danni ambientali causatida questa grande manifesta-
zione.In media tutte le persone che vi partecipano affrontano
un viaggio di 262 km. Suddivisi per categorie, gli atleti, visto il
programma di gara, sitrovano al primo postocon4oookm, se-
guono i collaboratori di mezzi d'informazione che percorrono
in media 212 km e all'ultimo posto gli spettatori con un totale
di117 km. Gliorganizzatori del meeting diLosanna sono consa-
pevolidi questa problematica edhanno messo a puntoun pia-
noperiltraffico. Alcuni provvedimentiche possonoessere pre-
siper favorireimezzi pubblicinon sono comunque ancora sta-
tiapplicati.

Utilita sociale —un forte radicamento regionale
Per valutare quale fosse l'utilita sociale della manifestazione
nel 2001, alcuni spettatori, degli aiutanti volontari e 1a popola-
zione locale sono stati intervistati per mezzo di un questiona-
rio.

Gli spettatori hanno attribuito 4,6 punti (su unascaladaia
5) al fatto che le loro aspettative sono state completamente
soddisfatte. Il loro entusiasmo traspare soprattutto dalle ri-
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sposte sulla funzione svolta da Athletissima.In esse, troviamo
in primo piano la funzione di modello perigiovani e la propa-
ganda generale per lo sport. Scarso, invece, l'interesse nei con-
fronti dei possibili effetti negativi dello sport di punta, quali i
rischi perla salute oil doping.

Lo svolgimento di Athletissima é possibile grazie all'impe-
gno di 600 volontari di amboisessi, che sono statiintervistati
sulla loro attivita nell’ambito del meeting. Anche loro valuta-
no molto positivamente la manifestazione, principalmente il
fatto di avere partecipato ad un avvenimento importante, di
aver fatto degli incontri e di aver fornito un contributo alla so-
cietd. In media ognunodiloro ha fornito 23 ore dilavoro volon-
tario, la maggior parte delle quali durante i preparativi della
manifestazione. L'86% e soddisfatto del settore a cui era stato
assegnato e, di conseguenza,1'85% si dice pronto a ripetere l'e-
sperienza.

La popolazione locale ha approfittato direttamente degli ef-
fetti positivi di questa grande manifestazione, malgrado cio si

Spunti

lamenta dei possibili effetti negativi. Tuttavia, dall'inchiesta
emerge una buona immagine e questo & importante per ga-
rantire la continuita di questo appuntamento.Il 46% degli abi-
tanti della regione di Losanna ha partecipato almeno una vol-
ta all'evento in qualita di spettatore. Globalmente la manife-
stazione viene definita «divertente, simpatica e positiva perla
regione». m

—_ I risultati pubblicatiderivano dallo studio di questi
due autori: Francis Scherly, Inteconsulting Montreux/
UERT HEC, interconsult@vtx.ch / Michael Breiter, Unité
d’enseignement et de recherche en tourisme, Ecole de HEC,
michael.breiter@hec.uni.ch
Ulteriori informazioni in www.sportevent-scorecard.ch e
www.athletissima.ch
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«l primi mille entrano gratis»

«mobile»: Quando é stato lanciato questo
studio su Athletissima sembrava scettico.
Qual é la sua posizione attuale? Jacky Dela-
pierre: Ero scettico perché mi sembrava che le
manifestazioni studiate avessero poco in co-
mune e cid rendeva difficili i confronti. Tutta-
via dal punto di vista ambientale, lo studio
mostra che il problema dei trasporti é una
preoccupazione comune a tuttigliorganizza-
tori e conferma che l'accesso agli stadi ed ai
luoghi delle competizionideve essere ripensa-
to e deve rappresentare un soggetto di rifles-
sione continua. La Praille a Ginevra o lo Stade
de France a Parigi sono due esempi da sequire
in questo settore.

| numeri e le diverse valutazioni, nell’insieme
molto positive, sono state di qualche aiuto
nell’acquisire sponsor per l'edizione 2003?
Sinceramente no. Gli sponsor hanno altre pri-

orita e tengono poco contodiquestogeneredi
studi. Cio che cercano é soprattutto un ritorno
deiloro investimenti.

Ha adottato misure speciali per quanto ri-
guarda i trasporti per I'edizione di quest’an-
no? Si. Siamo in trattativa con le FFS per de-
finire un biglietto cumulativo entrata-tras-
porto. Cerchiamo sempre di trovare soluzioni
permigliorarel'accesso allostadio edincorag-
giamo gli spettatori ad utilizzare i mezzi
pubblici.

Il suo meeting si é conquistato un posto di
rango nel gotha dell’atletica mondiale. Qual
élaricettadel successo? Quali obiettivi conta-
te ancora di raggiungere? I nostro successo é
dovuto alla credibilita del meeting. Non ab-
biamomaiingannato il pubblico.Le promesse
fatte sono sempre state mantenute. Ogni an-

no il piatto é molto ricco e gli intenditori san-
no che vedranno un grande spettacolo. Il no-
stro punto debole é la comunicazione e per
questa ragione stiamo definendo un piano di
comunicazione. Anche la promozione puo es-
sere migliorata, ma una simile campagna é
costosa e noi teniamo all’equilibrio del nostro
bilancio.

Rispetto alla politica dei prezzi d'entrata, é
vero che i giovanifino a sedici anni non paga-
no? | primi mille giovani entrano gratuita-
mente. Nessun‘altra manifestazione in Sviz-
zera offre questa possibilita.

__lacky Delapierre ¢ il «patron»

del meeting «Athletissiman».

Indirizzo: jdelapierre@athletissima.ch
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