Zeitschrift: Mobile : la revue d'éducation physique et de sport
Herausgeber: Office fédéral du sport ; Association suisse d'éducation physique a

I'ecole
Band: 2 (2000)
Heft: 4
Artikel: Engouement primaire ou ferveur créative?
Autor: Buchser, Nicole / Gamper, Michael
DOl: https://doi.org/10.5169/seals-996126

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 23.11.2025

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://doi.org/10.5169/seals-996126
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

Engouement
primaire ou

Les foules de spectateurs qui se massent dans les
stades sportifs ont plutét mauvaise réputation.On a
tendance a les associer a toutes sortes d'images néga-
tives:hooliganisme, abus d’alcool,vandalisme, actes
de violence. Mais sait-on qu’elles peuvent aussi
étre al'origine de processus créatifs étonnants?

Nicole Buchser et Michael Gamper
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lesmardiet samedisoir essentielle-

ment. Arnachés de pied en cap, en
bleu et blanc, en jaune et rouge, ils
convergent en grappes colorées vers les
patinoires, martelantlanuitnoire deslo-
gans et refrains chantés. HCC,LHC, HCB...
Quel que soit le club auquel ils ont prété
allégeance, on sent qu’ils forment une
entité, soudée par une ferveur partagée.
Leurs chants, leurs accoutrements, leurs
élans — parfois excessifs — laissent plus

0 nlesvoit apparaitre dés septembre,

d’'un observateur songeur.Limpact dela
foule sur I'individu prend, en effet, par-
fois des tournures étonnantes...

Le principe de I'ame collective

Depuis la parution en 1895 du livre de
Gustave Le Bon consacré a la psychologie
des foules, la foule est considérée
comme une menacedel’individualité au
sens bourgeois du terme. Les idées de Le
Bon, considérées comme fort para-
doxales a I'époque, sont devenues des
classiques aujourdhui. Si pourlui,le mot
foule représente, au sens ordinaire, une

réunion d'individus quelconques, il
prend une signification tout autre au
point de vue psychologique: «Dans cer-
taines circonstances données, et seu-
lement dans ces circonstances, une ag-
glomération d’hommes posséde des ca-
ractéres nouveaux fort différents de
ceux de chaque individu quila compose.
La personnalité consciente s’évanouit,
les sentiments et les idées de toutes les
unités sont orientés dans une méme di-
rection. Il se forme une ame collective,
transitoire sans doute, mais présentant
des caractéres trés nets.»

D’aprés Le Bon toujours, le caractére le
plus frappant d'une foule psychologique
réside dans ce que, malgré les diffé-
rences de caractere, d'intelligence ou de
mode de vie qui caractérisent les indivi-
dus, le seul fait qu'ils soient transformés
en foule les dote d'une ame collective:
«Cette ame les fait sentir, penser, et agir
d'une facon tout a fait différente de celle
dont sentirait, penserait et agirait cha-
cund’euxisolément.»
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erveur créativ

Le comportement des supporters
d’aujourd’hui, qu'ils soient mordus de
foot ou de hockey, viendrait sans nul
doute apporter de I'eau au moulin de Le
Bon. En les observant, il pourrait recon-
naitreles principauxcaracteres del'indi-
viduenfoule.Le verdict de Le Bonace su-
jet est tranché: 'étre humain n’est plus
lui, mais un automate dont le fonction-
nement échappe a sa volonté.

Un tout qualitativement nouveau

Lesjugements de Le Bon transparaissent
encore aujourd’hui dans le rejet affectif
que suscite la foule. Il faut dire que I'his-
toire du national-socialisme et du stali-
nisme ne parle guére en faveur de ce
phénomene. Mais, dans les stades de
football et de glace, I'observateur averti
peut faire des constatations qui écor-
nent, et parfois méme démentent, les
préjugés al'égard des foules. Dans les vi-
rages, on ne trouve pas un agrégat d'in-
dividus, mais des entités qui ne sont pas
le résultat d'une addition, mais qui for-

ment un tout qualitativement nouveau.
Différents sujets se retrouvent et exécu-
tent des actions communes, qui ne sont
ni guidées ni organisées par une force
extérieure et qui, a plus d'un égard, sont
étonnantes. Pour Christian Bromberger,
professeur d’ethnologie a1'Université de
Provence et a I'Institut universitaire de
France, auteur de nombreux ouvrages
surle sujet, chaque secteur, voire chaque
travée du stade, forme une sorte de terri-
toire ou s’ancre une conscience d’appar-
tenance commune qui s'exprime, plutét
quelle ne se dissout, dans l'efferves-
cence collective.

Une foule sans meneur

Extérieurement,lafoule massée dansun
stade se distingue par une teinte uni-
forme, faite des couleurs du club qu’elle
soutient. Couleurs que l'on retrouve sur
les écharpes, les casquettes, les bande-
roles, les drapeaux, et — caractéristique
typique du public suisse — les maillots
des joueurs. Le marchandisage est de-
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venuun facteur deressources important
pourles clubs,notamment pour les clubs
de football dont les dépenses augmen-
tent particulierement vite. Mais il s’insi-
nue aussi dans la culture du supporté-
risme, cherchant a la transformer en vue
d’en retirer le meilleur profit et contri-
buant ainsi au phénomeéne duniformi-
sation que nous venons d'évoquer. Il suf-
fitde promener sonregard parmilafoule
pour comprendre ce qui la fait se presser
dans un stade: la volonté de faire corps
avec son équipe a désormais remplacé
I'envie de s’aligner derriére un meneur.
Mais alors, rétorqueront -certains,
comment expliquer que, dans les pati-
noires, les supporters portent trés sou-
vent le nom d'un joueur dans le dos? En
guise deréponse,onrelévera que cenom
n’est pas le méme sur tous les maillots:
en fait, chaque supporter choisit parmi
les 24 représentants de l'équipe celui
qu’il préfere. Les différents joueurs n’ap-
paraissent donc pas comme des figures
d’identification qui soudent la foule; en



Les fans du HC Berne
bousculent la tradi-

tion avecleurs

cheer-girls.
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fait, en choisissant d’afficher
teloutelnom surleurmaillot,
les supporters abandonnent
leur identité quotidienne au
profit d'une identité de masse qui per-
met de participer au rituel du jeu. Pen-
dantle temps que dure le match, les sup-
portersfont partieintégrante del'’équipe
parce qu'ils se battent pour la méme
cause: remporter la victoire en s'impo-
sant dans un jeu, apparemment libre de
toute contrainte sociale.

Trois groupes différents

Le jeu ne se résume donc pas a ce qui se
passe sur le terrain, qu'il soit de glace ou
de gazon.Lafoule de supporters se mani-
feste en participant de vive voix a I'évé-
nement et devient partie prenante de
I'action. Pour Christian Bromberger,
«étre supporter, c'est donner au jeu, pour
qui le regarde, un maximum d’intensité
ludique et dramatique.» Etre supporter,
c'est aussi se hisser au rang d’acteur car
«contrairement a ce qui se passe au
théatre ou au cinéma, ou les jeux sont
faits et le texte écrit avant la représenta-
tion, 'histoire d'une compétition, elle, se
construit devantle public qui entend pe-
sersurl'issue dela confrontation ensou-
tenant les siens et en discréditant les
autres.» Dans un stade, on peut donc
classer les personnes présentes en trois
groupes différents: les joueurs qui dé-
fendent les couleurs de leur équipe, les
supporters massés sur les gradins et les

spectateursassisdanslestribunes.Entre
ces trois groupes se produisent des inter-
férences de différentes natures,lematch
dans sa dimension événementielle pui-
sant essentiellement sa dynamique
dans la communication existant entre
ces groupes.

Tandis que les spectateurs lambda se
comportent plutét passivement et se
concentrent sur ce qui se passe sur la
glace, les supporters prennent active-
ment part aux événements en se mani-
festant sur un double plan: optique par
des mouvements coordonnés et acous-
tique par des applaudissements et des
chants.Les recherches effectuées depuis
la fin des années 70 en Allemagne et en
Angleterre ont inventorié ces diffé-
rentes réactions en fonction de la com-
plexité deleur forme d’expression et dis-
tingué quatre types de réactions: les ré-
actions primaires, les applaudissements
rythmiques, les slogans chantés et les
chants a proprement parler. Avant
méme quele coupd’envoidumatchn’ait
été donné, les supporters sont 1a, préts a
s'échauffer a coup de slogans et de chan-
sons et, lorsque leur équipe est en dépla-
cement, c'est dansle bus oudansle train
qu’ils se mettent en condition. Cette pré-
paration sert aussi bien a chauffer les
voix en vue de la partie et & définir le ré-
pertoire qu’a faciliter I'immersion de
l'individu dans la foule.

Dés que les hockeyeurs arrivent sur la
glace, on entend s’élever des exclama-
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tions enthousiastes en faveur de
I'équipe locale ponctuées de sifflements
adressés al'équipe adverse. A Berneoua
Ambri,les supporters déroulent a ce mo-
ment-la des immenses draps qui finis-
sent par former une marée humaine.

Lafoule, protagoniste
del’événement

Au cours du match, la foule des suppor-
tersréagitacequise passesurlaglaceou
sur le terrain en participant corporelle-
ment et sensoriellement au spectacle.
Elle salueles actions réussies,condamne
les fautes adverses, juge les décisions de
'arbitre tout en essayant d'influer surle
cours du jeu. En ce qui concerne le ballon
rond, Christian Bromberger reléve, dans
son analyse ethnologique, que «tous les
registres de la communication (verbale,
gestuelle, instrumentale, graphique)
sont mis en ceuvre pour soutenir son
équipe et exprimer sa désapprobation
de l'autre. La voix sert a commenter la
partie, a prodiguer encouragements et
insultes, a entonner a I'unisson slogans
rythmés et chants; les instruments
(tambours, klaxons, sifflets, trompettes)
donnentle tempo des exhortations et de
lacharge,signalent avecemphaseles ex-
ploits des notres et les revers des autres;
postures et gestes codifiés expriment la
joie, 'enthousiasme, le désarroi, la fidé-
lité, le malheur que l'on souhaite aux
autres; l'écriture ayant pour support des
banderoles permet d'adresser des mes-
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sages d'encouragement aux siens, d’in-
sultes aux autres ou encore de fixer le

nom du groupe de supporters auquel on
appartient; le vétement, la parure), les
accessoires composent un stade aux
couleurs du club que l'on soutient.»

Défini ainsi, le match devient un spec-
tacle total qui abolit les frontiéres tradi-
tionnelles delareprésentation et fait par
conséquent des spectateurs les co-ac-
teurs du drame. Mais, ainsi que le sou-
ligne Christian Bromberger, ces acteurs
sont aussi objets du spectacle pourle pu-
blic assemblé dans l'enceinte du stade.
«Les supporters tiennent ainsitroisréles
qu'ils combinent et assument avec plus
ou moins d'intensité aux différents mo-
mentsdelapartie:ilsregardent,agissent
et font le spectacle. Les émotions et les
réactions qu'engendre le déroulement
aléatoire dumatch s'expriment a travers
une série de gestes et de paroles conven-
tionnels quilaissent, au bout du compte,
peu de place a l'explosion erratique des
affects: applaudissements pour mar-
quer sa satisfaction, sifflets pour mar-
quer sa désapprobation, embrassades,
sautillements pour dire sa joie aprés un
but, ola pour exprimer 'enthousiasme
collectif...»

Aspects de la créativité collective

La facon dont les supporters recourent
au chant pour manifesterleur soutien et
leur présence a leur équipe souléve des
questions qui suscitent la controverse
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parmi les psychologues et les socio-
logues spécialisés dans I'étude des phé-
nomeénes de masse: la foule peut-elle
étre créative? Est-elle capable de
prouesses culturelles? Contrairement
aux sceptiques, Johann Gottfried Herder
croyait, en 1777 déja, avoir découvert
dans les chansons populaires les «ar-
chives du peuple» nées de processus col-
lectifs et Freud pensait méme quel'ame
collective était capable d’inventions in-
tellectuelles géniales et que plus d'un
«penseur ou poéte» ne faisait que par-
faire lesidées delafoule.

Certes, on conviendra qu'il serait exa-
géré de prétendre queles chants dessup-
porters sont géniaux, mais force est de
reconnaitre que les phénomenes de
communication et de création collective
observés dans les stades sont finale-
ment étonnants. Pour Christian Brom-
berger, le spectacle des gradins redouble
et amplifie celui du terrain, composant
du fait qu’il combine toutes les res-
sources des beaux-arts, une sorte
d'opéra, un moment exceptionnel d’es-
thétisation de la vie collective. «Cette
mise en scéne spectaculaire del'engoue-
ment», écrit-il, «témoigne d'un sensaigu
du bricolage, c'est-a-dire de cette capa-
cité a s'arranger avec les moyens du
bord» (Lévi-Strauss), 2 donner de nou-
velles fonctions aux matériaux dispo-
nibles.» Vue sous cet angle, Christian
Bromberger estime quela culture du sup-
portérisme est créative.

Cette créativitéreléve d'une capacitéa
s’approprier et a transformer des élé-
ments accessibles au plus grand
nombre. Le répertoire vocal et choral des
supporters est le fruit de la transforma-
tion textuelle et mélodieuse de rythmes
et de mélodies existantes par des indivi-
dus ou des groupes d’individus apparte-
nant a la foule des supporters. Il est em-
prunté a la chanson populaire, a la pop
music et parfois méme au répertoire
classique comme a la Chaux-de-Fonds,
par exemple, ou les supporters des
«Abeilles» saluent chaque but marqué
par leur équipe en entonnant la marche
triomphale d’Aida.

Lafoule en tant que vecteur

dela tradition

La culture propre au supportérisme est
donc trés étroitement liée a la réception
des mass médias, en particulier de la TV
et delaradio, qui fournissent soit la ma-
tiere premiere des chants soit le produit
fini. La tendance a 'uniformisation et a
lalimitation desrépertoires gestuels, vo-
caux ainsi induite n'éclipse pas comple-
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Essai

Sport et culture

tementl'expression de traditionslocales.
Cette forme d’expression peut égale-
ment étre observée dans les patinoires
suisses ou elle differe de club en club.
Les supporters massés dans la curva
sud de la patinoire d’Ambri s'inspirent
du patrimoine choral italien et, quand
I'équipe locale marque, on entend «La
montanara» envahir la Valascia. Encou-
ragée et stimulée par les meneurs de la
jeunesse biancoblu, parmi laquelle on
recense les supporters les plus fana-
tiques du club tessinois, la foule devient
un acteur a part entiére de I'événement
et la qualité du divertissement qu'elle
offre a elle seule dépasse souvent celle
du spectacle qui se déroule sur la glace.
A Berne, toutefois, les choses ont pris
une tournure qui menace la tradition.
Dans la patinoire de I'Allmend, on a
réussi a intégrer les actions et réactions
des supporters dans un spectacle de fac-
ture américaine. Sous les feux des pro-
jecteurs,sousl'impulsion des cheer-girls
et d'un speaker-animateur, les suppor-
ters deviennent les acteurs d'un pro-
gramme de divertissement qui fait aussi
le bonheur des personnalités assises sur
la tribune d’en face. On voit donc se des-
siner, méme dans le hockey suisse, une
tendance qui, a 'échelle internationale,
va gentiment transformer le sport en
spectacle télévisuel. Et télévisé... m

Etre supporteur,
c’est aussi se hisser
aurangd’acteur.
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