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Sicherheit in der Werbung

Zu Risiken fragen Sie

lhren Chirurgen

Die Bilder erfolgreicher Spitzensportler stehen fiir Jugendlichkeit,
Dynamik und Eleganz. Attribute, mit denen jeder Geschaftsmann seine Produkte
nurallzu gerne bekleidet sieht. Sport und Werbung bilden ein Traumpaar.

Doch diese Verbindung birgt auch Risiken.
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dukte vorgestellt, sondern auch Wertvorstellun-

gen vermittelt, die den Umgang mit dem Fahr-
zeug und das Fahren selbst betreffen. Esist deshalb
davon auszugehen, dass Autowerbung den Leser
oder die Betrachterin zumindest teilweise auch ne-
gativ beeinflusst.

I n der Automobilwerbung werden nicht nur Pro-

Tempo ist Trumpf

Die bfu hat uiber einen Zeitraum von zehn Jahren
die Zeitungsinserate untersucht. Dabei wurden
so genannte sicherheitsabtragliche, jedoch keine
sicherheitsneutralen oder -positiven Aussagen be-
ricksichtigt. Als sicherheitsabtrdgliche Aussagen
gelten Inhalte, welche Leistung und Dynamik des
Autos (ohne rein techni-sche Angaben), das Presti-
ge, die Sportlichkeit und das Vergniigen themati-
sieren.

Die Resultate, in Bezug auf die Sicherheit beim
Autofahren, sind brisant: Im Zeitraum 1987-1996
enthielten rund die Hélfte aller Inserate sicher-
heitsabtragliche Aussagen. Meistens werden le-
diglich ein oder zwei entsprechende Hinweise ge-
macht, in seltenen Fallen jedoch auch vier oder
flinf. Dabei stehen die Kategorien Leistung, Dy-
namik und Sportlichkeit im Vordergrund - also
solche, die zum sportlichen und schnellen Fahren
animieren-und in der Unfallstatistik nach wie vor
die Ursache Nummer 1darstellen.

Der Sport rast mit

Wie in der Autowerbung werden auch in der Sport-
werbung Wertvorstellungen und Verhaltenswei-
senvermittelt,insbesondere mit Bildern. Die Sport-
werbung kann in vier Gruppen gegliedert werden:
Werbung fiir Sportartikel, Werbung fiir Sportorte,
Werbung flir Sportanldsse und Produktewerbung
mit Sportlern.

In Zusammenhang mit der Sicherheitsarbeit
stellt sich die Frage, ob die Sportwerbung allenfalls
auchssicherheitsabtragliche Inhalte enthalt. Dauns
in diesem Bereich keine systematischen Untersu-
chungen bekannt sind, soll an einigen Beispielen
aufgezeigt werden, was gemeint ist.

Schussfahrt mit Prozenten

Ein Getrankekonzern preist in seinem TV-Spot al-
koholhaltiges Bier an. Dabei werden bekannte Ex-
Skirennfahrer als eigentliche «Pistenrowdys» dar-
gestellt, die einen Rettungspatrouilleur iiber den
Haufen fahren, um moglichst rasch zu ihrem Bier
zukommen.

Wir meinen, Sport und Alkohol passen grund-
satzlich nicht zusammen, und die Darstellung von
ricksichtslosem Rasen auf der Piste kann negativ
beeinflussen.

Stufenlos abwarts
Eine Getrankefirma wirbt mit einem Reihenbild ei-
nes Snowskaters, der mit seinem Gerat eine Metall-
treppe tiberspringt.

Wir meinen, dieser Sprung gehort in einen
«Obstacle Park», damit der Fahrer nicht sich selbst
oder gar Treppenbeniitzer gefahrdet.

Immerhin mit Helm

Eine Versicherungsgesellschaft wirbt nach der
Einfiihrung der Beleuchtungspflicht bei Nacht fur
Benutzer von fahrzeugihnlichen Geraten auf ori-
ginelle Art mit einem behelmten Inline-Skater, der
eine weisse und eine rote Zimmerlampe in den
Héanden tragt.

Wir meinen, das sicherheitsbewusste Verhalten
konnte durch das Tragen der empfohlenen Hand-
gelenk-, Ellbogen- und Knieschoner noch verstarkt
werden.

Guter Support ist Gold wert
Ein Strassenverkehrsverband preist seine vielfal-
tige Unterstiitzung und Hilfeleistung mit einem
Knirps auf seinem Fahrrad an, das seitlich nicht nur
mit je einem Hilfsrad gestiitzt wird, sondern gleich
mit mehreren.

Es gefallt uns, dass der Knirps einen Velohelm
tragt.
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