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Die Zuschauermassen in den Sportstadien geniessen gemeinhin einen
schlechten Ruf.Hooliganismus, Alkohol und niedrige Instinkte werden
mitihnen assoziiert.Im modernen Sport werden sie immer mehr
als Geissel eines florierenden Geschafts betrachtet.Eine solche
Sichtweise lasst ausser Acht,dass sich im Massenpublikum er-
staunliche kollektive kreative Prozesse abspielen.

Michael Gamper
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enn man mit dem Zug von Baar
Wnach Zurich fahrt, muss man in

Zug umsteigen. Mitunter kann
eseinemdapassieren,dass manim Win-
terhalbjahr an einem kalten Samstag-
abend nach 22 Uhr auf dem Perron gelb-
blau gewandeten Gestalten begegnet,
die in einer Gruppe von rund 15 Per-
sonen zusammenstehen und in kurzen
Abstinden Gesange anstimmen und
Rhythmen schlagen. Die wenigen Wort-
fetzen, die trotz Trommelwirbel und Ge-
briill in ihrer Bedeutung eruierbar sind,
lassen auf eine eher martialische Gesin-
nung schliessen. 22 Uhr 33, der Zug steht
da, man steigt ein —gleichzeitig mit acht
der Sangerinnen und Sanger. Kurz da-

rauf laufen diese, beide Hande auf den
Schultern der vorangehenden Person,
durch die Waggons und singen «Olé, olé,
olé, olé,da HCD isch wieder da». Auf und
ab, dreimal zwischen Zug und Thalwil,
nachher sind sie nur noch zu funft und
singen stehend im Vorraum weiter. In-
dignierte Blicke, Kopfschiitteln und mit-
leidiges Lacheln sind die Reaktionen der
ubrigen Zuggaste. «Was man alles
macht, wenn man sich in der Masse be-
findet», kommentiert einer.

Bloss noch ein Automat?

Die einhellige Abscheu der Zuggéste vor
dem Verhalten der Fans des HC Davos,
dienach einem Spielihres Vereins gegen
den EV Zug nach Hause reisten, ist nicht
unverstindlich. Zumindest seit Gustave

Niedriger Instinkt
oder

Le Bons «Psychologie des Foules» von
1895 gilt die Masse als virulente Bedro-
hung der Individualitdt birgerlicher
Pragung. Le Bon war der Ansicht, dass
der Einzelne durch die Aufnahme in die
Masse in seinem Denken, Fiihlen und
Handeln eine Wandlung vollziehe und
Teil habe an einer «Gemeinschaftssee-
le», die auch bei einer kleineren Anzahl
von Leuten sich formen konne. Das Ver-
halten der acht HC-Davos-Fans im Zug
ware fiir Le Bon denn auch unzweifel-
haft ein Massenphédnomen gewesen. Er
hatte an ihnen die von ihm postulierten
Hauptmerkmale des Einzelnen in der
Masse beobachtet, das Schwinden der
bewussten Personlichkeit, die Vorherr-
schaft des unbewussten Wesens, die Lei-
tung der Gedanken und Gefiihle durch
Beeinflussung und Ubertragung sowie
die Neigung zur unverziiglichen Ver-
wirklichung der eingeflossten Ideen. Le
Bons Verdikt tiber den Menschen in der
Masse war eindeutig: Er sei nicht mehr
sich selbst, bloss noch ein Automat, des-
sen Betrieb sein Wille nicht mehr in der
Gewalt habe.
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Die Urteile Le Bons sind in der weit ver-
breiteten affektiven Abneigung gegen
die Masse nach wie vor prasent. Nicht
zuletzt die Geschichte des Nationalso-
zialismus unddes Stalinismuslassen die
Faszination an diesem Phanomen kaum
Raum gewinnen. Gerade im Fussball-
oder im Eishockeystadion lassen sich
aber Beobachtungen anstellen, welche
die Vorurteile Uiber die Masse zu irritie-
ren, ja gar zu dementieren in der Lage
sind. In den Fankurven versammelt sich
nicht ein Aggregat von Individuen, an
diesen Orten werden Gebilde geformt,
die sich nicht durch die Addition ihrer
Glieder bestimmen, sondern als Ganzes
ein qualitativ Neues sind. Es finden sich
einzelne Subjekte ein und fithren ge-
meinsame Handlungen aus, die nicht
voneiner dusseren Kraft gelenkt oder or-
ganisiert werden — und in vielerlei Hin-
sicht erstaunlich sind.

Die fiihrerlose Masse

Ausserlich zeichnet sich die Masse im
Stadion durch ihre einheitliche Farbge-
bung aus. Die Vereinsfarben zieren
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Schals, Fahnen, Tiicher und — wie in der
Schweizer Eishockeykultur besonders
stark verbreitet — Spielershirts. Das Mer-
chandising ist mittlerweile zu einem
wichtigen Faktor bei der Refinanzierung
der vor allem im Fussball rasch wach-
senden Ausgaben geworden. Es greift
aber auch in die Fankultur ein und ver-
sucht, diese im Hinblick auf eine best-
mogliche finanzielle Ausbeutung um-
zuformen —und leistet damit einen Bei-
trag zur Uniformierung auf den Steh-
rampen. Fir jeden Betrachter wird so
kenntlich, in welchem Zeichen sich die
Masseninden Sportstadien zusammen-
driangen:Es ist der Dienst am Verein, die
Idee einer Zusammengehorigkeit im
Spiel, die den Fiihrer ersetzt hat. Die Fans
in den Eishockey-Stadien tragen zwar
meistden Namen eines Spielers aufdem
Riicken, jede und jeder aber wieder ei-
nen anderen aus dem rund 24-képfigen
Angebot. Die einzelnen Spieler taugen
sonicht als die ganze Masse zusammen-
haltende Identifikationsfiguren. Ihre
Namen auf den Trikots verdeutlichen
eher, dass im Stadion eine Alltagsiden-
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titdt zu Gunsten einer Massenidentitat
aufgegeben wird, welche die Teilnahme
am Ritual des Eishockeyspiels erlaubt.
Fiir eine Zeit von wenigen Stunden sind
dieFansaufdenTriblinen Teil der Mann-
schaft, weil sie flr die gleiche Idee strei-
ten: den Sieg in einem Spiel, das schein-
barvonden gesellschaftlichenZwangen
befreitist.

Das Spiel erschopftsichdenn auchkei-
neswegs im Geschehen auf dem Rink.
Die Masse im Sportstadion zeichnet sich
dadurch aus, dass sie am Ereignis laut-
stark Anteil nimmt und Teil der Hand-
lung wird. Im Stadion lassen sich denn
auch dreiin unterschiedlicher Weise am
Geschehen beteiligte Gruppen ausma-
chen:dieals Team formierten Spieler auf
dem Feld, die zur Masse gewordenen
Fans aufden Stehrampen und die als Zu-
schauer prasenten Individuen auf den
Sitzplatzen. Zwischen den drei Gruppen
gibt es Interferenzen verschiedenster
Art, der Gesamtanlass «Eishockeyspiel»
bezieht seine Dynamik wesentlich aus
der Kommunikation zwischen den ein-
zelnen Bereichen.
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Die Cheer Girls des
SCBern: Unterhal-
tung fiir die Promi-
nententribiine.

Bis zu 200 Fan-Aktivitaten
Wahrend die ubrigen Zu-

zu machen. An Fussballspielen in
Deutschland sind wéhrend des rund

stets Bezug auf das Spielgeschehen, be-
lohnt gelungene Angriffe, bestraft geg-

schauer sich weitgehend pas-
siv verhalten und sich vor-
nehmlich auf die Beobach-
tung der Ablaufe auf dem Spielfeld be-
schranken, artikuliert sich die Fanmasse
optischdurchkoordinierte Bewegungen
und auditiv durch Klatschen, Rufen und
Singen. Die einschldgige Forschung, die
sich seit dem Ende der Siebzigerjahre in
England und Deutschland etabliert hat,
unterscheidet in dieser Hinsicht in auf-
steigender Komplexitat der Ausserung
Primarreaktionen, rhythmisches Klat-
schen, Kurzgesinge und Lieder. Schon
vor dem Spiel finden sich die Fans auf
ihren Platzen ein und beginnen mit dem
Einsingen, bei Auswartspartien geht
dieser Phase eine Bus- oder Zugfahrt vor-
an, in der die Kehlen ebenfalls nicht ge-
schont werden. Diese Aufwarmphasen
dienen sowohl der Vorbereitung der
Stimme auf die kommenden Strapazen
als auch der Bestimmung des Reper-
toiresund der Bindung der Einzelnen zur
Masse.

Vor der Partie der ZSC Lions gegen den
EHC Kloten etwa werden im berithmt-
bertichtigten dritten Rang des Hallen-
stadions von den Anhéangern des Gast-
gebers sowohl Anfeuerungsrufe fiir das
eigene Team als auch Schméahrufe ge-
genden Gegner erprobt, die meist wenig
zusammenhédngend vorgetragen wer-
den und bald wieder verebben, um den
nichsten lautlichen Ausserungen Platz

zweieinhalbstiindigen Aufenthalts im
Stadion bis zu 200 solcher Aktivitaten
der Fanmasse gezdhlt worden, an Eis-
hockeyspielen, fiir die keine Erhebun-
gen bekannt sind, durfte die Maximal-
zahl nicht weit darunter liegen. Sobald
die Teams einlaufen, erschallen gellen-
de Pfiffe gegen die Klotener. Felix Hol-
lenstein, die Reizfigur im Team von
Kloten, erntet zuséatzliche Buh-Rufe,
wahrend die eigene Mannschaft heftig
bejubelt und der Publikumsliebling Ari
Sulander speziell begriisst wird.In ande-
ren Stadien, in Bern etwa oder in Ambri,
werden zu diesem Zeitpunkt riesige
Tucher entrollt, welche die ganze Fan-
masse bedecken. Ornamentale Aktio-
nen, welche optisch beeindrucken, wer-
den im Verlauf des Spiels auch in Ziirich
inszeniert. Zum Gesang «As Chloote-
Bliebli maani nid» stehen einige hun-
dert Menschen zusammen auf, setzen
sich wieder, schunkeln nach links, dann
nach rechts, und wenn der Ausschluss
eines gegnerischen Spielers gefordert
wird, klatschen hunderte von Hinden
den leicht veranderten «Car-Wash»-
Rhythmus aus dem gleichnamigen Film
und schnellen dann die Arme unter dem
Ruf «u-se» synchron aus der Brusthche
nach obenrechts.

Die Masse als Teil des Geschehens
Im Verlauf des Spiels nimmt die Fan-
masse mit ihren Rufen und Gesangen

nerische Fouls, beurteilt die Entscheide
des Schiedsrichters und versucht, auf
den Verlauf der Partie Einfluss zu neh-
men. Vor allem nach Toren wird beson-
ders intensiv gesungen, liegt das eigene
Team im Riickstand, dominieren anfeu-
ernde Rhythmen und Kurzgesiange. Wie
aber kommt es zu diesen Aktionen der
Masse, denen ja ein Organisator und Di-
rigent fehlt? Im Verlauf der Einsingpha-
se etablieren sich bereits einige «chant
leader» oder kleinere Gruppen, die hau-
fig mit Trommeln oder Trompeten aus-
gerustet sind und sich unter den Fans ei-
ne gewisse Anerkennung erworben
haben, in der Funktion der Einsatzgeber.
Diese Personen stimmen bestimmte Ge-
sdnge und Rhythmen an, die Masse folgt
ihnen dann oder nicht. Erstaunlich ist
aber, dass auch Aktionen zu beobachten
sind, die keinen erkennbaren Ausgangs-
punkt haben. Es gibt Spielsituationen,
bei denen die Fanmasse auch jenseits
der Priméarreaktionen geschlossen und
einhellighandelt.

Zwischen den Fanblocken entwickeln
sich oft eigentliche Sing-Duelle. Loben
die EV-Zug-Fans beispielsweise nach der
in Schweizer Eishockey-Stadien wohl
beliebtesten Melodie, der «Sierra Mad-
re»-Komposition von Wolfgang Roloff,
ihr Team mit «Super, super, EVZ», ant-
worten die Berner Fans auf der Gegen-
seite in den gleichen Tonfolgen prompt
mit «Scheisse, scheisse, EVZ». Gerade im
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Umtextieren von Anfeuerungsliedern
zu Schméahgesdngen, vorzugsweise zum
«Go West»- und zum «Yellow Submari-

ne»-Refrain, scheinen die Fans eine fast
unerschopfliche Fantasie zu besitzen,
wobei keine Beleidigung gescheut wird,
um den Gegner herabzusetzen — je ver-
letzender, desto besser. Der Barbaris-
mus-Verdacht, in dem die Masse stets
steht, ndhrt sich denn auch gerade an
solchen Eigenheiten der Fanrufe und
Gesénge.

Aspekte kollektiver Kreativitat
Vor allem der Umgang der Sportanhan-
ger mit Liedern wirft Fragen auf, die im
Zusammenhang von Massenpsycholo-
gie und -soziologie kontrovers diskutiert
worden sind: Kann die Masse kreativ-
produktiv tétig sein, ist sie fahig zu kul-
turellen Leistungen? Entgegen der weit-
verbreiten Skepsis beziiglich dieser
Punkte hat schon Johann Gottfried Her-
der1777 geglaubt,in den Volksliedern ein
in kollektiven Prozessen zu Stande ge-
kommenes «Archiv des Volkes» aufge-
funden zu haben, das auch «der Schatz»
von Wissenschaft und Religion sei. Und
Freud ist gar der Ansicht gewesen, dass
die Massenseele «genialer geistiger
Schopfungen fahig» und mancher
«Denker oder Dichter» bloss ein Vollen-
der der «Anregungen der Masse» sei.
Nun, das Pradikat «genial» muss nicht
unbedingt verwendet werden, wenn
von den Gesangen der Fanmasse die Re-
deist.Erstaunlichistesaberallemal, was
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in den Stadien in letztlich kollektiven
Schépfungs- und Kommunikationspro-
zessen ablduft. Will man den Erfin-
dungs-Methoden auf den Stehrampen
Kreativitat zusprechen, muss man frei-
lich einen Begriff von schopferischer
Tatigkeit verwenden, der sich nicht an
den traditionellen Bestimmungen indi-
vidueller Produktivitdt orientiert. Die
Etablierung von Songs verlduft denn
auch vor allem nach dem Bricolage-Ver-
fahren, das Claude Lévi-Strauss als Ver-
fahren des «mythischen Denkens» ana-
lysiert hat. Ein neuer Gesang wird aus
bestehenden melodiosen und textli-
chen Versatzstiicken durch Umtextie-
ren, Umsingen und Zersingen zusam-
mengestellt—ein Prozess,der von einzel-
nen oder kleinen Gruppen von Gliedern
der Fanmasse durchgefithrt wird und
den man in dhnlicher Weise aus der
Volksliedforschung als Kontrafaktur
kennt. Das Material wird aus dem po-
puldren Fundus des Schlagers und der
Pop-Songs bezogen, denn die Melodien
miussen moglichst vielen Stadionbesu-
chern bereits bekannt sein, wenn sie
sich durchsetzen sollen. Das Kollektiv
hat wesentlichen Anteil am produk-
tionsasthetischen Akt,indem es die Vor-
schlage aufihre praktische Verwendbar-
keit prift und sie allenfalls tradiert — die
Masse ist also nicht im traditionellen
Sinne erfinderisch, ihr kommen im Rah-
men der Fankultur aber entscheidende
Funktionen im Bricolage-Verfahren zu.

Die Masse als Traditionstrager

Die Kultur der Fanmassen ist also stark
auf die Rezeption der Massenmedien,
vor allem des Fernsehens und des Ra-
dios, angewiesen, welche grosstenteils
entweder den Rohstoff zu Liedern oder
gar fertige Gesange liefern. Dieser Ten-
denz zur Nivellierung der regionalen
Differenzen und zur Einschrankung des
Repertoires steht entgegen, dass die ein-
zelnen Fanmassen auch spezifische Tra-
ditionen auszubilden imstande sind.
Auchim Schweizer Eishockey gibt es sol-
che klubspezifische Massenrituale. Der
Fanblock in der Curva sud in Ambri bei-
spielsweise orientiert sich an italieni-
schem Liedgut, wenn das eigene Team
gewinnt, hallt minutenlang «La mon-
tanara» durch die Valascia-Halle. Das
Selbstverstandnis als Aussenseiter, defi-
niert durch die 6konomische Randlage
der oberen Leventina, wird unterstri-
chen, indem tibetanische und kubani-
sche Fahnen sowie das Konterfei von
Che Guevara gezeigt werden. Aufge-
peitscht von Antreibern der Gioventu
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biancoblu, zu der die fanatischsten Fans
gezahlt werden, ist die Fanmasse ein
selbstiandig handelnder Akteur in der
Arena von Ambri, deren Spektakel oft
den Unterhaltungswert des Geschehens
auf dem Rink tibertrifft.

Die Tradition aber ist in Gefahr, denn
bereits ganz anders ist die Situation in
Bern. In der Allmend-Halle, wo auf der
Stehplatztribiine sich die grosste Fan-
masse der Schweizer Eishockey-Stadien
einzufinden pflegt, ist es gelungen, die
Aktionen der Anhanger in ein organi-
siertes Stadionspektakel amerikani-
schen Zuschnitts einzubinden. Eine aus-
gekliigelte Lichtregie, Cheer Girls und
der Stadionsprecher machen die Fan-
masse zum Bestandteil eines Unterhal-
tungsprogramms, das letztlich dem Ge-
nuss der Zuschauer auf der gegeniiber-
liegenden Prominententribiine dient.
Selbst im Schweizer Eishockey zeichnet
sichsoeine Entwicklungab,dieiminter-
nationalen Bereich den Sport bald vom
Stadionerlebnis zum Fernsehevent de-
gradieren wird; der Fan-Masse wird
dann nur noch die Funktion einer farbli-
chen Auflockerung und Hintergrund-
Gerduschkulisse zukommen. Schon in
Bern wird sie in eine Position gedrangt,
in der sie gefiithrt wird und bloss reaktiv
tatig ist. So befiehlt der Stadion-Speaker
in der Art eines Eishockey-Katecheten:
«Gébed Us &s Ass», die Menge antwortet:
«Ass». «Gébed iis s Cen. «Ce». «Gébed Uis
ds Be». «Be». «Widr schiesst ds nachschte
Gou?» «Ass Ce Be, Ass Ce Be.»

m

Der Fan nimmt
lautstark Anteil und
wird so Teil der
Handlung.
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