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_Sport und Sponsoring
Der Pakt mit

dem Teufel...

Wahrend langer Zeit existierte ein friedliches Nebeneinander zwischen
Sportlern,Werbern und (Fernseh-)Zuschauern: Die Werber bekamen die
erhofften Werbeminuten, der Sport konnte die bendtigten
Finanzen sicherstellen, konnte aufwendige Wettkampfe organi-
sieren und so zu einer sehr rentablen Wirtschaftsmaschine
wachsen,und die Zuschauer profitierten von immer spektakula-
reren Kulissen.Nur: Bleibt der Sport und seine urspringlichen
Werte nicht der grosse Verlierer in diesem gigantischen Spiel?

Patrick Pfister
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staltungen viel mehr von den

Aspekten der Finanzierung (sprich
der Werbung) als von den sportlichen
Rahmenbedingungen gepragt werden.
Wurden nicht schon Marathonlaufe in
der brutenden Mittagshitze ausgetra-
gen, nur weil sie sonst aufgrund der
schwachen Fernsehprasenz wesentlich
an Interesse eingebiisst hatten? Wer
mag sich im Nachhinein schon noch an
die Gesundheit der Lauferinnen und
Laufer erinnern?

Es ist nicht selten, dass Sportveran-

Verfalschte Wettkampfe

Einige Verbande passen ihre Wett-
kampfreglemente unter dem Druck der
Sponsoren oder in der Hoffnung auf
Mehreinnahmen an. Das aktuellste Bei-
spiel stammt aus dem Schwimmsport,in
welchem das Tragen von synthetischen
Badeanzligen fir Manner zugelassen
wurde. Diese ermoglichen dem Schwim-
mer zwar ein besseres Gleitenim Wasser
und verfalschen damit die Wettkampfe.
Denn es ist nicht mehr moglich, die neu
erzielten Zeiten mit den Rekorden, wel-
cheohnediese Ausriistung erreicht wur-
den, zu vergleichen. Nur stellen diese
Ganzkorperanziige auch sehr viel mehr
Werbeflachen fiir mogliche Sponsoren
zur Verfugung, als dies bisher bei den
knappen Badehosen der Fall war...

Die Ethik bleibt auf der Strecke

Die skandaltrachtigen Entwicklungen
im Sport lassen sich bestens verkaufen.
So hat zum Beispiel ein Jeanshersteller
nicht gezogert, sehr eindeutige Werbe-
kampagnen mit sehr bekannten ent-
larvten Dopingsiindern zu starten. Der
Zynismus kann in diesem Zusammen-
hang kaum mehr tiberboten werden. Al-
le ethischen Aspekte scheinen auf der
Strecke zu blieben...

Sportler werden wie Ware behandelt
Oder nehmen wir zum Beispiel Herrn R.
Er ist Fussballer und gilt als bester Stiir-
mer der Welt. Er spielte in B., wo er run-
dum zufrieden war. Dann hat aber sein
personlicher Sponsor entschieden, dass
es besser wire, wenn er aus Marketing-
grinden in einem andern Land spielen
wiirde. Und so hat sich unser lieber Herr
R. bereits am néchsten Tag in M. wie-
dergefunden — ohne dass er persénlich
dies so gewtlinscht hat. Nun haben Sie
aber kein allzu grosses Bedauern mit
Herrn R. Seine Mehreinnahmen von ei-
nigen Millionen werden ihn dariiber
hinwegtrosten (und ihm jegliche Moti-
vation nehmen, sich dagegen aufzuleh-
nen)...

Wenn Sportler ihren Kérper
verkaufen

Immer schneller, immer weiter — so wie
sich seinerzeit unser Freund Pierre aus-
driickte. Bereits gibt es Athleten, welche

«# Wenn'das Spiel
nicht aufgeht: Wer
fiillt die nackte
Stelleauf dem
Rennfahrerhelm?
Oder kann es sein,
dass auch ohne
Werbung Rennen
gewonnen werden
konnen?

so weit gehen, dass sie bereits ihren ei-
genen Korper als Werbefldche anbieten:
einige tragen Kontaktlinsen mit dem Lo-
go ihres Sponsors, andere lassen sich
dessen Schriftzug eintatowieren. Es gibt
wohl kaum noch deutlichere Symbole
fir den Verkauf des Sportlers und des
ganzen Systems des heutigen Spitzen-
sportes, wenn man bedenkt, dass das
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Phanomen der Tatowierung generell als
Zeichen von Freiheit und Unabhéngig-
keit interpretiert wird!

Wer ist schuld?

Muss die Werbung flir all diese Aus-
schweifungen verantwortlich gemacht
werden? Sicher nicht. Diese Entwicklun-
genlassen sich einzig durch die geweck-
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te Gier der Verantwortlichen des Sportes
und der Aktiven selber erkldren. Fir
Mehreinnahmen sind sie bereit, ihre ei-
genen Grundprinzipien zu missachten,
und sie sind bereit, sich selber zu verkau-
fen und dabei (fast) alles zu akzeptieren.
Nehmen wir den Fall des Doktor Faus-
tus, welcher bereit war, einen Pakt mit
dem Teufel zu schliessen, nur um eigene

Meinun
Sport und Kultur g

Vorteile zu erlangen. Nach 24 Jahren er-
schien der Teufel, um dessen Seele mit-
zunehmen - so wie dies vereinbart
worden war. Wer war schuld? Der Ver-
flthrer Mephisto oder der brave Doktor
Faustus, welcher in seiner Entscheidung
eigentlich frei war, gleichzeitig aber
nicht fahig war, der Versuchung zu wi-
derstehen? m
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