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'IA\\ AUS DER REDAKTION

Sport und Wirtschaft: Segensreiche Verbindung
oder unheilvolle Abhadngigkeit?

Hans Altorfer

Eine enge Verkniipfung von Sport und
Wirtschaft hat es seit den Anfdngen der
modernen Sport- und Freizeitgesell-
schaft gegeben. Besonders trifft-das zu
flr ein Ferienland wie die Schweiz mit ei-
ner ausgepragten Tourismusindustrie, in
der gewisse Sportarten eine erhebliche
Rolle spielen und in der Tausende ihre
Arbeitsplatze finden. Zu diesem Bereich
zahle ich auch die Sportartikelindustrie.

Mit der eingangs gestellten Frage ist eine
andere Doméne gemeint. Sie ist relativ
jung und vor allem gewachsen, seit
Sport erstens wichtiger Unterhaltungs-

faktor in den Medien und zweitens eine

Massenbewegung geworden ist, Ge-
meint sind: Sponsoring, Werbung,
Sportmarketing. Allerdings, auch Maze-
natentum und Sponsoring hat:es im
Sport der Neuzeit immer gegeb o
Sie unterscheiden sich insof
Maézen ganz im Hintergrun
Sponsor seinen Namen w
zent erwédhnt haben WIll

,,,,,

tréager, der Sport als Mittl
bebotschaft und der Spo

lerdings, wire das kaum mdg
den. Zu préazisieren ist auc

sportler in grosser
bung interessant waren
in letzter Zeit etwas verlage
Richtung Breitensport.
sei, Sport und Werbung,

sponso-

.ring sind ein eigentlicher Wirtschafts-
zweig geworden. Sportokonomle wird zu
/ einer Berufsbranche.

Die Frage nach den Folgen muss gestellt
werden. Sport ist auch Kulturelement
und hat besonders in der Jugendarbeit
padagogische Zielsetzungen. . Seine
Wertvorstellungen und Normen werden

_nach wie vor anerkannt. Gleiche Chan-
" cen, moghchst giinstige Voraussetzun-

gen fir die zu erbringenden Leistungen
und Sicherheit sind zum Beispiel im
Wettkampfsport obe;s’fe Grundsatze.

Lassen sich wirtscl hche Zielsetzun-
gen, im Klartext Wachstum und Rendite,
mit den sportlich ertvorstellungen

vereinbaren? Und welchen Stellenwert -

nehmen die enormen Verdienstmaoglich-
keiten gewisser sportlicher Leistungstra-
ger in diesem Kontext ein? Es ist hier
nicht der Ort, alle Faktoren zusammenzu-
tragen und sie zu ordnen. Drei Begriffe
missen gentigen: Abhanglgkelt Mas-
senwirkung und Geld.

Abhangigkeiten: bedeuten auch immer
flikte. Diese kénnen klein sein oder
ross, ausgetragen werden oder nicht.

“Vorhanden sind sie auf jeden Fall. Man

hat heute den Eindruck, dass die Vertre-
er der Wirtschaftsseite konfliktfahiger
sind als'die des Sportes. Einseitige A?
héangigkeit blrgt grosse Gefahren fir

de Seiten in sich: Druckversuche,g E’lﬁg’t
derwertigkeitsgefiihle, 4 rpressung,\Aus--
beutung. Ein Problem. stellt sichel “duch
die Kontinuitat da[;f;%“?n der

_ stungsvergleichen

/p@gthch%“%@@@'t

Sport tate gut daran, auch die Krisensi-
tuation zu proben,

Wirksame Werbung bedeutet Masse, be-
~deutet Bekannthelt Werbewirksam sind
populare Sportarten und bekannte Na-
men. Das fiihrt zum Effekt, dass reiche
noch reicher werden — auch auf andern
Gebieten ja bekannt —, zur Verzerrung
sportlicher Wirklichkeit, zu falschen Lei-
und Chancenun-
gleichheit. Das Fernsehen, eng verknupft
mit wirtschaftlichen Interessen, macht
die Einschaltquoten zum obersten Mass-
stab. An den bevorzugten Sportarten
und Sendungen wird auch die Wirtschaft
am meisten Interesse haben. Fir die
Werbung glinstige Durchfiihrungszeiten,
beriithmte Namen im Vordergrund, vom
Bild her attraktive Sportarten, besondere
Kamerastandorte und Einstellungen —

. das:Szenarium:ist bekannt.

Und ‘letztlich steht ja bei der Wirtschaft
das Geld im Vordergrund. Geld bedeutet
unter anderem auch Macht, und Geld hat
oft die verhangnisvolle Tendenz, Werte
zu verschieben. Aus wirklicher Uberzeu-
gung bei einem Freundschaftstreffen fair
zu handeln ist weniger ein Problem als
wenn_eine vierstellige Summe auf dem
Spiele steht.

Nun, Sport und Sponsoring oder Wer-
bung miissen einander nicht ausschlies-
sen. Aber es braucht flir eine gesunde
Symbiose ganz ‘bestimmte Vorausset-
zungen. Beide Seiten missen eine echte

« Partnerschaft eingehen, mit anerkannten

’:JSpleIregﬁin und auf einer Grundlage der
' Fairnes Jie Sportseite muss lernen,
das;wegz\m cht genligt, einfach die hohle
Handmz aclnfen,%yGegenlelstungen sind

fragt und

%%Denk

Csollte

ntnisse der wirtschaftli-
2. Und die Wirtschaftssei-
ewusst sein, dass es im
F?*‘?’@ um-Menschen geht, die nun

Lastungsentwncklun@ lebt. Wi N %gn%% k}s anderes sind als einfach ei-
schaft lebt von deﬁ Rentabi Ist ;ﬁ;a*wype Ware. Fir eine fruchtbare Zusammen-
nicht mehr vorhanden, wir sogenannt’ arbel‘b\d’f]’”rfte es vor allem darauf ankom-

ogisch, dass auch\das
Werbebudget fiir den éggrt da%u;;‘:geﬁo-

Nachfolge, bésorgt , éem Gew@se wirt-
schaftllche Perspekﬂven késsen ‘fur ﬁle

b "‘»&»

meWelches Menschenbild sich beide
el\*én“zurecht gelegt haben. Kongruenz

ss dann.fiir dle“fmaniaelle ww%re wohl Utopie,-anndhernde Uberein-

\sfrmmung aber machbar — und notwen-
819 Alles andere wird auf die Dauer

Zukunft: nlcht nur’ Raz&ges erwarten ﬁer Y, Schlffbruch erlelden [ |
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