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» Vermarktung

BioRegio Zentralschweiz:
Gemeinsame Vermarktung

Dank mobilem Verkaufsladen konnen Bioprodukte gezielt auf Markten, an Festen und
schlecht versorgten Orten angeboten werden. Oder auf einem Hof wird dank einer ge-
mieteten Schaukiiche mit feinem Bioessen geworben. Oder in Fachgeschaften gibt es ein
Verkaufsregal fiir BioRegio-Produkte. Solche Ideen soll eine neue Vermarktungsplattform

namens BioRegio Zentralschweiz ermdglichen.

BIOSUISSE

BioRegio

Zentralschweiz

L

Beteiligte der fiinf Zentralschweizer Biovereine.

K+P:Was wird «BioRegio Zentral-
schweiz» genau machen?

BioRegio: BioRegio Zentral-
schweiz ist eine Initiative der fiinf
Zentralschweizer Biovereine (LU,
SZ, OW/NW, UR, ZG), um zu-
kiinftig gemeinsam Projekte zu
lancieren und umzusetzen. Dies
soll helfen, die Wertschopfung der
Mitglieder der Biovereine stabil zu
halten oder diese gezielt zu er-
héhen. Viele in der Vorbereitungs-
phase der Initiative gesammelten
Projektideen hdangen von einer effi-
zientenund professionellen Waren-
aufbereitung und Logistik sowie
einem professionellen Marketing
ab. Dies konnen die Bioprodu-
zenten meist nicht allein stemmen.
Zu diesem Zweck hat man mit der

Agrovision Burgrain AG eine Tré-
gerschaft gesucht und gefunden,
die fiir die Biobauern der Zentral-
schweiz eine Vermarktungsplatt-
form aufbaut. Hierfiir wird voraus-
sichtlich Ende Jahr 2008 eine eigen-
stindige AG gegriindet, bei der
sich neben der Agrovision auch ca.
100 Bioproduzenten aus der Zen-
tralschweiz finanziell beteiligen.
Das ist fiir den Neustart einer
produktiibergreifenden regionalen
Vermarktungsinitiative eine aus-
serordentlich hohe Beteiligung.

Wie kam das Projekt zustande?
Das Projekt BioRegio Zentral-
schweiz entstand in Folge eines
anderen Projektes im Entlebuch
mit dem Titel «Biologica». Eini-
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ge Akteure hatten die Vision, fiir
die gesamte Zentralschweiz ein

gemeinsames Dach fiir Vermark-
tungsprojekte aufzubauen. Damit
will man das Angebot an qualita-
tiv guten Bioprodukten in der Re-
gion in Detailhandel und Gastro-
nomie erhéhen. Zu den Initianten
gehoren Maya Probst Helfenstein
(Présidentin Bio Luzern), Pius
Hofstetter (LBBZ Schiipfheim),
Toralf Richter (Bio Plus AG Seon)
und Josef Blum (LAWA Sursee).
Nach einem Jahr stiess Andreas
Lieberherr dazu, Geschiftsfiihrer
der Agrovison Burgrain AG, die
das Projekt umsetzt.

Was ist mit «Vermarktungsplatt-
formy» gemeint?

Hauptanliegen ist das Betreiben
eines zentralen Verteilzentrums,
welches die Warenstrome der Bio-
produzenten koordiniert und biin-
delt. In der Region gibt es dariiber
hinaus zahlreiche Bauernh6fe und
kleinere Bioverarbeiter, die der
Plattform Verarbeitungs- und
Lagerkapazititen zu Verfiigung
stellen konnen. Diese bestehen-
den Ressourcen sollen in die
Tatigkeiten der Vermarktungs-
plattform eingebunden werden,
um ein Maximum an Wertschop-
fung auf den Betrieben zu belas-
sen und dezentrale Erfassungs-
und Verarbeitungsstrukturen zu
stirken. Beispielsweise kann ein
Betrieb, der Gemiise und Friichte
trocknet oder verpackt, dies im
Auftrag der Plattform auch fir
Kollegen machen.

Soll das Projekt die Direktver-
marktung ersetzen?

Nein, im Gegenteil, die Vermark-
tungsplattform soll die Direktver-
markter stirken. Uber die Platt-
form lernen sie das Angebot von
Kollegen kennen und kénnen ihre
Sortimente mit anderen regio-
nalen Spezialititen ergdnzen und
attraktiver gestalten. Ferner sollen
Transporte zu Restaurants und
Fachgeschiften optimiert werden:
Statt dass jeder einzelne Bauer
einen weiten Weg absolviert,
soll er ein dezentrales Lager an-
steuern, von wo dann ein Gemein-
schaftstransport lauft.



Wie wird die Vermarktung orga-
nisiert?

Die Vermarktungsplattform wird
in der Rechtsform einer AG
betrieben. Hauptaktiondr ist die
Agrovison Burgrain AG. Die Bio-
béuerinnen und Biobauern der
Zentralschweiz, aber auch Verar-
beiter und Héndler, kénnen sich
iiber festverzinste Obligationen
finanziell beteiligen. Hinter der
Vermarktungsplattform  stehen
geschlossen die Vorstinde der
flinf Zentralschweizer Biovereine.
In Form von Arbeitsgruppen und
einer Steuerungsgruppe entwi-
ckeln sie die Initiative BioRegio
Zentralschweiz permanent weiter.
Ebenso nehmen zwei Biuerinnen/
Bauern im Verwaltungsrat der
Vermarktungsplattform Einsitz.

Wer ist die anvisierte Kund-
schaft?

Alle Konsumentinnen und Konsu-
menten der Zentralschweiz, die
sich immer schon gewiinscht
haben, mehr regionale Biopro-
dukte und Biospezialitéten in ihrer
Region einkaufen zu kénnen. Zu-
dem werden jene Konsumenten
angesprochen, denen eine Unter-
stiitzung der heimischen Land-
wirtschaft und die Erhaltung und
Vitalitét der biobduerlichen Struk-
turen in ihrer Region ein Anliegen
ist. Produkte, die {iber die Platt-
form gehandelt werden, wird man
tiberwiegend in qualitdtsorien-
tierten Detailhandelsgeschiften,
Biofachgeschiften sowie in der
Gastronomie finden. Einzelne
ausgesuchte Spezialititen sollen
aber auch den Sprung jenseits der
Regions- und Landesgrenzen
schaffen.

Wie gross schitzen Sie den Auf-
wand fiir die Bauern?

Die Bauern konnen ihre Ware
direkt an die Plattform oder ihre
Kooperationspartner liefern. Sie
werden {iiber ihren Computer
direkt mit dem Warenwirtschafts-
system der Vermarktungsplatt-
form verbunden, wo sie ihre An-
gebote einstellen konnen. Je nach

Bereitschaft und verfiigbarer
Ressourcen werden die Bauern
die Moglichkeit haben, bestimm-
te Dienstleistungen gegen Entloh-
nung fiir die Plattform selbst zu
erbringen. Dieser landwirtschafts-
nahe Nebenverdienst ist fiir viele
Bauern sicher interessanter als ein
Nebenjob ausserhalb der Land-
wirtschaft. Fiir viele kleinere
Produzenten dndert sich vom Ab-
lauf der Vermarktung her kaum
etwas.

Wie beurteilen Sie das bisher
Erreichte und die Zukunfisaus-
sichten?

Bisher wurde von den Biobéuer-
innen und Biobauern sowie den
Initianten, den kantonalen Land-
und Meliorationsdmtern und dem
Bundesamt fiir Landwirtschaft
(BLW) eine grosse ideelle und
finanzielle Unterstiitzung fiir die
Vernetzung der Akteure und die
Vorbereitungsarbeiten gewdihrt.
Dank dieser breit abgestiitzten
Hilfe und Trigerschaft ist man zu-
versichtlich, in der Zentralschweiz
etwas Neues und fiir die Zukunft
Wegweisendes aufzugleisen.

Was wiirden Sie anderen empfeh-
len, die etwas Ahnliches machen
maochten?

In der Vorstartphase braucht es
viel Engagement, Enthusiasmus
und Motivation einer Kerngruppe
von Projektinitianten. Entschei-
dend ist, in relativ kurzer Zeit eine
breite Basis an Produzenten zu
erreichen und fiir die Projektidee
zu gewinnen. Fiir ein grosseres
produktiibergreifendes Vermark-
tungsprojekt braucht es zudem
eine professionelle und finanziell
potente Trdgerschaft oder eine
enge Einbindung von potenziellen
Marktpartnern von Beginn an.
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Anima-Strath
verleiht lhrem Liebling
naturliche Vitalitat.

Jeder macht mal schlapp! Das gilt auch fir
Tiere. Dann brauchen sie zu einem vollwertigen
Basisfutter einen zusatzlichen Vitalitatsschub.
Anima-Strath ist ein naturliches Aufbaumittel
aus einer einmaligen Kombination von Hefe und
Krautern und sorgt fir

* gutes Wachstum
e bessere Vitalitat
* schoénes, glanzendes Fell
* besseren Appetit in
der Rekonvaleszenz

Anima
Strath

Anima-Strath ey

Auvfbaumittel

Bio-Strath AG, 8032 Ziirich * www.anima-strath.ch
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