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Garantiert kurzsichtig
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Die neuste Preisoffensive «Prix Garantie»
von Coop zeigt, wie wir erneut ein Lebens-
mittelverstandnis pflegen, das uns eigentlich
unwiirdig ist. «Billig» ist ein Codewort fiir
den neuen Egoismus geworden, der sich
nicht mehr einer globalen Verantwortung
stellen muss. Und die scheinbar aufgeklarten

paysan
siisse

Medien machen fleissig mit.

Mehr Essen fiir weniger
Geld. Was wie ein lange erwarte-
ter Segen tont, ist ein Hohn in ei-
ner Kultur, die ihr Geld ldngst nicht
mehr fiir das Essen ausgibt, und
wenn, dann fiir Fertigprodukte und
Siisszeugs, die man mit etwas

Handarbeit auch fiir die Hilfte aus
Grundnahrungsmitteln herstellen
kann.

Trotzdem ist die Gier nach
tieferen Nahrungsmittelpreisen
gross und das Bediirfnis scheinbar
gerechtfertigt. Neidische Blicke

nicht ausbleiben werden.

Emmentaler Griisse nach Bern

Herr Luzius Wasescha, ich weiss, dass Sie fiir uns ge-
wohnlichen, ungebildeten Bio-Bauern nicht viel mehr als ein
mitleidiges Lédcheln iibrig haben. Viele Anwesende an der
Swissaid-Tagung vom 10. Februar in Bern zum Thema
«Gentechnologie in der Landwirtschafty», Bauern und Konsu-
mentInnen, stellten aber nach Ihren Ausserungen genauso wie
ich negativ beeindruckt fest, dass Sie uns als eifriger Vertreter
der WTO genau gleich erschienen sind wie die Vertreter der
Chemie-Lobby, die AKW-Betreiber, die Schulmedizin-Apostel
u.a.m., d.h., Sie versuchten diejenigen, die Angst vor oder
mindestens Bedenken haben gegen die Gen-Lobby, verbunden
mit WTO, quasi als «Schidlinge» und Verhinderer einer mo-
dernen Entwicklung abzuqualifizieren.

Exgiise, Herr Wasescha, aber es geht uns um viel mehr.
Es gehtum einen Weg, der nie mehr riickgéngig gemacht werden
kann. Es ist unverantwortlich, WTO-Bedingungen aufstellen
zu helfen, in denen die Herkunft, die Produktionsart und ein
anerkanntes Label kein Thema mehr sind.

Die heutigen Bestrebungen, die Lebens- und Genuss-
mittelherstellung regional zu schiitzen und die regionale Ver-
marktung zu fordern, muss aus IThrer Sicht als unbedeutende
Beruhigungs- und allenfalls Beschéftigungstherapie eingestuft
werden, die sowieso bald hinfillig wird.

Ich aber zéhle standhaft auf die Konsumentinnen und
Konsumenten, wie auf meine Berufskollegen, dass die Not-
wendigkeit des Widerstands gegen solche Machenschaften zu
Gunsten der grossen «Geschédftemacher» rund um den Erdball
vom Volk méglichst bald erkannt wird; und seine Reaktionen

Jakob Bdrtschi, Liitzelfliih

tiber den Rhein bestdtigen uns, dass
sowohl Franzosen als auch Deut-
sche billiger essen diirfen: Das
Pfund Butter kostet unverschiamte
50 Prozent weniger, das Entrecote
ist gar noch billiger. Man vermutet
einen iiblen Filz aus Grossbauern,
Butterbossen und Amtshengsten,
die uns in uniiberschaubaren Sub-
ventionsspiralen das Lebensnot-
wendigste vergillen und sich wohl
selber noch daran bereichern.

Die Dolchstosslegende
vom betrogenen Schweizer Kon-
sumenten fruchtet nach wie vor
brillant, man kann sie praktisch
fiir jede Sparte auftischen, ob sie
stimmt oder nicht. Wenn die Spra-
che auf Nahrungsmittel kommt,
wird das Thema zuséitzlich emo-
tionsgeladen. Die Anbauschlacht
flammt mental wieder auf, man
fuhlt sich bedroht durch die un-
sichtbaren Ausbeuter, mochte sich
wehren gegen fremde Herren, die
sagen, was und zu welchem Preis
zu essen sei. Und weil in dieser
Gefiihlsschublade so viel zu holen
ist, mischen auch alle gerne mit,
zuvorderst die selbsternannten
Ritter des Konsumentenschutzes:
Kassensturz, Blick, Beobachter
und wie siealle heissen. In pseudo-

zufillig zusammengewiirfelten
Warenkérben wird wie im Ge-

diarme der eben geschlachteten Sau
der Krankheitszustand der Gesell-
schaft geortet: hier 15 Prozent zu-
viel; dort 20 Prozent zu wenig, hier
erneut Betrug, Vorteil und Abriss.

Die Opferrolle steht uns
gut und spornt unseren kdmpfe-
rischen Geist an. Dem Billigsten
gehort ein Denkmal gesetzt, die
anderen werden in der Reihenfolge
abnehmender Rabattprozente der
Volksausbeutung bezichtigt und
patriotisch verunglimpft. Kein
Wunder sah Coop seine Glaub-
wiirdigkeit untergraben: Unser
Coop, ein heimlicher Abkassierer
und Volksnepper? Prompt folgte
auch hier die Billigoffensive samt
innovativ-damlicher Namensge-
bung und passender Prolofarbe:
rosarot. «Garantie» tont wie der
Durchbruch der Gerechtigkeit in
dem in Schieflage geratenen
Sozialfrieden zwischen Konsu-
mentund Produzent. Endlich kann
man wieder ruhig schlafen, zumin-
dest bis erneut ein Enthiillungs-
artikel beweist, dass die Butter
immer noch 45 Prozent billiger ist
ennet dem Rhein. Was sind wir
Schweizer doch fiir Arme.



Dies wire ein Glosse,
wenn das Kapitel nicht eine tra-
gische Seite hatte. Nahrungsmit-
tel sind nicht nur das Zeug, das
uns satt macht, sondern das Ding,
das andere hungern lasst. Jedes-
mal, wenn wir in der Schweiz auf
den Preis driicken, klingelt weit
weg ein Telefon. Die Mirkte wer-
den hirter, die Handlerunnachgie-
biger und die Pflanzer skrupel-
loser. Schon heute verdient ein
angeheuerter Marokkaner kaum
mehr als einen Hungerlohn, um in
Stidspanien unsere Orangen zu
pfliicken oder die Erdbeeren ab-
zulesen. Inklusive weitem Trans-
port, diverser Zwischenhédndler
und teurer Werbemassnahmen ist
das Produkt aber immer noch bil-
liger als ein Apfel aus der Schweiz
oder die Erdbeere von nebenan.

Aber das reicht uns nicht.
Sparen ist eine Biirgerpflicht, und
wir werden mit plakatgrossen
Spriichen inunserer Haltung besti-
tigt. Geiz ist geil, Sparen ist sexy,
Rechnen ist richtig. Der Kassa-
zettel sagt scheinbar alles aus:
guter Kaufer, schlechter Kaufer.

Vergessen sind die Zei-
ten, als es um Bionahrung ging,
um Fleisch, das krank macht, um
Nitrate im Kopfsalat, um Tier-
transporte, die an bose Zeiten er-
innern. Der Preisdruck istso lange
lustig, bis eine Recherche zeigt,
dass eruns selber sabotiert: unsere
Gesundheit, unsere Natur, unse-
ren fragilen sozialen Zusammen-
halt auf der Welt. Gut haben die
Grossverteiler flotte Werbeabtei-
lungen, um diese Missténe des
Billig-Konsums schonzureden. Im
Hintergrund werden unterdessen
die kranken Rinder verbrannt und
die verseuchten Hiihner einge-
stampft.

Prix Garantie, M-Budget,
Denner oder Aldi sind Feigen-
blatter des Egoismus, die uns glau-
ben machen sollen, dass es mit
unserem Reichtum bitter bestellt
ist, und nun andere herhalten sol-
len, um die Zeche zu bezahlen.
Angst ist ein Gebrédu, das zu-

nehmend auch bei uns serviert
wird. Gemischt mit den richtigen
politischen Botschaften folgt das
gewiinschte saure Aufstossen.
Man ist sich plotzlich selbst der
Nichste und greift zur Offensive:
Die Amerikaner holen sich ihr
billiges Ol, wir holen uns unseren
billigen Food. Nur dass wir es
etwas eleganter anstellen. Tote gibt
es aber so oder so.

Dabei wiirde die Zeit
nach ganzanderem rufen. «Fair-
ness Garantie» oder «Nature
Garantie» sollten Selbstverstidnd-
lichkeiten sein fiir Menschen,
die fiir wenige Rappen Aufpreis
anderen ein besseres Leben bieten
konnten. Warum tun wir es nicht?
Warum gibt es sie eigentlich noch,
die «unfair» produzierten Lebens-
mittel? Warum quélen wir noch
Tiere, wenn wir fiir wenig Auf-
preis auch anders kénnten? Warum
produzieren wir global, wo wir oft
fiir wenig mehr lokal das bessere
Produkt und seine Arbeitsplitze
erhalten wiirden? Der verschau-
kelte Kunde merkt erst zuhause,
dass er soeben seinen Job weg-
gespart hat.

Der einschldgigen Ent-
hiillungspresse sei empfohlen,
statt derewigen Leier vom geprell-
ten Schweizer Kdufer einmal aus-
zurechnen, was uns ein fairer,
natur- und menschenvertréglicher
Warenkorb kosten wiirde. Die glei-
chen Medien werden nicht miide,
iber Krankheits-Folgekosten, die
Arbeitslosigkeit, die kaputte Na-
tur und den ach so ekligen Kapi-
talismus zu jammern. Aber was
anderes ist denn Sparen ohne
Qualitdtsmassstibe? Eine Ode an
das Geld. Paul Dominik Hasler

Paul Domink Hasler (42) ist
Griinder und Leiter des Biiros
fiir Utopien in Burgdorf
(www.utopien.com). Er beglei-
tet Innovationsprozesse in den
Bereichen Gesellschaft, Stadt-
entwicklung und Mobilitat
und ist u. a. fiir verschiedene
Schweizer Stddte tétig.
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Ich heisse Sie im Jubildumsjahrgang von kultur und politik,
der Zeitschrift fiir 6kologische, soziale und wirtschaftliche
Zusammenhinge, herzlich willkommen.

Fiir das 60. Jahr ihres Erscheinens haben wir den «virtuellen
Dorfplatz» fiir engagierte Debatten neu gestaltet.

Wir hoffen, er gefillt Ihnen so. Ihnen als langjdhrige treue
Abonnentinnen und Abonnenten. Thnen aber auch, die heute
zum ersten Mal hier flanieren.

Lassen Sie sich einmal mehr an- und aufregen. Denn das, was
dort hinten gleich Bundesrat Joseph Deiss fiir die reine Lehre
hilt, mag einigen unter Ihnen sofort sauer aufstossen. Auch
die Trdume von Maschinenbauer Schneider-Ammann aus
Langenthal konnen irritieren. Und uns zu neuen Fragen und
Antworten fiihren.

kultur und politik will und wird im
Auftrag des Bioforums Schweiz weiterhin
zum Disput und Diskurs aufrufen.

Wir werden das Spiel von Widerspruch
und Zuspruch tiben und dort hartnickig

Fragen stellen, wo eigene Visionen
unverstanden bleiben.

Wir konnen okologische, soziale und wirtschaftliche
Zusammenhénge kniipfen, den Widerstand aus gemachten
Meinungen formen und zum eigenstéindigen Denken und
Handeln motivieren.

Texte, die hier von und iiber Menschen erscheinen, die

etwas zu sagen oder einfach nur Macht haben, sollen Mut
oder munter machen. IThre Inhalte bestdtigen uns in unserem
Handeln oder bestdrken uns im Widerspruch und zivilen
Ungehorsam.

kultur und politik will fiir Sie und mit Thnen Alternativen
erdenken, Visionen pflegen, Politik iiberpriifen, gidngige
Konzepte durchleuchten, gemeinsam Erfolge feiern, Inno-
vationen fordern, die Méchtigen fordern, unseren beruflichen
und privaten Alltag da und dort erhellen und stets auch fiir
neue, freifliegende Gedanken sorgen.

Genau! Wir warnen Sie vor freifliegenden Gedanken.

Sie konnen Ihr Leben verdndern. Dazu schon auf diesen
ersten 24 bunten Seiten mehr.

In kultur und politik z&hlt Thr ganz personliches Wort ebenso
viel wie das, was wir Thnen auf dem Dorfplatz an Fantasie
und Fakten zu bieten haben.

Reden Sie mit, liebe Leserin, lieber Leser. Schreiben Sie uns.
Sagen Sie uns und den andern die Meinung.

Schon, dass Sie da sind. Wunderbar, wenn Sie
wiederkommen. .

beathugi@bluewin.ch




Power fiir Biobauern.

www.biofarm.ch

NachjJahrhunderten
wieder auf Schweizer |
Boden angebaut:
Biofarm-Speisehirse

der Versuchsernte 2004.

Die Biofarm Genossenschaft macht sich seit bald 35 Jahren in An-
bau, Entwicklung und Vermarktung fiir den Schweizer Biolandbau
stark. So sorgt sie derzeit mit dafiir, dass auf Schweizer Biofeldern
wieder Speisehirse angepflanzt werden kann. Die Versuche auf
dem Feld, in der Miihle und im Verkaufsregal laufen. Gut beraten
und engagiert begleitet von Biofarm-Berater Niklaus Steiner

(Tel. 062 957 80 52) und Kollege Hans-

Ruedi Schmutz (Tel. 032392 42 44), e BJOFARM
kompetenten Partner fiir Brotgetreide,

Futtergetreide, Krnerleguminosen, Ol-

saaten, Tafel- und Verarbeitungsobst, GENOSSENSCHAEFT
Beeren und Friichte fiir die Verarbeitung. KLEINDIETWIL
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ein haus und ein team mit weitblick
fiir seminare, tagungen und bankette

der bunte vogel im emmental
fiir feste, hoch- und andere zeiten

kreativ - herzlich - familidr

Gko-hotel mit der héchsten auszeichnung
von fiinf steinbdcken

biologisch - regional - nachhaltig
wa
N A =
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Slow Food®

seminar kultur hotel méschberg
antoinette und marcel schneiter
3506 grosshdchstetten
fon 0317102222 fax 0317115859
info@moeschberg.ch
www.moeschberg.ch

Agrarmarkte?
Fragen Sie uns.

LID Landwirtschaftlicher
Informationsdienst

Weststrasse 10

Postfach, CH-3000 Bern 6
Telefon 031 359 59 77
Telefax 031 359 59 79
E-Mail: redaktion@lid.ch

www.lid.ch

vatterland

Hier entsteht Zukunft.
Heute — ganz konkret.

vatter

vatter Barenplatz, Bern.
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