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CIAUIENSTER

Dorrfruchte als Gaumenfreude und Alternative

Wir wollen neue Wege gehen statt zu jammern, nicht im Alten verharren und nach vorne schauen.
Diese Devise befolgen wir und fahren gut mit ihr.

Familie und Betrieb

Der Weiler Stehrenberg bei Lan-
terswil ist fiir Nichtkenner der
Ortlichkeiten nicht leicht zu fin-
den. Lauschig, romantisch liegt
der Hof, in der Nihe von Wein-
felden im Thurgau. Wir, Agnes
und Martin Greminger mit unse-
ren vier Kindern Ariane, Fabien-
ne, Marion und Reto (zwischen
22 und 16 Jahren) bewohnen hier
ein altes schones Bauernhaus.
Die Mutter von Martin lebt im
Stockli beim Bauernhof. Auch
sie hilft in den Spitzenzeiten ger-
ne ab und zu mit, sei es mit
Kochen oder Obsten. Die gere-
gelten Arbeits- und Essenzeiten
der Familie bieten einem &lteren
Mann eine Tagesstruktur. Seine
Mithilfe auf dem Betrieb ist
wertvoll und wird von uns sehr
geschitzt.

Schon zu [P- Zeiten war uns eine
nachhaltige Landwirtschaft ein
Anliegen und eine Stirke unse-
res Hofes. Mit der Umstellung
auf organisch-biologischen Land-
bau im Jahr 1996 haben wir ei-
nen klaren Schritt vollzogen.
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Auf der Suche nach
der Nische

Der unbefriedigende Absatz von
Hochstammobst in Form von zu
schonem Obst zum Mosten und
doch keiner geniigenden Qua-
litét fiir Tafelobst, sowie Ernte-
tiberschiisse, vor allem im Be-
reich Zwetschgen, liessen uns auf
die Suche nach einer Alternative
gehen.

Die zunehmende Selbststéndig-
keit der Kinder gab uns Frei-
raum und Kapazitit fiir Neues.
Die Direktvermarktung faszi-
nierte mich, Agnes, schon seit
geraumer Zeit. In diese Richtung
suchten wir denn auch nach neu-
en Moglichkeiten. Das herzige
ehemalige  Stickereihduschen,
das zwischenzeitlich als Werk-
statt gebraucht worden war, bot
sich als ideales Verkaufs- und
Verarbeitungslokal an. Nach Ab-
wagen aller Moglichkeiten wur-
de die Idee der Herstellung von
Dérrobst geboren.

Die grosse Investition in eine
moderne Trocknungsanlage er-
forderte einige Risikobereit-
schaft. Der Ofen trocknet die

ausgereiften Friichte von guter
Qualitdt bei schonenden Tempe-
raturen zwischen 45°- 55° C. Vor
dem Dérren werden die Friichte
geschnitten. Hier entsteht der
grosste  Arbeitsaufwand. Das
Riisten des Dorrguts konnte bis
jetzt maschinell nicht optimiert
werden. Das ist einerseits be-
dingt durch die unterschied-
lichen Grossen und Formen der
Friichte, andererseits ist das An-
gebot an maschinellen Einrich-
tungen zu ertraglichen Preisen
unbefriedigend.

Dorren und
Vermarktung

Unsere Idee entpuppte sich als
erfolgreich. Wir konnten den
Absatz kontinuierlich steigern
und das Angebot erweitern. So
geniigte das selbstproduzierte
Obst nach einiger Zeit nicht
mehr und wir kaufen heute
Friichte von den umliegenden
Biobetrieben zu.

Am Beispiel Bohnen wird er-
sichtlich, wie enorm der Arbeits-
aufwand ist:

Vil A

Wir lassen die Bohnen anbauen,
ernten sie selber, fideln und er-
wellen sie. Erst dann sind sie be-
reit fiir den Ofen. 1 kg frische
Bohnen ergeben ungeféhr 100 g
Dorrbohnen.

Es freut uns ganz besonders, dass
die Konsumenten die einheimi-
sche Qualitdt schitzen und den
hoheren Preis bezahlen. Das mo-
tiviert uns fiir diese Nischenpro-
duktion und zeigt, dass Ernte-




tiberschiisse nicht ausschliesslich
zu Schnaps ,veredelt’ werden
miissen.

Im Herbst nach der Ernte laden
wir zu gemiitlichen Stunden im
Dérr-Hiitisli ein. Ein alter Ka-
chelofen wiarmt einem den
Riicken und eine warme Suppe
den Magen. In diesem Ambiente
decken sich die ,Stiiblihocker’
mit den n6tigen Geschenken und
Mitbringseln fiir Weihnachten
ein.

Wer die Abende im Stehrenberg
verpasst, kann die schonen Sik-
kli gefiillt mit unseren Kostbar-
keiten in den umliegenden Bio-
laden einkaufen. Zusitzlich ist
Agnes am Samstagmorgen mit
einem Stand in Wil (SG) auf dem
Bauernmarkt anzutreffen.

Zukunft

Die Kapazitit des Dérrofens ist
voll ausgelastet. Mit einem Total
von 2,5 t Obst, Gemiise und
Krautern im Jahr ist unsere Ka-
pazitdt an der Grenze angelangt.
Nur dank dem Einsatz und der
Unterstiitzung der ganzen Fami-
lie ist es tiberhaupt erst moglich
geworden, das Ganze so zu ge-
stalten, wie es sich jetzt prisen-
tiert. Freirdume sind notwendig,
um kreative Ideen zu entwickeln,

die Leute einzuladen oder das
Daorr-Hiiiisli zu dekorieren.

Betriebsspiegel
Martin und Agnes Greminger

Ghijrststrasse 3
9503 Stehrenberg

20 ha landwirtschaftliche Nutzflache
Milchwirtschaft

Ackerbau
Entwicklung und Erweiterung Hochstammobst
bendtigen auch eine gewisse Wald
Charakterstérke. Wir miissen ab-
Tiere

schitzen konnen, wann infolge
zunehmender Grosse die errun-
gene Lebensqualitit wieder ver-
loren geht. Im richtigen Moment
mit seinem Erfolg zufrieden sein
zu konnen kann auch Lebens-
qualitit bedeuten.

Ideenreichtum offnet
Turen zu Neuem

Wir sind tiberzeugt, dass wer von
der Offentlichkeit profitiert, sich
auch offentlich engagieren sollte.
Seit mehr als 2 Jahren arbeitet
Agnes im Vorstand des Thurgau-
er Bauernverbandes mit. Sie hat
das Ressort Biolandbau inne und
wirkt auch in der Offentlich-
keitsarbeit mit. Sie versteht sich
als  Kommunikations-Briicke
zwischen den IP- und den Bio-
bauern. Die Tatigkeit ist span-
nend und bringt einen Gewinn
an Selbstvertrauen.

Als kontraproduktiv empfinden
wir das Gejammere und die Re-
signation der bauerlichen Bevol-
kerung. Die nichtlandwirtschaft-
liche Bevolkerung sollte uns

Bauern positiv  wahrnehmen.
Sich niederdriicken und vergra-
men lassen hilft uns nicht weiter.
Den Blick immer wieder nach
aussen zu wenden und nicht nur
bei den Problemen des eigenen
Betriebes zu verharren, ist uns
beiden sehr wichtig.

20 Red-HolsteinKihe
Aufzuchtrinder im Vertrag
10 Hihner
diverse Haustiere

Spezieller Betriebszweig
\  DérrHijiisli mit Direktvermarktung

Dass die Landwirtschaft in einer grossen Veranderung steht, haben wir schon seit un-
serer Hofibernahme im Jahre 1980 zu spiren bekommen. Ohne Risikobereitschaft,
viel Arbeit und Bereitschaft fir Verdnderungen kdnnte ein Betrieb unserer Grésse
heute kaum mehr als Vollerwerbsbetrieb iiberleben. Doch die guten
Erfahrungen im Direkiverkauf und im Kontakt mit der nichtlandwirtschaftlichen Beval-
kerung geben uns immer wieder Antrieb und Freude fiir unsere Arbeit.
Die vielen guten, manchmal auch unscheinbaren Produkte unseres Hofes nicht nur
nach den Bedingungen des Handels zu produzieren, sondern sie auch nach eigener
Uberzeugung als Spezialitéten, ja sogar als Raritéten an den Konsumenten zu brin-
gen, darin besteht bei uns die Hoffnung, wirtschaftlich iiberleben
zu kénnen.
Natirlich ist die Direktvermarktung nicht auf jedem Betrieb méglich, denn auch das
Umfeld dafir muss stimmen. Ein guter und verstdndnisvoller Partner und die Unterstiit-
zung der Familie sind sehr wichtig. Als unsere Kinder noch klein waren, wdre diese
Arbeit in dieser Form fiir mich nicht méglich gewesen, aber ich tréumte natiirlich
schon immer ein wenig von einem Hofladeli.

Agnes Greminger
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